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POVZETEK

Kljucne besede:

Trgovinsko raunovodstvo, usklajevanje informacij, skladiS¢enje, nabava, prodaja,
raCunovodske listine, uspeSen rafunovodja, poslovna uspeSnost, natancnost,
zanesljivost, azurnost, organiziranost, informiranost, knjigovodstvo, stroski, dobicek,
davki, finance, bilance stanja in uspeha, sredstva, viri sredstev, posojila, financne
nalozbe, kontiranje, itd.

Za raziskovalno delo sva si izbrala naslov Ra¢unovodstvo v trgovskem podjetju. Zanj
sva se odlocila zato, ker naju racunovodstvo veseli, znanje, ki ga bova pridobila z
raziskavo, pa bova lahko koristno uporabila pri nadaljnjem Studiju.

Raziskovalna naloga zajema temelje racunovodstva, ki jih mora poznati vsak
ekonomist, ne glede na svoje delovno podrocje. Sicer pa je delo lahko namenjeno tudi
tistim, ki Zelijo spoznati oz. osvojiti temeljne znacilnosti raCunovodstva. V delu sva
predstavila aktualne plati trgovinskega rac¢unovodstva, ki podpira nosilce odlo¢evalnih
ravni z usmerjanjem in usklajevanjem informacij, tako o sredstvih in prvinah,
ustvarjanju, skladiS¢enju, prodaji poslovnih ucinkov kakor tudi o poslovni uspesnosti
znotraj podjetja. Pri pisanju raziskovalnega dela sva se zgledovala po domacih avtorjih,
kot so na primer: dr. Ivan Turk, dr. Dane Melavc, dr. Franc Koletnik, ipd.






1 UVOD

Racunovodstvo je osrednja informacijska dejavnost vsakega podjetja. V njej ima
pomembno vlogo trgovinsko racunovodstvo, ki se pogosto pojmuje kot stroSkovno,
¢eprav je njegova vsebina znatno §irSa in presega stroSkovni okvir. Spremlja in proucuje
vse procese in stanja, da bi se zagotovilo gospodarno ravnanje, pa tudi ekonomske
razseznosti vseh dogajanj znotraj izvedbenih, upravljalnih in informacijskih funkcij, vse
zato, da bi bilo podjetje ucinkovitejSe in uspeSnejSe. Za vodenje je nepogresljiv
informacijski servis, zato ni usmerjen k informacijskim potrebam zunanjih uporabnikov
in ni predmet njihovih interesov ter zakonske ali druge prisile. Vodje sami vedo, kdaj in
kako bodo organizirali obravnavano raCunovodstvo.

Trgovinsko raunovodstvo je strokovna dejavnost, ki spremlja nabavo, uporabo in
porabo vhodnih prvin, ustvarjanje poslovnih u¢inkov, njihovo skladiS¢enje in trZenje ter
notranjo poslovno uspeSnost. Tesno je povezano z vsebino in s cilji delovanja
posameznega podjetja. Njegovo organiziranje in vodenje zahteva dobro poznavanje
procesov v izvedbenih, upravljalnih in informacijskih dejavnostih. Zato potrebujejo
nosilci racunovodske dejavnosti izhodiS¢no znanje o podjetju kot celoti smotrno
povezanih sestavin.

Racunovodstvo je dejavnost, ki se ukvarja z racunovodskim vrednostnim spremljanjem,
proucevanjem in prikazovanjem poslovanja. Podjetja neprestano spremljajo svoje
poslovanje, to pa jim omogoca evidenca o poslovanju. Ta zbira, ureja, obdeluje in
prikazuje podatke o posameznih dogodkih, ki nastajajo v poslovanju podjetij. Za vse to
najbolj skrbi racunovodski oddelek, zato je izredno pomembno, da so ti podatki
natancni, pravilni, ...

Torej, raCunovodstvo je izredno pomembno za vsako trgovsko podjetje, saj brez njega
ne more delovati.



1.1 KRATKA OPREDELITEV PROBLEMA IN RAZISKAV

Racunovodstvo mora obravnavati organizacijo kot delujoCo, saj bo v prihodnosti Se
delovala, raCcunovodske smernice naj bi uporabljala dosledno iz obracunskega obdobja v
obracunsko obdobje in strogo mora upostevati nastanek poslovnega dogodka, ki ga
evidentiramo v tistem obracunskem obdobju, v katerem je poslovni dogodek nastal. Vse
to pa ni vedno lahko upostevati kot celoto. Kljub navodilom pogosto rac¢unovodstvo
naleti na omejitve, ki jih mora resiti v prid podjetja. Racunovodstvo ima veliko nalog in
izjemno odgovornost.



1.2 CILJI RAZISKOVALNE NALOGE

S to nalogo bova raziskovala, ali so ljudje seznanjeni z raCunovodstvom, kaj vedo o tem
poklicu in kaj menijo o njem.

1.2.1 CILJI V TEORETICNEM DELU

V slovenski literaturi imamo celo vrsto knjig, ki obravnavajo teme, ki se navezujejo na
racunovodstvo, poslovanje v racunovodskih oddelkih, delitev racunovodstva ipd.

Teoreti¢ni del bo raz¢lenjen na:

samo zgodovino in razvoj racunovodstva,
pojem racunovodstva,

delitev ra¢unovodstva,

sredstva v trgovskem podjetju,

racunovodska porocila,

racunovodsko informiranje,

ra¢unovodske listine,

stroSke poslovanja,

davke in davéno zakonodajo,

podjetje,

trgovsko podjetje,

organiziranost in pomen racunovodske sluzbe v trgovskem podjetju,
nabava trgovskega blaga,

evidenca o zalogah blaga,

prodaja trgovskega blaga,

pridobivanje denarnih sredstev za poslovanje.

1.2.2 CILJI V PRAKTICNEM DELU

V raziskovalnem delu bova med drugim uporabila tudi anketni vprasalnik. Namen tega
je, da bova po pregledu le - tega ugotovila, ali lahko najine predpostavke ovrzeva ali
potrdiva. Osredotocila se bova na naslednja vprasSanja:

Zanima naju, koliko ljudi sploh ve, kdaj se je racunovodstvo pojavilo.

Raziskati Zeliva, koliko ljudi meni, da ima rac¢unovodstvo v trgovskem podjetju
temeljni pomen.

Ugotoviti Zeliva, ali so ljudje seznanjeni z nalogami raCunovodstva

Zanima naju ali ljudje vedo, kako je racunovodski oddelek v trgovskem podjetju
organiziran.

Raziskati zeliva seznanjenost ljudi z razlikami med finan¢nim, stroSkovnim in
Poslovodnim ra¢unovodstvom.

Ugotoviti Zeliva, ali so ljudje seznanjeni, kako racunovodski oddelek sodeluje z
ostalimi oddelki v trgovskem podjetju.

Zanima naju, ali se zdi poslovanje na podlagi sodelovanja racunovodskega
oddelka z ostalimi oddelki v podjetju lazje in bolj uc¢inkovito.

Raziskati zeliva, ali ljudje menijo, da oddelki v podjetju pridobijo pomembnejse
informacije, s katerimi lazje poslujejo, prav s strani racunovodstva.

Ugotoviti Zeliva, ali ljudje menijo, da veCina manjSih in srednje velikih podjetij
nima lastnega raCunovodskega oddelka.
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Zanima naju, ali ljudje menijo, da s pomoc¢jo raCunovodstva znatno in hitreje
zmanjSamo stroske, ki se pojavljajo pri poslovanju v trgovskem podjetju.
Raziskati zeliva, kaj ljudje menijo glede dobrega racunovodje, ali lahko skrbi za
placilno mo¢ podjetja.

Ugotoviti Zeliva, ali ljudje menijo, da je sprotno in natan¢no knjiZzenje poslovnih
dogodkov eno izmed najpomembne;jSih lastnosti dobrega racunovodje.

Zanima naju, ali ljudje menijo, da je eno izmed meril za uspeSnega racunovodjo
redno spremljanje sprememb na podrocju racunovodske zakonodaje.

Raziskati zeliva, ¢e ljudje menijo, da ravno racunovodstvo najbolj natanc¢no,
redno in kronoloSko spremlja obnaSanje kupcev.

Ugotoviti Zeliva, ali so ljudje seznanjeni, s katerimi listinami se srecuje
racunovodstvo.

Zanima naju, ali ljudje vedo, katera raCunovodska porocila izdeluje
racunovodstvo.

Raziskati zeliva, ali ljudje vedo, kaj nam raCunovodska porocila povedo glede
poslovanja podjetja kot celoto.

Ugotoviti Zeliva, ali ljudje menijo, da je zunanje informiranje racunovodstva
pomembno za ostala podjetja.

Zanima naju, ali ljudje vedo, da so podjetja dolzna v skladu z zakonom
izdelovati porocila vsaj enkrat letno.

Raziskati Zeliva, ali ljudje menijo, da raCunovodstvo vedno dobro poskrbi za
denarne tokove.

Ugotoviti zeliva, ali ljudje menijo, da delo raCunovodje nosi veliko odgovornost.



1.3 OPREDELITEV HIPOTEZ

Pred zacCetkom raziskave sva oblikovala nekaj predpostavk, ki so izhajale iz najinih
predhodnih staliS¢ in poznavanja problematike. Oblikovala sva naslednje hipoteze:

H1: RaCunovodstvo je za trgovsko podjetje zelo pomembno.

H2: Za vsak oddelek nudi podatke oz. pomembne informacije, s pomocjo katerih je
poslovanje lazje in bolj u¢inkovito.

H3: Predpostavljava, da je zunanje informiranje rac¢unovodstva pomembno za ostala
podjetja.

H4: Meniva, da ravno raCunovodstvo najbolj natan¢no, redno in kronolosko spremlja
obnasanje kupcev.

HS5: Meniva, da dober racunovodja lahko skrbi za placilno moc¢ podjetja.

H6: Meniva, da je merilo za dobrega racunovodja, da se racunovodske listine vodijo
sprotno in natan¢no.

H7: Predpostavljava, da uspeSen racunovodski oddelek redno spremlja spremembe na
podroc¢ju racunovodske zakonodaje.

HS: Predvidevava, da veliko majhnih in srednje velikih trgovskih podjetij nima lastnega
racunovodskega oddelka.

H9: Meniva, da delo racunovodje nosi veliko odgovornost.
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1.4 METODE RAZISKOVANJA

Na vprasSanja, ki se nama pojavljajo, bova poskusala odgovoriti s pomoc¢jo primarnih in
sekundarnih metod. K primarnim metodam bova vkljucila anketni vpraSalnik, ki sva ga
izvedla med devetinSestdesetimi rednimi Studenti Poslovno-komercialne Sole Celje,
Visje strokovne Sole. Zanimalo naju je, kaj o raziskovalnem podro¢ju mislijo redni
Studentje, ki kot del Studija obravnavajo tudi racunovodstvo.

Raziskovalne metode, ki sva jih uporabila, so sledece:

sinteza ali zdruzevanje,

analiza ali razClenjevanje,

selekcija ali izbira,

kompilacija ali izbiranje,

klasifikacija ali razvrS¢anje,

komparacija ali primerjanje podatkov,

dedukcija ali sklepanje s sploSnega na posamicno,
indukcija ali sklepanje s posami¢nega na splosno.

Sekundarno metodo raziskovanja sva uporabila tako, da sva zbrala in analizirala
podatke iz razli¢nih pisnih virov, navedenih v literaturi, na internetu in pa v raznih
publikacijah.
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1.5 OMEJITVE

Kot vsak raziskovalec se tudi midva zavedava, da se bova sreCevala z raznimi teZavami,
katere upava, da bova ucinkovito odpravila. Meniva, da se bova sreCevala s
pomanjkanjem literature, raCunalniskimi teZavami, pomanjkanjem casa ter z nejasno
izpolnjenimi anketnimi vpraSalniki.
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2 TEORETICNI DEL

2.1 ZGODOVINA RACUNOVODSTVA

Knjigovodstvo kot sistemati¢no zapisovanje podatkov o poslovnih dogodkih je staro kot
pisava. Ze Babilonci so razvili klinopisje za spremljanje gospodarjenja gospodarskih
enot, organiziranih v njihovih templjih. V Oikusu so razvili poslovne knjige na voS¢enih
tablicah in v njih izkazovali podatke o sredstvih v obliki stvari, pa tudi terjatve in
dolgove. Trgovci in obrtniki srednjega veka, povezani v stanovanjska zdruZenja — cehe,
so ustvarili obsezno premozenje. To dejstvo je bilo tudi podlaga za razvoj dvostavnega
knjigovodstva.

V najstarejSem knjigovodskem zapisovanju podatkov v poslovne knjige je Ze mogoce
najti zasnovo kontov, saj so vidni prenosi posameznih zneskov iz enega konta na
drugega. Te poslovne knjige so se nanaSale na spremljanje podatkov o razli¢nih
posojilnih razmerjih. Iz njega se je kasneje razvilo moderno racunovodstvo. Industrijska
revolucija v Evropi (18. in 19. stol.) je od knjigovodstva zahtevala stroSkovno evidenco
in mu dala velik pomen pri odlo¢anju v organizaciji. Trzno gospodarstvo 20. stol. pa
zahteva od raCunovodstva poleg informacij o stanju in spremembah premoZenjskega
stanja v preteklosti (kar je bilo dosezeno) Se informacije o prihodnosti, kakor tudi
analiziranje obojega. Zaradi potrebe po to€nih in zanesljivih raCunovodskih
informacijah so se razvile razli¢ne vrste racunovodskega nadziranja.

2.2 RACUNOVODSTVO

Racunovodstvo je osrednja informacijska dejavnost vsake poslovne osebe. Ukvarja se z
vrednostnim spremljanjem in s proucevanjem vseh poslovnih dogodkov in stanj.
Evidenco o tem dopolnjujejo koli¢inski podatki o sredstvih, potroSkih, proizvodih,
storitvah in drugem. Vsa ta spremljanja in prou¢evanja so potrebna zaradi oskrbovanja
notranjih in zunanjih uporabnikov s kakovostnimi informacijami. Edino raCunovodstvo
lahko celovito pokaze, kako je bila organizacija uspeSna pri doseganju svojih
gospodarskih, finan¢nih in drugih ciljev.

Danes racunovodstvo najveckrat delimo na:
¢ finan¢no racunovodstvo, ki spremlja in prouCuje poslovanje organizacije v
razmerju do drugih;
e stroSkovno racunovodstvo, ki podrobneje spremlja in proucuje prvine in stroSke
organizacije v okviru njenih organizacijskih enot;
® poslovodno racunovodstvo, ki je usmerjeno k informacijam za poslovno
odlocanje.

2.2.1 NACELA RACUNOVODSTVA

Racunovodska nacela opredeljujejo pojmovanje racunovodstva, podajajo njegove
temeljne znacilnosti in ustvarjajo podlago za racunovodske standarde. Ukvarjajo se z
racunovodsko dojeto vsebino gospodarskih kategorij, njihovim izkazovanjem in
pojasnjevanjem. Racunovodski standardi so izpeljava racunovodskih nacel o metodah
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zajemanja in obdelovanja raCunovodskih podatkov, oblikovanja raCunovodskih
informacij ter predstavljanja in shranjevanja racunovodskih podatkov in informacij.

Nacela v raCunovodstvu so:
® nacelo povezanosti racunovodstva in informacijskih funkcij,
nacelo vsebine racunovodske funkcije,
nacelo enote racunovodskega obravnavanja,
nacelo ¢asovne neomejenosti poslovanja,
nacelo vrednostnega izrazanja,
nacelo celovitosti pomembnega opazovanja,
nacelo poenotenosti in zbirnosti,
nacelo smotrnosti,
nacelo strogega upoStevanja nastanka poslovnega dogodka,
nacelo medsebojne povezanosti in soodvisnosti gospodarskih kategorij,
nacelo dokazljivosti z listinami,
nacelo metodi¢ne izenacenosti,
nacelo preglednosti,
nacelo urejenosti,
nacelo aZzurnosti in aktualnosti,
nacelo sodobnosti,
nacelo gospodarnosti v racunovodstvu,
nacelo kosmatega izkazovanja gospodarskih kategorij,
nacelo dosledne stanovitnosti,
nacelo objektivnosti,
nacelo previdnosti,
nacelo nenehne valorizacije,
nacelo zakonitosti.

2.2.2 DELI RACUNOVODSTVA

Racunovodstvo sestavljajo:
¢ racunovodsko predracunavanje ali nacrtovanje in
¢ knjigovodstvo z racunovodskimi obracuni,
ki racunovodsko spremljata poslovne organizacije;
¢ racunovodsko nadziranje in
¢ racunovodsko proucevanje oz. analiziranje,
ki racunovodsko presojata poslovne organizacije.
Racunovodsko predracunavanje ali nacrtovanje:
Racunovodsko predracunavanje ali nacrtovanje se ukvarja s prikazovanjem vrednostno
izraZenih, izbranih in urejenih podatkov, ki jih predvidevamo v prihodnjem poslovanju.
Usmerjeno je k sestavljanju racunovodskih predracunov, ki zajemajo podatke o
nacrtovanih sredstvih, obveznostih do virov sredstev.
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2.2.3 SREDSTVA V TRGOVSKEM PODJETJU

Kakor koli so Ze postavljeni trgovski cilji v poslovnem sistemu, nikoli jih ni mogoce
uresnicevati brez vzajemnega delovanja delovnih sredstev, predmetov dela, storitev in
zaposlenih oziroma upravljalnega dela kot prvin njegovega poslovnega procesa. V
sodobnem trznem gospodarstvu pa ni mogoce raunati s temi prvinami brez denarja,
zato brez njega poslovni sistem ne more zaceti ustvarjati poslovnih uc¢inkov. Sredstva,
ki jih organizacija uporablja pri izvajanju svoje dejavnosti, SO njeno premozenje in so
lahko v:

a) denarni obliki

Denarna sredstva uporablja organizacija za nakup potrebnih opredmetenih in
neopredmetenih sredstev, za finan¢ne nalozbe in za placila v zvezi s poslovanjem.
Denarna sredstva vkljucujejo:

- gotovino (v blagajni);

- dobro imetja na racunih (takoj razpoloZljiva denarna sredstva in tista, ki

so vezana na odpovedni rok),
- unovcljive prejete eke in
- menice.

b) obracunski obliki
Obracunska sredstva zajemajo terjatve, ki nastajajo pri povezovanju organizacije z
njenim okoljem. Terjatve praviloma nastanejo pri spreminjanju posamezne oblike
sredstev v denarno obliko, kadar proces spreminjanja ne temelji na takojSnjem placilu.
Terjatve torej pomenijo Se denarna sredstva in so povezane s pravnimi pravicami, tudi
lastninsko.

¢) opredmeteni obliki
Opredmetena sredstva so stvari, ki jih ima organizacija, da lahko z njimi opravlja svojo
dejavnost. S svojimi fiziénimi svojstvi sodelujejo v poslovnem procesu, imajo stvarno
obliko, njihova vrednost pa je ocenjena po nabavni vrednosti. Lahko so stalna ali pa
gibljiva.

d) neopredmeteni_obliki
Neopredmetena sredstva so dolgoro¢ne in kratkoro¢ne nalozbe v pridobitev materialnih
pravic ali dolgorono vraCunljivi stroSki, ki nastajajo v zvezi s poslovanjem
organizacije. Obsegajo organizacijske stroske, stroske razvijanja organizacije, nalozbe v
koncesije, patente, licence, blagovne znamke in podobne pravice, nalozbe v dobro ime
organizacije, kratkoroCna posojila in druge.

Vo spreminjanje nastetih sredstev redno opazuje in knjizi oddelek racunovodstva.
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MED STALNA SREDSTVA UVRSCAMO:

NEOPREDMETENA
DOLGOROCNA
SREDSTVA

OPREDMETENA OSNOVNA
SREDSTVA

DOLGOROCNE
FINANCNE NALOZBE

¢ dolgorocno odloZeni
organizacijski stroski
razvijanja

¢ koncesije, patenti,
licence, blagovne
znamke, ...

¢ dobro ime

¢ druge dolgoro¢no
razmejene postavke

¢ predujmi

za neopredmetena
dolgoroc¢na sredstva

® zemljiSca

e zgradbe

® oprema

® osnovna Creda

¢ vecletni nasadi

¢ opredmetena osnovna
sredstva v gradnji ali izdelavi

¢ predujmi za opredmetena
sredstva

e delnice in delezi
organizacij

¢ dolgoro¢na dana posojila
organizacijam

e dolgoroc¢ni depoziti

So dolgoro¢na sredstva, njihova zivljenjska doba je daljSa od enega leta in njihov
koeficient obracanja je manjsi od 1. V €asu inflacije jih je v poslovnih knjigah potrebno
revalorizirati. Revalorizacija stalnih sredstev pomeni usklajevanje prvotne vrednosti
pridobljenih stalnih sredstev z gibanjem cen v ¢asu uporabe. Uporaba stalnih sredstev

povzroca strosek, ki ga imenujemo amortizacija.

Amortizacija pomeni:

1. zmanjSanje vrednosti stalnih sredstev zaradi njihove obrabe;
2. prenasanje vrednosti stalnih sredstev na proizvedene poslovne ucinke;
3. zbiranje denarja za nadomestitev vrednosti obrabljenih stalnih sredstev.

MED GIBLJIVA SREDSTVA SPADA:

ZALOGE TERJATVE |KRATKOROCNE |DENARNA
FINANCNE SREDSTVA
NALOZBE
¢ material ¢ dolgoro¢ne | za prodajo ® gotovina Vv
¢ nedokonc¢ana terjatve kupljene delnice in | blagajni in
proizvodnja e dolgorocne delezi prejeti Ceki
® proizvodi var$cine e kratkorocna dana | e denarna sredstva
e trgovsko blago | ® kratkoroCne posojila v banki
e predujmi za terjatve ® za prodajo
zaloge e kratkoroc¢ne odkupljene
varscine vrednotnice
® vstopni ddv

So kratkoro¢na sredstva, njihova zZivljenjska doba je manj kot eno leto. Prehajajo iz ene
oblike sredstev v drugo obliko, krajSo od enega leta, zato imajo koeficient obracanja
veCji od 1. Za ohranjanje vrednosti se gibljiva sredstva praviloma revalorizirajo z

indeksom rasti Zivljenjskih potrebs¢in.




2.2.4 RACUNOVODSKA POROCILA

Podjetja so dolzna v skladu z zakonom in s slovenskimi racunovodskimi standardi
izdelovati vsaj enkrat letno racunovodska porocila, ki jih je potrebno posredovati
notranjim in zunanjim uporabnikom ra¢unovodskih informacij. Nosilci racunovodske
stroke nenehno usmerjajo, spreminjajo in nadzirajo metodi¢ne in organizacijske resitve.
Ti skrbijo za izpopolnjevanje strokovnih in poklicnoeti¢nih pravil, ki so glavno orodje
pri usmerjanju in nadziranju racunovodskih postopkov ter pomembno vplivajo na
kakovost racunovodskih informacij. Med strokovna pravila Stejemo raCunovodska
nacela in standarde ter druge napotke, ki opredeljujejo metodicne in organizacijske
reSitve v rac¢unovodstvu.

Nacela postavljajo smernice za delovanje v stroki in so izhodiS¢na opravila, ki jih
standardi potem metodi¢no in organizacijsko razdeljujejo. Standardi so plod najboljse
prakse in najnovejsih teoreticnih spoznanj v racunovodstvu.

Racunovodska porocila so:

a) bilanca stanja

Na doloc¢en dan obracunskega obdobja nam pokaze premozenjsko obliko podjetja.
Sestavljena je v dvostranski obliki — ima dve med seboj uravnoteZeni strani. Na prvi
strani (aktivi) so sredstva v skladu s standardi razvrS¢ena po hitrosti obracanja med
stalna in gibljiva, znotraj te razvrstitve po obliki med stvari, pravice in denar. Na
drugi strani (pasivi) so postavke razvrscene po obliki obveznosti do virov sredstev
na kapital in dolgove; po zapadlosti so dolgovi razvrS¢eni med dolgoroc¢ne in
kratkoro¢ne obveznosti.

Vrednost aktive je enaka vrednosti pasive (bilan¢no ravnotezje). Vsako sredstvo, s
katerim razpolaga podjetje, ima vir financiranja, ki je lahko:

e lastni in

® tuji vir.

b) izkaz uspeha

Uspesnost svojega poslovanja prikazujejo podjetja v bilanci uspeha. Bilanca uspeha
je izkaz uspeha, ki ima dve med seboj uravnotezeni strani: prihodke in odhodke ter
rezultat uspeSnosti (dobic¢ek ali izguba) in kaZe njihove vrednosti v doloCenem
trenutku (je stati¢na).

c¢) izkaz financnih tokov

S podatki iz bilance stanja in izkaza uspeha predstavljamo pritoke in odtoke
finanCnih sredstev podjetja, hkrati pojasnjujemo vpliv financiranja, investiranja,
definanciranja in dezinvestiranja na spremembe stanja denarnih sredstev od zacetka
do konca obracunskega obdobja.

V trgovskih enotah, kjer samostojno ugotavljajo poslovni izid, ugotavljajo dobicek ali
izgubo oz. druge izide, ki pa jih na grobo delimo kot:

a) temeljne vrste poslovnega izida:

e dobicek,
e (isti dobicek,
e izguba.
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b) druge vrste poslovnega izida:
® prispevek za kritje,
kosmati dobicek in razlika v ceni,
dobicek, povecan za izredne odhodke, oz. izgubo, zmanjSano zanje,
poslovni izid po dejavnostih in obmocjih prodaje,
dohodek.

2.2.5 RACUNOVODSKO INFORMIRANJE

Celoten pomen racunovodstva je natan¢no, jasno, pregledno, sprotno in kronolosko
knjiZenje poslovnih dogodkov, iz katerih oblikujejo raCunovodske informacije. Vsa ta
spremljanja in proucevanja so pomembna zaradi oskrbovanja notranjih in zunanjih
uporabnikov s kakovostnimi informacijami. Kakovostne so tedaj, e dajejo
uporabnikom novo vedenje, oziroma so zanje relevantne in zanesljive. Relevantne
racunovodske informacije so na primer tiste, ki nam pomagajo pri razli¢nih odlocitvah.
Zaradi razlicnih uporabnikov teh sporocil se je raCunovodstvo organiziralo v
racunovodstvo za zunanje uporabnike informacij in uporabnike notranjih informacij.

Za lastno uporabo lahko pripravijo rac¢unovodske izkaze na ve¢ nacinov, kakrSni pac
najbolj ustrezajo notranjim potrebam upravljanja. Ce pa so ratunovodski izkazi
objavljeni, morajo biti skladni z mednarodnimi in s slovenskimi racunovodskimi
standardi.

Racunovodstvo za zunanje uporabnike informacij

Spremlja in proucuje premozenjski in finan¢ni poloZaj ter poslovodno in finan¢no
uspesSnost poslovne osebe kot celote. Zaradi vrednostnih in finan¢nih podatkov o stanjih
drzave — mu pravimo tudi finan¢no raunovodstvo. Urejeno je s predpisi drZave in
pravili stroke. Za zunanje uporabnike in lastnike podjetij so najpomembnejsi letni
obracuni s temeljnimi raCunovodskimi izkazi, dodatki in poslovnimi porocili.

Racunovodstvo za notranje uporabnike informacij

Se najveckrat pojmuje kot strosSkovno ratunovodstvo, vendar je njegova vsebina znatno
SirSa in presega stroSkovni okvir. V sodobnem podjetniStvu postaja vedno bolj osrednji
informacijski servis. Spremlja in proucuje ekonomske razseznosti vseh dogajanj v
izvedbenih, upravljalnih in informacijskih funkcijah, da bi bilo podjetje u€inkovitejSe in
uspesnejse.

Racunovodstvo za notranje uporabnike spremlja in proucuje poslovne procese in stanja
v podjetju. Ob pomoci racunovodskih podatkov prikazuje in pojasnjuje vse medsebojno
povezane delne procese, ki zagotavljajo izpolnjevanje skupnih nalog. Drugace
povedano, spremlja in proucuje nabavo, uporabo in porabo vseh sredstev in prvin,
ustvarjanje poslovnih u¢inkov, njihovo skladiS¢enje in trZenje ter poslovno ucinkovitost
in uspeSnost znotraj podjetja. Tesno je povezano z vsebino, s cilji in z nacinom
delovanja posameznega podjetja.
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2.2.6 RACUNOVODSKE LISTINE

Za zbiranje racunovodskih podatkov nasploh uporabljamo izvirne in izvedene — umetne
racunovodske listine. Listine prihajajo v racunovodstvo Ze izpolnjene z izvirnimi
racunovodskimi podatki o poslovnih dogodkih iz njegovega okolja: bodisi iz
izvajalnega ali odloCevalnega sistema ali podsistema. Od tod tudi razlikovanje notranjih
in zunanjih izvirnih racunovodskih listin. Racunovodstvo tedaj ne sestavlja
racunovodskih listin, temve¢ jih le zbira zaradi kasnejSega urejevanja, obdelovanja in
hranjenja racunovodskih podatkov, ki so zapisani na taksnih listinah.

Obravnavane podatke o poslovnem dogodku, ki so zbrani v racunovodski listini,
uredimo, obdelamo, shranimo po casovnem zaporedju in po posameznih vrstah
poslovnih sprememb in poslovnih stanj v izvedenih pomnilnikih — da urejujemo,
obdelujemo in shranjujemo ratunovodske podatke po Casovni sistematiki, ¢e dajemo
prednost ¢asovnemu zaporedju poslovnih dogodkov.

Ce pa menimo, da je pomembnejse urediti, obdelati in shraniti ra¢unovodske podatke
najprej po posameznih vrstah sredstev, obveznosti do virov sredstev, stroSkov,
odhodkov in prihodkov, obravnavamo poslovne dogodke po vsebinski sistematiki, torej
po sistematiki ekonomskih kategorij.

Ce v okviru ra¢unovodskega predradunavanja zagotavljamo raunovodske informacije o
nacrtovanih spremembah in nacrtovanih stanjih ekonomskih kategorij poslovnega
sistema ali njegovih delov, nam dejavnost knjigovodstva zagotavlja racunovodske
informacije o uresnienih spremembah in o uresniCenih stanjih ekonomskih kategorij
poslovnega sistema ali njegovih delov. To dejavnost knjigovodstva lahko uresni¢imo,
¢e imamo na voljo podatkovno podlago. Tak$no podlago si bomo zagotovili s pomoc¢jo
knjigovodskih listin.

Knjigovodske listine obravnavamo kot izvirni pomnilnik podatkov, ki so lahko
izstavljene Sele tedaj, ko je po volji dolo¢enega organa upravljanja ali vodenja dolo¢eni
poslovni dogodek Ze nastal. V knjigovodstvu kot sestavnem delu racunovodstva jih
moramo uporabljati od tistega trenutka dalje, ko Zelimo zagotoviti pravocasne
racunovodske informacije o Ze nastalih spremembah ekonomskih kategorij dolocenega
poslovnega sistema po ¢asu in vrstah teh kategorij.

Zaradi potreb racunovodskega nadzora in morebitnih sporov moramo racunovodske
listine za krajsi ali daljsi ¢as, morda pa tudi trajno hraniti.

Organizacija hranjenja raCunovodskih listin je v veliki meri odvisna od oznacevanja
racunovodskih listin, prostorskih moZnosti, izbranih tehnicnih sredstev za hranjenje
racunovodskih listin in doloc¢il slovenskih ra¢unovodskih standardov.

20



2.2.7 STROSKI POSLOVANJA

Trgovinsko podjetje ima pri svojem poslovanju poslovne stroske, ki jih pokrije z
doseZeno razliko v ceni (marZo).
Stroski poslovanja so lahko porabljen pisarniski material in potrebscine, porabljena
energija, opravljene storitve drugih, amortizacija opredmetenih osnovnih sredstev in
dolgoro¢nih sredstev, placila delavcem in drugo.
Visino poslovnih stroskov ugotovi trgovinska organizacija konec obracunskega obdobja
(seSteje vse poslovne stroske, ki jih ob nastanku knjiZi na debet) in jih preko posebnega
konta — prenos stro§kov, prenese med poslovne odhodke — stroske prodaje blaga.
Stroske poslovanja lahko podjetje zniZuje tudi z nadzorom in analiziranjem nastalih
stroSkov ter z odpravljanjem razlogov za nastajanje previsokih stroskov.
Za ucinkovit nadzor in analiziranje poslovanja razporeja podjetje stroske po:

- vrsti stroska ali NARAVNIH VRSTAH,

- nosilcih stroskov ali STROSKOVNIH NOSILCIH,

- proizvodnih procesih ali POVZROCITELJIH STROSKOV,

- kraju nastanka stroska ali STROSKOVNIH MESTIH,

- odgovornosti za nastanek stroSka ali MESTIH ODGOVORNOSTI.

Za trgovsko podjetje so znacilna predvsem:
- stroSkovna mesta nakupne dejavnosti,
- stroSkovna mesta pomozne dejavnosti,
- stroSkovna mesta prodajne dejavnosti.

V podjetju veckrat naletimo na besedo potrosek. Medtem ko so potroski kolifine
porabljenih ali obrabljenih prvin poslovnega procesa, so stroSki cenovni izraz
potroskov. To pomeni, da je potroske treba pomnoziti z doloCenimi cenami ali
vrednostnimi postavkami, s ¢imer so prek skupnega imenovalca spremenjeni v stroske.
Stroski v nacelu niso ni¢ drugega kot cenovno izraZeni potroski delovnih sredstev,
predmetov dela, delovne sile in storitev pri proucevanem poslovanju.

Srecujemo se tudi z izdatki. Izdatki so, nasprotno, zmanjSanje denarja.

2.2.8 RACUNOVODSTVO PLAC

Placa je cenovno izrazen potroSek delovne sile in je za podjetje preteZno naravna vrsta
stroSka, lahko pa izvira tudi iz udeleZbe zaposlenih pri poslovnem izidu.

Place se obracunavajo na podlagi Casa dela, koliine ustvarjenih poslovnih ucinkov,
kakovosti rezultatov dela, gospodarnosti pri delu in drugih delovnih vrlin posameznega
delavca. Vse to podrobneje uredimo z aktom in pri tem uposStevamo pravila iz
kolektivne pogodbe. Nadomestila je potrebno obraCunavati skladno z zakonom, s
kolektivno pogodbo ali pogodbo o zaposlitvi.
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Placa zaposlenega predstavlja:

- (sestavljenost dela x koli¢ina opravljenega dela) x nacrtovana oziroma uresni¢ena
cena enote dela

- gospodarnost pri delu

- uspesnost pri delu

- ustvarjalnost pri delu.

Racunovodstvo pla¢ se ukvarja z obracunavanjem in evidentiranjem ter s preu¢evanjem
vseh vrst stroskov dela in delezev iz dobicka. Vendar ne spremlja in ne proucuje vsega,
kar je povezano s preskrbo, z usposobitvijo, uporabo in odslovitvijo zaposlencev kot
nosilcev delovne sile.

Racunovodsko analiziranje pla¢ zajema presojanje ugodnosti odmikov med Zelenimi in
uresnicenimi vrstami in velikostmi pla¢ in nadomestil. Presojamo odmike pri
posameznih vrstah rednih, dopolnilnih in drugih pla¢ za opravljeno delo. Proucujemo
tudi vrsto, obseg, ekonomske razloge in posledice nadomestil pla¢ za neopravljeno delo.
Posebne analize so deleZne place, ki izvirajo iz nagrad za gospodarnost, ustvarjalnost in
uspesnost pri delu.

Poleg tega preucujemo place Se npr. na:

e ugodnost sestave, obsega in gibanja posameznih skupin pla¢ v primerjanih
obdobjih;

e ugodnost vpliva sprememb obsega in sestave zaposlenih na velikost povprecne
place;

e ugodnost vpliva sprememb delovnih mest na velikost place;

e upravicenost place iz dobicka podjetja;

¢ materialno spodbudo zaposlenim za vec¢jo ucinkovitost (proizvodnost in
gospodarnost) ter uspeSnost na delovnih mestih;

e redne place in posebne nagrade za uspeSno poslovanje vodstvu podjetja in
organom upravljanja ter

e drugo.

2.2.9 DAVKI IN DAVCNA ZAKONODAJA

Razli¢nost in zapletenost davénih zakonov, ki vplivajo na finan¢ne odlocitve podjetja, je
v posameznih drZavah izjemno velika in obi¢ajno zahteva posebna znanja na podro¢ju
davkov. Le malo direktorjev ima dovolj poglobljeno znanje o dav¢ni zakonodaji, zato
so se predvsem racunovodje preusmerili na podrocje davkov.

Davcni zavezanci so vse pravne osebe, ki opravljajo dejavnost in imajo sedez na
obmocju RS ter so dosegli v zadnjih 12 mesecih promet vecji od 5 milijonov SIT.
Davek se obracunava in placuje za poslovno leto, ki je enako koledarskemu letu. Med
letom se davek placuje v obliki mesecnih akontacij, sorazmerno z vi§ino davéne osnove
po zadnjem obracunu davka. Akontacije se placujejo mese¢no najpozneje do desetega
dne v mesecu za pretekli mesec. Davcni zavezanec predloZi daveéni izkaz davénemu
organu. Dav¢ni izkaz se predloZi na obrazcu, ki ga podpiSe minister za finance. Izkaz
uspeha, bilanca stanja, izkaz uporabe dobicka in kritje izgube ter potrdila o plaCanem
davku od prihodkov, dosezenih z udelezbo pri dobicku, so sestavni deli davCnega
izkaza.

Davcna osnova je dobicek, ki se ugotovi v davénem izkazu. Dobicek se ugotovi tako, da
se od ustvarjenih prihodkov davénega zavezanca odstejejo odhodki.

Davcna stopnja je 25 % od ugotovljene davéne osnove v daveni bilanci.
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Tako kot davki tudi prispevki pomenijo obvezno placilo drzavi ali drzavni instituciji na
doloceno osnovo. Davéna osnova so bruto place, priblizno polovico prispevkov so
dolzni placati delodajalci, preostanek pa zaposleni, medtem ko obracun in placilo
izvedejo v rac¢unovodstvu.
Razvrstimo jih v tri skupine:

- pokojninsko zavarovanje — placujejo se Pokojninskemu skladu;

- zdravstveno zavarovanje — plaCuje se Zdravstvenemu skladu;

- nezaposlenost — placuje se proracunu RS.

DDV - davek na dodano vrednost je obvezna vrsta prometnega davka v drZavah
Clanicah EU. Z DDV je obdavCena vsaka dobava blaga in opravljena storitev, ki jo
davéni zavezanec opravi v okviru opravljanja svoje dejavnosti na obmocju RS za
placilo, ter uvoz blaga v Slovenijo. Zaracuna se ob vsaki nabavi, in sicer po predpisani
stopnji, ker ne pozna razli¢nih izjav o oprostitvi ali izjav o uveljavljanju zniZane stopnje
pri nabavi proizvodov ali storitev. Zakon dolofa samo eno splo$no stopnjo za
obdavcitev prometa tako proizvodov kot storitev, to je 19 % in eno zniZano 8 %.

(Url. RS 89/98 in 4/99)
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2.3 PODJETJE

Pojem podjetje

Je pravna oseba, ki opravlja gospodarsko dejavnost, zaradi pridobivanja dohodka oz.
dobitka. Uporabljamo ga v razliénih pomenih, in sicer kot obrat, firmo itd. Sele ko
dodatno opiSemo njegovo dejavnost, kako posluje, s ¢im se ukvarja, lahko govorimo o
podjetju.

V vsakem gospodarstvu poznamo razli¢ne vrste podjetij in sicer jih delimo po:
e vsebini delovanja — primarna proizvodnja, sekundarna proizvodnja in pa

storitve;
e nalogah - obrt, industrija, trgovina, promet, turizem, bancnistvo in
zavarovalnistvo;

e velikosti — majhna, srednja in velika.

Delo v podjetju opravlja ¢lovek s svojo delovno silo, pri tem pa so mu potrebna
poslovna sredstva, ki jim pravimo tudi premoZenje podjetja. Moderna poslovna sredstva
v podjetju omogocajo, da manj ljudi opravi ve¢ dela, da je delo lazje, prijetnejSe in
varnejse.

Ciljna naravnanost podjetja

Podjetje se ustanovi v okviru doloc¢enih ciljev, ki se obicajno kazejo v Zelji po trajnem
opravljanju storitve, ki bi prinasale koristi. O njih lahko govorimo tedaj, ko prodajne
vrednosti poslovnih uc¢inkov presezejo vse vlozke in druge napore v zvezi z njim. To
doseZe podjetje le, Ce opravlja izbrano dejavnost na preudaren nacin. Poslovna korist se
meri z dobickom, ki je razlika med vrednostjo prodanih proizvodov in storitev ter
pripadajo¢imi odhodki.

Po zagotovitvi denarja za uresniCitev poslovne zamisli in izbiri ravne in ekonomske
oblike podjetja pride na vrsto obvladovanje ekonomskega poloZaja ter v tej zvezi
stratesko in operativno usmerjanje ter uravnavanje poslovnih procesov in stanj. Pri tem
ima racunovodstvo odlo¢ujoco vlogo, saj brez njegovih informacij ni mogoc¢e krmiliti
podjetja.
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1. KORAK POSLOVNA ZAMISEL
- poslovna zamisel
- denar
- organiziranje poslovne dejavnosti

2. KORAK

USTANOVITEV PODJETJA
premozenjsko-finan¢no izhodisce

SREDSTVA VIRI SREDSTEV
stalna sredstva kapital
gibljiva sredstva dolgovi

3. KORAK

OBVLADOVANJE EKON%JSKEGA POLOZAJA PODJETJA

racunovodstvo
(evidentiranje, presojanje in izkazovanje premoZenjsko-finanénega poloZaja ter
poslovne in financne uspesnosti)

kJmti konti konti o poslovni in
uspehov o virih sredstev finan¢ni uspesnosti
2.4 TRGOVSKA PODJETJA

Trgovinsko podjetje ali trgovinske organizacije so podjetja (in posamezni trgovci), ki
kupujejo trgovsko blago in ga, ne da bi ga kakor koli predelovali, prodajo napre;.

Blago je vsak proizvod, ki je namenjen trziScu.

Vrste trgovinskih podjetij:
~ notranje trgovinska podjetja, ki so lahko:

e trgovska podjetja na veliko (grosisti), ki prodajajo blago drugim podjetjem, npr.
predelovalcem, ki ga Se naprej predelujejo v nove izdelke, in trgovcem na malo
ali

e trgovska podjetja na malo (detajlisti), ki prodajajo blago kon¢nim potroSnikom;

~ zunanjetrgovinska podjetja — ta poslujejo pretezno ali pa izklju¢no na tujih trgih.

Trgovska podjetja potrebujejo za svojo dejavnost primerne pisarniske in skladiScne
prostore in opremo (trgovci na malo pa tudi ustrezne prodajalne) — torej sredstva. Imajo
pa tudi obveznosti do virov sredstev: do svojega kapitala in iz dolgov do drugih, saj
neprestano sodelujejo s svojim okoljem (s svojimi poslovnimi partnerji). Za
evidentiranje predvidenih in dejanskih zacetnih stanj, sprememb in konc¢nih stanj
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sredstev in obveznosti do virov sredstev; za nadzor in analiziranje svojega poslovanja,
organizirajo trgovci racunovodstvo.

Treovska podjetja imajo naslednje funkcije:

prostorsko, saj daje trgovina na razpolago potrebno blago na pravem kraju
(blizu potrosnikov;

casovno, saj omogocajo, da izdelava poteka enakomerno, kljub temu da potrebe
nihaj; poraba je lahko bolj enakomerna, tudi ce gre za vecjo enkratno
proizvodnjo (konzerviranje hrane, zamrznjena zelenjava). To omogocajo zaloge,
ki jih imajo proizvajalci ali prodajalci;

kolic¢insko, ki pomeni, da trgovina prevzame velike kolicine in jih nato posreduje
v manjsih kolicinah (trgovina na drobno);

kakovostno (staranje vina v kleteh, sortiranje sadja po kakovosti);

svetovalno in informacijsko — obvescanje kupcev;

kreditno (obroki).

Dejavniki poslovanja trgovskega podjetja:

Delovna sila — ki jo trgovska druzba potrebuje na Stirih podrocjih: pri nabavi,
prodaji, vodenju (raCunovodstvo), pomoZznih opravilih (skladiS¢enje, CiSCenje).
Priblizno 60 % jih dela v prodaji. Pri tem se sreCujejo s problemoma
neenakomerne obremenitve, saj dnevni obisk kupcev niha (ob koncu tedna bi
morali zaposliti dodatne delavce), in neenakomernega delovnega Casa (dve
izmeni, nedeljsko delo, ...). Zaradi tako velikega Stevila zaposlenih je prece;j
stroSkov, kar pa je zelo velik problem v trgovskih druzbah.

Poslovna sredstva — kamor sodijo trgovsko blago in trgovska oprema. Izbira o
blagu je najpomembnejsa odlocitev. Pri vrstah izdelkov ima podjetje moznost,
da se usmeri na dolo¢en material ali vrsto blaga ali pa da se usmerja po potrebah
kupcev. Sirok sortiment obsega veliko Stevilo blagovnih  skupin
(veleblagovnica), ozek pa manjSe Stevilo blagovnih skupin (prodajalna Cevljev).
Globok sortiment obsega v okviru ene blagovne skupine veliko Stevilo izdelkov
(glede na ceno, kakovost, barvo — npr. prodajalna avtomobilov), plitev sortiment
obsega le nekaj artiklov dolo¢ene skupine. Ce povzamemo, imajo blagovnice
Sirok in plitev sortiment, specializirane trgovine pa ozek in globok.

Poslovni prostor — odvisen je od vrste trgovskega blaga, od nacina strezbe in
velikosti podjetja. Vecinoma potrebujejo trgovci prostore za prodajo,
skladiS¢enje, upravo, zaposlene in parkiriSce.

Oprema poslovnih prostorov — police, prodajne pulte, tehtnice, blagajne.

2.4.1 ORGANIZIRANOST IN POMEN RACUNOVODSKE SLUZBE V
TRGOVSKEM PODJETJU

V leksikonu lahko preberemo, da je beseda organizacija grSkega izvora, ki pomeni
napravo, orodje, pripravo. Ista beseda v latin§¢ini pomeni spojitev posameznih delov
(organov) v celoto, zgradbo, organiziranje.

V tem istem leksikonu je tudi napisano, da ima beseda organizacija kar sedem razli¢nih
pomenov. Za nas je pomembna organizacija kot sistem v trgovskem podjetju.
Predstavlja kompozicijo naravnih ali naravnih in tehni¢nih elementov, ki se zdruzujejo,
da bi s svojim delovanjem (dinamiko sistema) ustvarili osebne ali druZbene cilje.
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Racunovodstvo je osrednja informacijska dejavnost vsake poslovne osebe. Ukvarja se z
vrednostnim spremljanjem in s prouCevanjem vseh poslovnih dogodkov in stanj.
Evidenco o tem dopolnjujejo koli¢inski podatki o sredstvih, potroskih, proizvodih,
storitvah in drugem. Vsa ta spremljanja in prou¢evanja so potrebna zaradi oskrbovanja
notranjih in zunanjih uporabnikov s kakovostnimi informacijami. Edino raunovodstvo
lahko celovito pokaZe, kako je bila organizacija uspeSna pri doseganju svojih
gospodarskih, finan¢nih in drugih ciljev.

Odvisna je od velikosti organizacije, organizacijskih enot, Stevila neposrednih in
posrednih stroSkovnih mest, na¢ina vodenja raCunovodstva, ...

Ne glede na velikost organizacije pa delujeta znotraj raCunovodske sluzbe po navadi
vsaj dva oddelka, in sicer stroSkovno racunovodstvo in finan¢no racunovodstvo, ki
imata vsaj v vecjih organizacijah tudi vsak svojega odgovornega vodjo.

Naloga finan¢nega racunovodstva (za zunanje uporabnike) je spremljati poslovanje
organizacije s partnerji zunaj podjetja. To pomeni, da sodi v finan¢no racunovodstvo
tisto racunovodstvo, ki evidentira nabavo prvin poslovnega procesa, razpecavo
poslovnih ucinkov, priskrbo, vraanje in plasiranje finan¢nih sredstev. Vsi subjekti
zunaj organizacije vedno sodelujejo z organizacijo kot celoto in ne z njenim sestavnim
delom.

Stroskovno racunovodstvo je analitiCne narave in je povezano s poslovanjem znotraj
samega poslovnega sistema. Podrobneje spremlja in proucuje prvine in stroSke
poslovnega sistema ter poslovni izid posameznih organizacijskih enot v poslovnem
sistemu.

Poleg stroskovnega in finan¢nega raCunovodstva se omenja tudi upravljalno
racunovodstvo, ki ni tretji sklop racunovodskih delov, temve¢ izhaja iz njiju.
Upravljalno racunovodstvo je v ve¢jem obsegu usmerjeno k potrebam po informacijah
pri poslovnem odloc¢anju, medtem ko sta finan¢no in stroSkovno racunovodstvo v tem
pogledu e nevtralni. Ce je finanéno ra¢unovodstvo namenjeno predvsem zunanjemu
porocanju, je upravljalno raunovodstvo namenjeno notranjim uporabnikom.

Bistvene razlike med upravljalnim in finan¢nim ra¢unovodstvom so:

- nujnost,

- namen,

- enota,

- natan¢nost informacij,

- uporabniki,

- raCunovodski standardi,

- pogostost porocanja,

- obseg porocila,

- odgovornost.
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UPRAVA
(kadrovska sluzba)

infqrmacije

NABAVA |nformacije FINANCE IN mforma“]e, PRODAJA
RACUNOVODSTVO |[¢——

infqrmacije

SKLADISCE

Ce pogledamo sliko, lahko ugotovimo, da ra¢unovodstvo sodeluje z vsakim oddelkom v
trgovskem podjetju in obratno. Sodelovanje poteka z izmenjavo informacij, ki so v
obliki najrazli¢nejSih listin (npr. nabavni nalog, ratun) in pa ustnih informacij.

2.4.2 NABAVA TRGOVSKEGA BLAGA

Trgovska podjetja kupujejo trgovsko blago po nabavnih cenah, prodajajo ga pa po
trznih cenah (prodajne ali maloprodajne cene), da si ustvarijo dobic¢ek. Dobicek bodo
dosegle le, ¢e so trzne cene dovolj visoke, da nadomestijo nabavno vrednost prodanega
blaga ter krijejo stroSke poslovanja (npr. amortizacijo, porabo pisarniskega in drugega
materiala, razne storitve drugih, place zaposlenih ipd.).

Nabavo blaga raCunovodstvo evidentira po prejetih racunih dobaviteljev blaga in drugih
dokumentih, ki dokazujejo nabavo in so vsebinsko in ra¢unovodsko pregledani.

Pri nabavi trgovskega blaga knjigovodstvo evidentira povecanje zalog blaga v skladiS¢u
(prodajalni) in povecanje obveznosti do dobaviteljev.

Zaloge blaga spadajo pod gibljiva — obratna sredstva.

Cene trgovskega blaga

Kalkulacija cene je izracun vrednosti cene ucinka.

V trgovskem podjetju govorimo o kalkulaciji cene takrat, ko komercialni sektor
izrauna ceno in vrednost blaga, ki je bilo nabavljeno od proizvajalca in ga trgovinsko
podjetje namerava prodati potros$niku.

Kalkulacijo napravi za ceno, po kateri je blago bilo nabavljeno in napravi jo, ko

izrauna cene, po katerih bo blago prodalo. Ceno za eno koli¢insko enoto izracuna iz
skupne vrednosti nabave (prodaje) stvari.
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Kalkulacijo sestavlja podjetje za posamezne nabave, zato reCemo takSni evidenci
nabave trgovskega blaga posamic¢na evidenca nabave.

1. Kupna oz. fakturna vrednost

- popust

- vstopni DDV

+ neposredni stroski nabave
~ prevoz
~ zavarovanje
~ nakladanje, razkladanje
~ ipd.

2. Nabavna vrednost
+ marza

3. Prodajna vrednost (brez DDV)
+ DDV

4. Konc¢na prodajna vrednost (z DDV)
/ koli¢ina

5. Koné¢na prodajna cena (z DDV)

2.4.3 EVIDENCA O ZALOGAH BLAGA

Trgovsko podjetje vodi evidenco o zalogah blaga podrobno, za vsako vrsto blaga
posebej, ali v skupni vrednosti, za vse vrste blaga skupaj. Koli¢inska enota trgovskega
blaga se izvirno vrednoti po nabavni ceni.

a) Analiti¢na evidenca o zalogah blaga
Trgovsko podjetje lahko vodi analiticno evidenco, kjer zapisuje podrobne podatke o
posameznih vrstah blaga:
e v skladiscu trgovskega podjetja, kjer vodi zelo podrobno evidenco o posameznih
vrstah blaga (artiklih) samo po koli¢ini;
e v blagovnem knjigovodstvu (pomoZno knjigovodstvo), kjer vodi podrobno
evidenco o posamezni vrsti blaga po koliini in vrednosti posamezne vrste.

b) Sinteti¢na evidenca o zalogah blaga

Skupno ali sinteticno vodi trgovsko podjetje evidenco o zalogah blaga v glavnem
knjigovodstvu. Tam vodi evidenco le vrednostno za vse vrste blaga skupaj na kontih
zalog blaga ali na kontih obracun nabave blaga (odvisno od vrste vodenja zalog).

Vrednotenje zalog je lahko v viSini nabavne ali prodajne vrednosti (cena blaga *
koli¢ina). Vse evidence so vodene tako v analiticni kot v sinteti¢ni evidenci po istih
cenah (npr. v blagovnem in glavnem knjigovodstvu po prodajni ceni).

Za lazje zapisovanje zaloge evidentirajo po posebnih sistemih, nomenklaturah. Obicajno
je zapis ali ¢rkovni ali Stevilcni ali pa oboje hkrati. Oznaka je v obliki kode (zajema
sklepni stavek ali sklepne besede). Tako urejene evidence so posebej pomembne pri
racunalniski obdelavi racunovodskih podatkov v zvezi z zalogami, kjer poleg informacij
o zalogah s tiskalnikom lahko izpiSemo dokumente o spremembah zalog blaga (npr.
racune, ki jih izstavimo kupcem).
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¢) Nacini vodenja nabave zalog blaga

Podjetje lahko vodi nabavo zaloge blaga na dva nacina:
® po posamicni evidenci vodenja nabave blaga ali
® po zbirni evidenci vodenja nabave blaga.

Posamicna evidenca nabave blaga
Zanjo je znacilno, da sestavi nabavna sluzba podjetja za vsako nabavno kalkulacijo cene
kupljenega blaga. Racunovodstvo na osnovi kalkulacije takoj obremeni zalogo blaga.

Zbirna evidenca nabave blaga

Nabavo blaga pa lahko podjetje spremlja tudi s pomoc¢jo kontov nabave. Takemu nacinu
vodenja zalog reCemo zbirna evidenca. Nabavne vrednosti blaga ne ugotavlja za vsako
nabavo posebej, ampak prejete dokumente tekoce kontira in knjizi. Dejansko nabavno
vrednost pa ugotovi za vse nabave skupaj, tako da seSteje promet kontov obracuna
nabave.

Konti obracuna nabave nadomescajo kalkulacijo nabavne vrednosti blaga in vsebujejo:
¢ vrednost blaga po obra¢unu dobavitelja,

odvisne stroske nabave blaga,

carino in druge uvozne davsCine,

prometni davek in

obracun nabave.

Zaloge blaga obremeni Sele po porocilu blagovnega knjigovodstva ali popisa zalog
blaga — protiknjizbe so na kreditu konta obracun nabave. S tem kontom knjigovodstvo
posredno zapre konte obracuna. Konto obracuna nabave nam pravzaprav ves Cas kaze v
svojem kreditnem prometu dejansko nabavno ceno (vrednost) blaga.

2.4.4 PRODAJA TRGOVSKEGA BLAGA

Trgovsko podjetje lahko prodaja blago:
® po prodajni ceni, to je po ceni, ki ne vkljucuje prometnega davka ali
® po maloprodajni ceni, to je po prodajni ceni s prometnim davkom.

Prodaja blaga po prodajni ceni pomeni, da prodaja blago kupcem, ki bodo to blago Se
naprej predelovali, zato jim ni treba placati prometnega davka.

Ce pa je kupec konéni potrosnik blaga, mu mora podjetje prodati blago po maloprodajni
ceni, to je po ceni, ki vkljuCuje tudi delez za drzavo. Po maloprodajni ceni prodaja
prodajalec na malo blago iz svoje prodajalne.

Preden zacne trgovsko podjetje prodajati blago, mora doloc¢iti prodajno vrednost tega
blaga oziroma prodajno ceno.

Prodajno ceno lahko doloci tako, da jo:

e prilagodi razmeram na trgu in doloci v primerjavi s trznimi cenami ali
e ponudi na trgu na osnovi izraCunane kalkulacije prodajne cene.
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Izracun prodajne cene blaga:

1. Fakturna vrednost
+ odvisni stroski nabave blaga

2. Nabavna
cena blaga
+ razlika v ceni blaga

3. Prodajna cena blaga

a) Prodaja blaga po prodajni ceni
Trgovsko podjetje prodaja blago po prodajni ceni tistim kupcem, ki niso koncni
potro$niki blaga. Po prodajni ceni prodaja svoje zaloge grosist ali trgovec na debelo.

Za prodano blago mora prodajalec izdati kupcu racun. Racun mora vsebovati vse
bistvene sestavine: podatke o prodajalcu in kupcu, o vrsti, koliini in ceni blaga, znesek
za placilo, placilne pogoje, datum prodaje, datum dogovorjenega placila, ipd.

Prodaja blaga pomeni za podjetje dvoje:
e dosezeni prihodek, ki ga evidentiramo na osnovi izdanega racuna (ali prejetega
vplacila) v visini prodajne vrednosti blaga,
e dosezeni odhodek, ki ga evidentiramo na osnovi odpreme (odpremnice,
oddajnice) blaga iz skladi$¢a v viSini nabavne vrednosti blaga.

b) Prodaja blaga po prodajni ceni s popustom
Kupec in prodajalec blaga se s pogodbo dogovorita o prodajnih pogojih in o prodajni
ceni. Prodajalec se lahko odlo¢i in v pogodbi navede tudi pogoje, pod katerimi bo kupcu
odobril popust na prodajno ceno. Popust je obi¢ajno:

® sconto,

® rabat.

Sconto je popust, ki ga odobri prodajalec kupcu v primeru, da bo le ta poravnal svojo
obveznost pred dogovorjenim placilnim rokom. Odobri mu ga na prodajno ceno.

Rabat je popust na prodajno ceno, ¢e gre za stalnega kupca ali ¢e nabavi kupec vecjo
kolicino blaga.

Obe vrsti dogovorjenih popustov pomenita zniZanje prodajne vrednosti na izdanem
racunu, zato je prihodek od prodaje trgovskega blaga toliko nizji.

¢) Prodaja blaga s prometnim davkom

Kadar trgovsko podjetje prodaja blago kon¢nim porabnikom blaga, ga mora prodati s
prometnim davkom ali po maloprodajni ceni blaga. Davek obracuna prodajalec,
zaraCuna ga kupcu in nakaze drZavi. Prometni davek se obracuna od prodajne cene
blaga, njegova viSina (dav¢na stopnja) je zakonsko predpisana.

Zneske prometnega davka, ki je prihodek drzave, trgovsko podjetje obraCuna v
maloprodajno ceno blaga in nato nakaZe na ustrezne racune drzave. Tako nastane za
trgovsko podjetje obveznost, ki jo mora placati.
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d) Prodaja blaga na drobno

Kadar govorimo o prodaji blaga na drobno, je to predvsem prodaja blaga v prodajalnah.
V prodajalnah prodajajo blago neposrednim potrosnikom. Neposredni potro$nik mora
placati tudi prometni davek, zato evidentiramo blago v prodajalni po maloprodajnih
cenah, torej po prodajni ceni z vracunanim prometnim davkom. Prihodek prodajalne
torej ni ves izkupicek, temve€ samo del izkupic¢ka (prodajna vrednost), drugi del
(prometni davek) pa je prihodek drZave, ki ga mora prodajalna drzavi tudi nakazati.

Za izraCun nabavne vrednosti (viSina odhodka od poslovanja, ki bremeni s prodajo
doseZeni prihodek) mora prodajalna uporabiti konte popravkov vrednosti (vra¢unana
razlika v ceni v prodajalni in vraCunani prometni davek).

Nacini prodaje blaga iz prodajalne

Prodajalna obicajno prodaja v gotovini, za ¢eke na potrosniski kredit. Pri knjiZenju se
spreminjajo samo oblike sredstev, lahko se poveca gotovina, ¢eki ali pa terjatve iz
potrosniskih kreditov.

Osnova za knjiZenje prodaje so razna potrdila in racuni. Tudi trak registrske blagajne je
racun. Nekatere prodajalne pa evidentirajo prodajo Ze preko racunalnika, ki racun
izpiSe. Prodajalec ob prodaji vtipka kodo blaga, koli¢ino blaga, viSino priznanega
popusta ipd., ostalo delo opravi racunalnik. Racunalnik pa hkrati evidentira Se zaloge in
prodajo po nabavni, prodajni in maloprodajni ceni in po cenah z razli€nimi popusti.
Taks$na evidenca omogoca vpogled v vrednost zaloge v vsakem trenutku.

Vrednost prodanega blaga lahko ugotovimo tudi s popisom blaga. Popis blaga pa
moramo opraviti vsaj enkrat letno, da primerjamo dejanske zaloge s knjiZenimi.

Vracunani prometni davek in vracunana razlika v ceni

V maloprodajno ceno vraCuna prodajalna tudi razliko v ceni, ki jo potrebuje za kritje
svojih poslovnih stroSkov in prometni davek, ki ga zaraCuna kon¢nemu porabniku »v
imenu drzave«. Ker zaraCuna prometni davek v tujem imenu, ima do drzave dolg —
obveznost, ki pa preneha s placilom dolga.

Koliko je prometnega davka v ceni blaga, izraCunamo:

VracCunani prometni davek * 100

% pd.= Maloprodajna cena

Vracunani prometni davek v kon¢nem smotru trgovskega podjetja — prodaji blaga
reCemo mu »realizirani prometni davek«, pomeni zmanj$anje odhodka od poslovanja,
saj nam odhodek kaZe nabavno vrednost blaga.

Na enak nacin izraCunamo delez vracunane razlike v ceni v maloprodajni ceni. Tistemu
delu vracunane razlike v ceni, ki se nanasa na prodano (realizirano) blago, re¢emo
»realizirana marZa«. Realizirana marza popravlja (zmanjSuje) odhodek od poslovanja
podjetja — nabavno vrednost prodanega blaga.
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Prodaja blaga iz prodajalne v gotovini

Prodajalna ugotavlja svoje prihodke v viSini prodajne vrednosti prodanega blaga. V
prodajalni ugotovi prihodke na osnovi dnevnih iztrzkov, zmanjsSanih za prometni davek.
Dnevni iztrzek ugotavljamo:

~ posredno v viSini unovéene prodaje ali

~ neposredno na podlagi izdanih raunov.

POSREDNO ugotovi prodajalec dnevni iztrzek tako, da upoSteva gotovino konec
dneva, izdatke tega dne, upoSteva zacetno stanje gotovine na zacetku dneva ipd.
NEPOSREDNO spremljamo in ugotavljamo dnevni iztrZek na osnovi prejetih potrdil
oziroma racunov (blagajniSki prejemek, trak registrske blagajne, paragonski blok) ali
dnevnega zapisa raCunalnika. Tudi pri tej metodi moramo ugotoviti, koliko je v iztrzku
prometnega davka.

2.4.5 PRIDOBIVANJE DENARNIH SREDSTEV ZA POSLOVANJE

Za opravljanje svoje dejavnosti potrebujejo podjetja opredmetena osnovna in gibljiva
(obratna) sredstva. Nabavo teh sredstev financirajo iz svojih denarnih sredstev ali iz
posojil, ki jih dobe od poslovnih bank in drugih podjetij.

Podjetja imajo veliko odhodkov oz. izplacil, ki se praviloma nanasajo na:
¢ place zaposlenih;
¢ izdatke za nabavo materiala in blaga;
e druge tekocCe izdatke (energija, najemnina, davek, obresti);
¢ izdatke za investicije v oZjem pomenu (nakup dobrin naloZbenega premoZenja —
stroji, zgradbe);
vracilo posojil (ban¢ni krediti, krediti dobaviteljev);
¢ izplacilo dobicka in zasebne izdatke druzbenikov v d.o.o.

Glede na vse te izdatke s financnim planiranjem nacrtujemo, kakSna bo pla¢ilna mo¢
podjetja v naslednjih obdobjih.
Plac¢ilna moc podjetja je odvisna od:
e razpoloZzljivih likvidnih sredstev;
e prihodnjih placil (od gotovinske prodaje, poravnave terjatev, ki jih ima podjetje
do kupcev);
e od razpolozljivih posojilnih linij (neizkoriS¢enih posojil pri banki, moZnosti
izbire placilnih pogojev, ...).

Ce plagilna mo¢ ne zado$¢a, da bi podjetje izbralo potrebna denarna sredstva, mora
poiskati nadaljnje vire, in sicer:

najeti nova posojila;

skrajSati placilne roke pri prodaji oz. podaljSati plailne roke dobaviteljem;
pridobiti lasten kapital;

odprodati manj likvidne dele premoZenja;

zmanjSati stanje zaloge materiala oz. blaga;

prihraniti pri izdatkih.
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Vrste posojil za poslovna sredstva

Glede na namen, za katerega dobi podjetje posojila, poznamo:
~ posojilo za gibljiva — obratna sredstva,
~ posojilo za opredmetena osnovna sredstva.

Glede na zapadlost vracila so posojila lahko:
~ kratkoro¢na, ki morajo biti vrnjena v enem letu, in
~ dolgoroc¢na, katerih vracilni rok je daljsi od enega leta.

Glede na to kak$no je posojilo, poznamo:

~ denarna — finan¢na posojila, ki jih dobi podjetje praviloma od bank za nabavo
sredstev in

~ blagovne kredite, ki jih dobi podjetje od dobaviteljev sredstev. Dobavitelji jim prodajo
svoj uCinek (izdelek, blago, storitev) na up.

a) POSOJILA ZA GIBLJIVA SREDSTVA
Denarna posojila za gibljiva (obratna) sredstva

Posojila za gibljiva sredstva dajejo predvsem poslovne banke. Namenjena so:
~ za trajne potrebe (dolgoro¢na posojila) ali
~ za obcasne potrebe (kratkoro¢na posojila) podjetja po gibljivih sredstvih.

Posojilna pogodba — podjetje sklene z banko posojilno pogodbo v pisni obliki. V njej
dolocita posojilojemalec in posojilodajalec znesek posojila, njegov namen, rok in nacin
vracanja, obrestno mero itd. Znesek odobrenega posojila da banka na voljo
posojilojemalcu z nakazilom na njegov transakcijski racun.

Evidenca denarnih posojil za gibljiva sredstva

Odobritev posojil ne knjizimo. Obveznost do dajalca posojila nastane Sele, ko dobi
posojilojemalec denar na svoj transakcijski racun. Zato knjizimo Sele, ko prejmemo od
banke obvestilo o odobritvi transakcijskega racuna. Tedaj konto kratkoro¢nih (ali
dolgoro¢nih) posojil priznamo.

Podjetje vrne posojilo banki v pogodbenem roku v enem ali ve¢ obrokih. Tudi vracilo
posojila knjizimo Sele, ko prejmemo obvestilo od banke, da je opravila nakazilo in zato
obremenila transakcijski racun podjetja posojilojemalca.

Obresti za posojila

Posojilojemalec mora plaCevati za prejeta posojila obresti (ceno posojila). Obresti od
posojila so odhodek od financiranja do realnega dela obresti.

Banka obracunava obresti od zneska danega posojila po dogovorjeni stopnji od dneva,

ko je dala posojilo, do dneva, ko ji je posojilo vrnjeno. Obveznosti za placilo obresti
zapadejo konec vsakega leta (polletja), pri kratkoro¢nih posojilih pa ob vracilu posojila.
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Knjizenje obresti — Ceprav placuje podjetje obresti letno (polletno), obremenjuje v
knjigovodstvu svojo dejavnost za obraCunane obresti mesecno v viSini 1/12 letnih
obresti in hkrati prikaze obveznost, ki je iz obracuna nastala. Ko podjetje placa obresti,
se obveznost zmanjSa, zmanjSajo pa se tudi denarna sredstva na transakcijskem raunu.

Blagovni kredit za gibljiva (obratna) sredstva

Kreditna pogodba — kupec in prodajalec lahko skleneta kupoprodajno pogodbo, po
kateri bo kupec poravnal fakturni znesek Sele ¢ez doloCen Cas. Gre za prodajo na up.
Blagovni krediti so obic¢ajno kratkorocni, vendar so lahko tudi dolgoro¢ni (obi¢ajno za
osnovna sredstva).

KnjiZenje blagovnih kreditov za gibljiva sredstva

Po pogodbi odobreni kredit Se ne pomeni obveznosti za kupca. Le-ta nastane, ko
prevzame kupec posiljko in dobi od dobavitelja racun. Izrabljeni kredit knjizimo torej
po nastanku dolZniSko-upniskega razmerja.

Glede na dolocila pogodbe placa kupec ves znesek blagovnega kredita naenkrat ali pa
ga placuje daljSe razdobje — v obrokih. Vracilo kredita knjiZimo po obvestilu banke, da
je za nakazani znesek obremenila transakcijski racun podjetja.

Obresti za kredite

Tudi za blagovni kredit placuje posojilojemalec obresti, obraCunane po stopnji, ki jo
doloca pogodba. Knjizimo jih enako kakor obresti za finan¢ne kredite.

b) POSOJILA ZA OPREDMETENA OSNOVNA SREDSTVA
Denarna posojila za opredmetena osnovna sredstva

Gradnjo, izdelavo, nakup, montazo itd. stvari iz stalnih sredstev (opredmetena osnovna
sredstva) financirajo podjetja — investitorji iz svojih denarnih sredstev ali pa iz posojil,
ki jih dobe v ta namen, predvsem od poslovnih bank. ProSnji za posojilo morajo priloZiti
investicijski program (elaborat). V tem predvidijo med drugim ekonomsko upravic¢enost
investicije in nacin investiranja investicije.

Posojilna pogodba — banka in investitor skleneta posojilno pogodbo v pisni obliki. V
njej dolocita namen posojila, znesek posojila, odstotek udelezbe investitorja pri
financiranju investicije, nacin izrabljanja in vracCanja posojila, letne tranSe (obrok
izrabljanja posojila), obrestno mero, jamstvo za posojilo itd.

Udelezba investitorja pri placilih — banka praviloma ne da podjetju vsega zneska, ki ga
potrebuje za nabavo ali gradnjo opredmetenega osnovnega sredstva. Delno mora
podjetje financirati investicijo samo iz svojih sredstev. UdeleZbo investitorja pri
financiranju doloCamo v odstotku od predracunske vrednosti investicije, za katero
potrebujemo posojilo. Investicijsko posojilo mora izrabljati investitor le tedaj, Ce
uporablja hkrati ustrezen del svojih sredstev.
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Evidenca posojil za opredmetena osnovna sredstva

V glavni knjigi vodimo sinteticno evidenco posebej o kratkoro¢nih posojilih in posebe;j
o dolgoro¢nih posojilih za stalna sredstva (opredmetena in neopredmetena). V okviru
teh dveh kontov pa odpremo za vsako posojilo analiticno evidenco. Na kontu posojila
knjiZimo potem postopno izrabljanje posojila (datum in znesek) ter vraanje posojila.

Po pogodbi odobreno posojilo Se ne povzro€a zadolZitve pri banki. Da bi imeli pregled
o tem, koliko od odobrenega posojila smo Ze izrabili in koliko nam ga je Se na voljo,
zabeleZimo znesek posojila, ki ga je banka dala:

~ v izvenbilancni evidenci ali vsaj

~ v glavi podrobnega konta posojila.

Interkalarne obresti — so obresti, ki obremenjujejo doloceno posojilo za stalna sredstva
med gradnjo oziroma izdelavo stvari iz stalnih sredstev, medtem ko postopno
izrabljamo odobreno posojilo. Interkalarne obresti se racunajo od dneva, ko smo
doloceni znesek posojila izrabili, do konca roka, v katerem mora biti po posojilni
pogodbi investicija dokoncana. Od tega roka dalje vracuna banka obresti v anuitete.
Glede na dolocila posamezne pogodbe placa investitor interkalarne obresti takoj, ko je
investicija dokon€ana, ali ob zapadlosti prve anuitete, navadno pa jih banka pripiSe k
znesku izrabljenega posojila.

Interkalarne obresti od posojila, ki je izrabljeno za financiranje nakupa ali gradnje
doloCenega stalnega sredstva, so investicijski stroski tistega (opredmetenega) stalnega
sredstva. Interkalarne obresti od posojila, ki je izrabljeno za financiranje gradnje novega
podjetja, novega obrata ali poslovalnice, pa so ustanovna vlaganja (neopredmetena
stalna sredstva).

Vracanje dolgorocnih posojil za osnovna sredstva

Posojilojemalec mora banki vrniti posojilo v €asu, ki je doloCen s posojilno pogodbo.
Vso dobo do kon¢ne vrnitve posojila mora placevati anuitete (redni obrok odplacila
glavnice kredita, pove€an za obresti).

Rok vracila zacne te€i od dneva, ki je doloCen v posojilni pogodbi — ne glede na to, ali
je investicijsko delo konc¢ano ali ne.

Znesek anuitete se v posameznih letih (polletjih) ne menja. Spremlja pa se v anuitetah
razmerje med obrokom odplacila in obrestmi tako, da se veCa znesek odplacila kredita
in manjSa znesek obresti (ker se manjSa glavnica, ki se obrestuje).

Med poslovnim letom obracunani znesek obresti vsak mesec obremenjuje dejavnost
podjetja, je odhodek od financiranja.

Zapadlo letno (ali polletno) anuiteto plaamo iz denarnih sredstev, namenjenih za
vlaganja v stalna sredstva.

Blagovni krediti za opredmetena osnovna sredstva
Vse kar velja za blagovne kredite za gibljiva sredstva, velja tudi za blagovne kredite, ki

jih odobri dobavitelj ob sklenitvi kupoprodajne pogodbe za opredmetena osnovna
sredstva.
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Znacilno pri nabavi opredmetenih (in neopredmetenih) osnovnih sredstev je, da pri
knjizenju konto posamezne vrste opredmetenega (in neopredmetenega) osnovnega
sredstva odpremo Sele tedaj, ko imamo znano nabavno vrednost tega sredstva (fakturna
vrednost, poveCana za neposredne nabavne stroSke kupljenega sredstva) in lahko
osnovno sredstvo priénemo uporabljati (ga aktiviramo).

Do pricetka uporabe stalnega sredstva knjizimo vse vrednosti, ki bremenijo to sredstvo,
na posebni konto — investicija v teku, saj so delovna sredstva (ali nematerialne nalozbe)
v pripravi. Ko je investicija koncana (stalno sredstvo lahko pricnemo uporabljati),
zapremo konto investicij v teku in poveCamo za nabavno vrednost posamezno vrsto
konta opredmetenih (ali neopredmetenih) stalnih sredstev. Tak nacin knjiZenja ni
odvisen od placila dolgov pri nakupu ali gradnji stalnega sredstva.
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3. EMPIRICNI DEL

3.1 RAZISKAVA REDNIH STUDENTOV

1. Spol
ODGOVORI | STEVILO | ODSTOTEK
a) moski 15 22 %
b) zZenski 54 78 %
SKUPAJ : 69 100 %
Spol

80 Y%

60 %

40 %

20 Y%

0 %-

a) moski b) Zenski

Anketni vpraSalnik je izpolnilo 69 rednih Studentov. Od tega je 22 % moskih in 78 %
Zensk.
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2. Starost

ODGOVORI r. 8. 7. r. S. m.
a) 19-21 let 55,5 % 40 %
b) 22-25 let 44.5 % 60 %
¢) 26 let in vec 0 % 0 %
Starost
60%-
50%1
40%] Da) 19-21 let
30%1 Wb) 22-25 let
20%1 Oc) 26 let in ved
10%
0%
r.

55,5 % rednih Studentk je starih od 19 do 21 let, 44,5 % anketiranih Studentk je starih od
22 do 25 let, starejSih Studentk pa med anketirankami ni bilo.
40 % rednih Studentov je starih od 19 do 22 let, 60 % anketiranih Studentov je starih od
22 do 25 let. Tudi pri anketirancih moskega spola starejSih ni bilo.
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3. Ali veste vsaj priblizno kdaj se je racunovodstvo pojavilo?

ODGOVORI r.S. 7. r. S. m.
a) DA 16,6 % 20 %
b) NE 83,4 % 80 %

Ali veste vsaj priblizno kdaj se je racunovodstvo
pojavilo?

100 %
80 %]

60 %1 Ea) DA
40 %1 Hb) NE

20 %
0 %

16, 6 % rednih Studentk ve, kdaj se je racunovodstvo pojavilo, medtem ko 83,4 %
anketiranih Studentk tega ne ve.

20 % rednih Studentov ve, kdaj se je raCunovodstvo pojavilo, 80 % anketiranih
Studentov pa s tem ni seznanjenih.
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4. Ali se vam zdi, da ima racunovodstvo v trgovskem podjetju temeljni pomen?

v

ODGOVORI | r.8. 7. r. S. m.
a) DA 100 % 80 %
b) NE 0 % 0%

¢) NE VEM 0 % 20 %

Ali se vam zdi, da ima racunovodstvo v trgovskem
podjetju temeljni pomen?

100 %-
80 %]
60 %] Ha) DA
40°%] ;:)) :::E VEM

20 %1
0 %-

Vse anketirane redne Studentke so mnenja, da ima raCunovodstvo v trgovskem podjetju

temeljni pomen.
80 % rednih Studentov meni, da ima racunovodstvo temeljni pomen za trgovsko

podjetje, 20 % anketiranih Studentov pa se je opredelilo za odgovor c.
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5. Ali ste seznanjeni z nalogami racunovodstva?

ODGOVORI r.S. 7. r. S. m.
a.) DA 77,7 % 60 %
b) NE 22.3 % 40 %

Ali ste seznanjeni z nalogami raéunovodstva?

80 %1

60 %]

409 Oa) DA
° Hb) NE

20 %1

0 %-

77,7 % rednih Studentk je seznanjenih z nalogami rac¢unovodstva, medtem ko 22,3 %
anketiranih Studentk z nalogami ra¢unovodstva ni seznanjenih.

60 % rednih Studentov je seznanjenih z nalogami racunovodstva, 40 % anketiranih
Studentov pa ne.
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6. Ali veste, kako je organiziran racunovodski oddelek v trgovskem podjetju?

ODGOVORI r.S. 7. r. S. m.
a) DA 22.2 % 40 %
b) NE 77,8 % 60 %

Ali veste kako je organiziran racunovodski oddelek v
trgovskem podjetju?

80 %

60 %

409 Da) DA
° mb) NE

20 %

0%

22,2 % rednih Studentk meni, da so seznanjene z organizacijo racunovodskega oddelka
v trgovskem podjetju, 77,8 % anketiranih Studentk pa je mnenja, da s tem niso
seznanjene.
40 % rednih Studentov je prepricanih, da so seznanjeni z organizacijo racunovodskega
oddelka v trgovskem podjetju, 60 % anketiranih Studentov pa meni, da s tem niso
seznanjeni.
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7. Ali ste seznanjeni z razlikami med finan¢nim, stroSkovnim in poslovodnim
racunovodstvom?

ODGOVORI r.8. Z. r.S. m.
a) DA 38,8 % 20 %
b) NE 61,2 % 80 %

Ali ste seznanjeni z razlikami med finanénim,
stroskovnim in poslovodnim raéunovodstvom?

80 %

60 %

409, Oa) DA
° mb) NE

20 %

0%

38,8 % rednih Studentk meni, da poznajo razliko med finan¢nim, stroSkovnim in
poslovodnim racunovodstvom, 61,2 % anketiranih Studentk pa razlike ne pozna.
20 % rednih Studentov je mnenja, da pozna razliko med finan¢nim, stroskovnim in
poslovodnim racunovodstvom, 80 % anketiranih Studentov pa razlike ne pozna.
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8. Ali ste seznanjeni kako racunovodski oddelek sodeluje z ostalimi oddelki v
trgovskem podjetju?

ODGOVORI r.8. Z. r.S. m.
a) DA 16,6 % 80 %
b) NE 83,4 % 20 %

Ali ste seznanjeni kako raéunovodski oddelek
sodeluje z ostalimi oddelki v trgovinskem podjetju?

100 %1
80 %-
60 %- Oa) DA
40 % mb) NE

20 Y%
0 %-

S.m.

16,6 % rednih Studentk je seznanjenih kako s tem raCunovodski oddelek sodeluje z
ostalimi oddelki v trgovskem podjetju, 83,3 % anketiranih Studentk pa meni, da s tem
niso seznanjene.
80 % rednih Studentov je seznanjenih s sodelovanjem raCunovodskega oddelka z
ostalimi oddelki v trgovskem podjetju, 20 % anketiranih Studentov pa meni, da s tem
niso seznanjeni.
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9. Ali menite, da je poslovanje na podlagi sodelovanja racunovodskega oddelka z
ostalimi oddelki v podjetju lazje in bolj u¢inkovito?

ODGOVORI r.8. Z. r.S. m.
a) DA 94,6 % 100 %
b) NE 5,6 % 0 %

Ali menite, da je poslovanje na podlagi sodelovanja
racunovodskega oddelka z ostalimi oddelki v
podjetju lazje in bolj ucinlovito?

100 %
509, Da) DA
° Hb) NE
0%
r.§. Z. r.§. m

94,6 % rednih Studentk meni, da je poslovanje na podlagi sodelovanja racunovodskega
oddelka z ostalimi oddelki v podjetju lazje in bolj ucinkovito, 5,6 % anketiranih
Studentk pa je nasprotnega mnenja.

Vsi redni Studenti menijo, da je poslovanje na podlagi sodelovanja rac¢unovodskega
oddelka z ostalimi oddelki v podjetju lazje in bolj u¢inkovito.

46



10. Ali menite, da oddelki v podjetju pridobijo pomembnejSe informacije, na

podlagi katerih lazje poslujejo, prav s strani racunovodstva?

ODGOVORI | r.%.7 | r.3m.
a) DA 38.8 % 60 %
b) NE 0 % 20 %
¢) NE VEM 61,2 % 20 %

Ali menite, da oddelki v podjetju pridobijo

pomembnejse informacije, na podlagi katerih lazje

80 %
60 %
40 %
20 %

0%

poslujejo, prav s strani racunovodstva?

Da) DA
Wb) NE
Oc) NE VEM

38,8 % rednih Studentk je mnenja, da se pomembnejse informacije Crpajo prav s strani
racunovodstva, 61,2 % anketiranih Studentk pa se je opredelilo za odgovor c.
60 % rednih Studentov meni, da oddelki v podjetju pridobijo pomembnejse informacije,
na podlagi katerih laZje poslujejo, prav s strani racunovodstva, 20 % anketiranih
Studentov je nasprotnega mnenja, 20 % rednih Studentov pa se je opredelilo za odgovor

C.
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11. Ali menite, da vec¢ina manjSih in srednje velikih podjetij nima racunovodskega
oddelka?

ODGOVORI r.8. Z. r.S. m.
a) DA 55,7 % 60 %
b) NE 27,7 % 20 %
c) NE VEM 16,6 % 20 %

Ali menite, da vec¢ina manjsih in srednje velikih
podijetij nima lasthega rac¢unovodskega oddelka?

60 %

50 %

40 % Oa) DA

30 % Hb) NE

20 % Oc) NE VEM

10 %
0%

55,7 % rednih Studentk meni, da vecina manjsih in srednje velikih podjetij nima
lastnega rac¢unovodskega oddelka, 27,7 % anketiranih Studentk je prepri¢anih, da imajo
tudi manj$a in srednje velika podjetja lasten racunovodski oddelek, 16,6 % pa se jih je

opredelilo za odgovor c.
60 % rednih Studentov meni, da ve€ina manjsih in srednje velikih podjetij nima lastnega

racunovodskega oddelka, 20 % anketiranih Studentov je nasprotnega mnenja, 20 %
rednih Studentov pa se je opredelilo za odgovor c.
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12. Ali menite, da lahko s pomo¢jo racunovodstva znatno in hitreje zmanjSamo

stroske, ki se pojavljajo pri poslovanju v trgovskem podjetju?

ODGOVORI | r.8. 7. r.S. m.
a) DA 77,8 % 60 %
b) NE 5,6 % 20 %
c) NEVEM | 16,6 % 20 %

80 %
60 %
40 %
20 %

0%

Ali menite, da lahko s pomo¢jo racunovodstva
znatno in hitreje zmanjSamo stroske, ki se pojavljajo
pri poslovanju v trgovskem podjetju?

Da) DA
Wb) NE
Oc) NE VEM

77,8 % rednih Studentk meni, da lahko s pomoc¢jo racunovodstva znatno in hitreje
zmanjSamo stroSke, ki se pojavijo pri poslovanju v trgovskem podjetju, 5,6 %
anketiranih Studentk je nasprotnega mnenja, 16,6 % pa se jih je opredelilo za odgovor c.
60 % rednih Studentov meni, da s pomocjo racunovodstva znatno in hitreje zmanjSamo
stroSke, ki se pojavijo pri poslovanju v trgovskem podjetju, 20 % anketiranih Studentov
je nasprotnega mnenja in 20 % rednih Studentov se je opredelilo za odgovor c.
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13. Ali menite, da dober racunovodja lahko skrbi za placilno mo¢ podjetja?

ODGOVORI | r.8. Z. r. S. m.
a) DA 72,3 % 80 %
b) NE 16,6 % 0 %

¢) NE VEM 11,1 % 20 %

Ali menite, da dober racunovodja lahko skrbi za
plac¢ilno mo¢ podjetja?

80 %
60 %
a) DA
40 % Bb) NE
20 % Oc) NE VEM
0%

72,3 % rednih Studentk je mnenja, da dober raCunovodja lahko skrbi za placilno moc¢
podjetja, 16,6 % anketiranih Studentk meni, da ne mora skrbeti, 11,1 % rednih Studentk
pa se je opredelilo za odgovor c.

80 % rednih Studentov je mnenja, da dober racunovodja lahko skrbi za placilno mo¢
podjetja, 20 % anketiranih Studentov pa se je odlo¢ilo pod odgovor c.
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14. Ali menite, da je sprotno in natan¢no knjizenje poslovnih dogodkov eno izmed
najpomembnejSih lastnosti dobrega racunovodje?

ODGOVORI | r.8. 7. r.S. m.
a) DA 944 % | 100 %
b) NE 5,6 % 0 %

Ali menite, da je sprotno in natan¢éno knjizenje
poslovnih dogodkov eno izmed najpomembnejsih
lastnosti dobrega racunovodje?

100 %
509, Da) DA
° Hb) NE
0%
r.$. Z. r.§. m

94,4 % rednih Studentk meni, da je sprotno in natan¢no knjiZenje poslovnih dogodkov
eno izmed najpomembnejSih lastnosti dobrega racunovodje, 5,6 % anketiranih Studentk
pa se s tem ne strinja.

Vsi anketirani redni Studentje so mnenja, da je sprotno in natan¢no knjiZzenje poslovnih
dogodkov eno izmed najpomembne;jSih lastnosti dobrega racunovodje.
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15. Ali menite, da je eno izmed meril za uspesnega ra¢unovodjo redno spremljanje
sprememb na podrocju ra¢unovodske zakonodaje?

ODGOVORI | r.8. 7. r.S. m.
a) DA 889 % | 100 %
b) NE 11,1 % 0 %

Ali menite, da je eno izmed meril za uspesnega
racéunovodjo redno spremljanje sprememb na
podrocju raéunovodske zakonodaje?

100 %
509, Oa) DA
° Hb) NE

0%

88,9 % rednih Studentk je mnenja, da je eno izmed meril za uspeSnega racunovodjo
redno spremljanje sprememb na podrocju racunovodske zakonodaje, 11,1 % anketiranih

Studentk pa se s tem ne strinja.
Vsi anketirani redni Studenti so mnenja, da je eno izmed meril za uspeSnega
racunovodjo redno spremljanje sprememb na podrocju raCunovodske zakonodaje.
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16. Ali menite, da ravno racunovodstvo najbolj natan¢no, redno in kronolosko
spremlja obnasanje kupcev?

i~ v

ODGOVORI | r.8. Z. r.S. m.
a) DA 16,7 % 20 %
b) NE 38,9 % 20 %
¢) NE VEM 44,4 % 60 %

Ali menite, da ravno raéunovodstvo najbolj
natancéno, redno in kronolosko spremlja obnasanje
kupcev?

60 %
50 %
40 %
30 %
20 %
10 %

0%

Da) DA
Bb) NE
Oc) NE VEM

16,7 % rednih Studentk meni, da ravno raCunovodstvo najbolj natan¢no, redno in
kronolosko spremlja obnaSanje kupcev, 38,9 % anketiranih Studentk se s tem ne strinja,

44,4 % rednih Studentk se je opredelilo za odgovor c.
20 % rednih Studentov je mnenja, da ravno racunovodstvo najbolj natancno, redno in

kronolosko spremlja obnasSanje kupcev, 20 % anketiranih Studentov je nasprotnega
mnenja, 60 % rednih Studentov pa se je opredelilo za odgovor c.
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17. Ali ste seznanjeni, s katerimi listinami se srecuje racunovodstvo?

ODGOVORI | r.8. 7. r. S. m.
a) DA 11,1 % 60 %
b) NE 88,9 % 40 %

Ali ste seznanjeni, s katerimi listinami se srecuje
racunovodstvo?

100 %
80 %1
60 %: Oa) DA
40 %; HEb) NE

20 %1
0 %-

11,1 % rednih Studentk je mnenja, da so seznanjene z listinami s katerimi se sreCuje
racunovodstvo, 88,9 % anketiranih Studentk pa meni, da z njimi niso seznanjene.

60 % rednih Studentov je prepriCanih, da so seznanjeni, s katerimi listinami se sreCuje
racunovodstvo, 40 % anketiranih Studentov pa meni, da z njimi niso seznanjeni.
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18. Ali veste, katera racunovodska porocila izdeluje racunovodska sluzba?

ODGOVORI r.S. 7. r. S. m.
a) DA 16,7 % 40 %
b) NE 83,3 % 60 %

Ali veste katera, racunovodska porodila izdeluje
racunovodska sluzba?

100 %
80 %1
60 %: Oa) DA
40 %; HEb) NE

20 %1
0 %-

16,7 % rednih Studentk je seznanjenih s tem, katera racunovodska porocila izdeluje

racunovodska sluzba, 83,3 % anketiranih Studentk s tem ni seznanjenih.

40 % rednih Studentov je seznanjenih, katera porocila izdeluje raunovodska sluzba, 60

% anketiranih Studentov ni seznanjenih s poro¢ili, ki jih izdeluje ta sluZba.

55



19. Ali veste kaj nam prikazejo in povedo posamezna porocila?

ODGOVORI | r.8. Z. r. S. m.
a) DA 50 % 60 %
b) NE 50 % 40 %

Ali veste kaj nam prikazejo in povedo posamezna
porocila?

60 %
40% Da) DA
20 % Wb) NE

0%

50 % rednih Sutdentk ve, kaj nam prikaZejo in povedo posamezna porocila in prav tako
50 % anketiranih Studentk tega ne ve.

60 % rednih Studentov, ve kaj nam povedo posamezna racunovodska porocila ter 40 %
anketiranih Studentov ne ve, kaj nam posamezna porocila povedo.
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20. Ali menite, da je zunanje informiranje racunovodstva pomembno za ostala
podjetja?

ODGOVORI | r.8. 7. r.S. m.
a) DA 50 % 40 %
b) NE 0 % 20 %
c) NE VEM 50 % 40 %

Ali menite, da je zunanje informiranje raéunovodstva
pomembno za ostala podjetja?

50 %
40 %
30 % I:Ia) DA
20 % Hlb) NE
Oc) NE VEM
10 %
0%

50 % rednih Studentk meni, da je zunanje informiranje raCunovodstva pomembno za
ostala podjetja, 50 % anketiranih Studentk pa se je opredelilo za odgovor c.

40 % rednih Studentov je mnenja, da je zunanje informiranje racunovodstva pomembno
za ostala podjetja, 20 % anketiranih Studentov meni, da zunanje informiranje ni
pomembno za ostala podjetja, 40 % rednih Studentov pa se je opredelilo za odgovor c.
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21. Al ste vedeli, da so podjetja dolZzna v skladu z zakonom izdelovati porocila vsaj
enkrat letno?

ODGOVORI | r.57 | rsm.
a) DA 778 % | 100 %
b) NE 222 % 0%

Ali ste vedeli, da so podjetja dolzna v skladu z
zakonom izdelovati porocila vsaj enkrat letno?

100 %
80 %1
60 %1 Oa) DA
40 %1 Eb) NE
20 %1

0 %-

r.§.m.

N«¢

r. 8.

77,8 % rednih Studentk je vedelo, da so podjetja dolZzna v skladu z zakonom izdelovati
porocila vsaj enkrat letno, 22,2 % anketiranih Studentk tega ni vedelo.

Vsi anketirani redni Studenti so vedeli, da so podjetja dolZzna v skladu z zakonom
izdelovati porocila vsaj enkrat letno.
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22. Ali menite, da racunovodstvo vedno dobro poskrbi za denarne tokove?

ODGOVORI r.S. 7. r. S. m.
a) DA 27.8 % 40 %
b) NE 72,2 % 60 %

Ali menite, da raéunovodstvo vedno dobro poskrbi
za denarne tokove?

80 %1

60 %

0% Oa) DA
° mb) NE

20 %1

0 %-

27,8 % rednih Studentk meni, da ra¢unovodstvo vedno dobro poskrbi za denarne tokove,
72,2 % anketiranih Studentk je nasprotnega mnenja.

40 % rednih Studentov je mnenja, da racunovodstvo vedno dobro poskrbi za denarne
tokove, 60 % anketiranih Studentov pa je nasprotnega mnenja.
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23. Ali menite, da delo racunovodje nosi veliko odgovornost?

ODGOVORI r.S. 7 r. S. m.
a) DA 83,3 % 60 %
b) NE 16,7 % 20 %
¢) NE VEM 0 % 20 %
Ali menite, da delo raéunovodje nosi veliko
odgovornost?
100 %
80 %1
60 % ma) DA
40 % m b) NE
oc) NE VEM
20 %
0 %-
r. §. z. r.§. m

83,3 % rednih Studentk meni, da delo racunovodje nosi veliko odgovornost, 16,7 %

anketiranih Studentk pa je nasprotnega mnenja.
60 % rednih Studentov meni, da delo racunovodje nosi veliko odgovornost, 20 %

anketiranih Studentov je nasprotnega mnenja, 20 % rednih Studentov pa se je opredelilo
za odgovor c.
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4 OVREDNOTENJE HIPOTEZ

H1: Rac¢unovodstvo je za trgovsko podjetje zelo pomembno.

Raziskava je najino hipotezo potrdila, saj kar vse redne Studentke in 80 % rednih
Studentov meni, da je raCunovodstvo za trgovsko podjetje zelo pomembno oz.
temeljnega pomena.

H2: Za vsak oddelek nudi podatke oz. pomembne informacije, s pomocjo katerih
je poslovanje lazje in bolj ucinkovito.

Raziskava je najino hipotezo potrdila, saj se je za odgovor, ki pravi, da je poslovanje na
podlagi sodelovanja racunovodskega oddelka z ostalimi oddelki v podjetju lazje in bolj
ucinkovito, opredelilo 94,6 % rednih Studentk in vsi redni Studentje.

H3: Predpostavljava, da je zunanje informiranje racunovodstva pomembno za
ostala podjetja.

Raziskava je najino hipotezo delno potrdila saj se je s to trditvijo strinjalo 50 % rednih
Studentk in 40 % rednih Studentov.

H4: Meniva, da ravno racunovodstvo najbolj natan¢no, redno in kronolosko
spremlja obnasanje kupceyv.

Raziskava je najino hipotezo le delno potrdila, saj se je strinjalo s to trditvijo le 16,7 %
rednih Studentk in 20 % rednih Studentov. (Najvec rednih Studentk in Studentov se je
opredelilo za odgovor, ki vprasanja ne potrdi in ne zavrze.)

HS5: Meniva, da dober ra¢unovodja lahko skrbi za placilno mo¢ podjetja.
Raziskava je najino hipotezo potrdila, saj 72,3 % rednih Studentk in 80 % rednih
Studentov meni, da dober raCunovodja skrbi za placilno mo¢ podjetja.

H6: Meniva, da je merilo za dobrega racunovodjo, da se ra¢unovodske listine
vodijo sprotno in natanéno.

Raziskava je najino hipotezo potrdila, saj se je za odgovor, ki potrjuje dejstvo, da je
sprotno in natan¢no knjiZenje poslovnih dogodkov eno izmed najpomembnejSih
lastnosti dobrega raCunovodje, odlocilo 94,4 % rednih Studentk in vsi redni Studentje.

H7: Predpostavljava, da wuspeSen racunovodski oddelek redno spremlja
spremembe na podrocju ra¢unovodske zakonodaje.

Raziskava je najino hipotezo potrdila, saj 88,9 % rednih Studentk in vsi redni Studentje
menijo, da je eno izmed meril za uspeSnega racunovodjo redno spremljanje sprememb
na podro¢ju racunovodske zakonodaje.

HS8: Predvidevava, da veliko majhnih in srednje velikih trgovskih podjetij nima
lastnega racunovodskega oddelka.

Raziskava je najino hipotezo potrdila, saj se je 55,7 % rednih Studentk in 60 % rednih
Studentov opredelilo za odgovor, ki pravi, da ve€ina manjSih in srednje velikih podjetij
nima lastnega raCunovodskega oddelka.
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H9: Meniva, da delo racunovodje nosi veliko odgovornost.
Raziskava je najino hipotezo potrdila, saj se je za ta odgovor opredelilo 83,3 % rednih
Studentk in 60 % rednih Studentov.
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5 SKLEPNE MISLI

S to raziskovalno nalogo sva hotela raziskati, kakSen pomen ima racunovodstvo v
trgovskem podjetju, saj sva bila ze pred potekom raziskave mnenja, da je izredno
pomembno. Skozi raziskavo sva ugotovila, da sva razmisljala pravilno. Zelela sva
raziskati, kako dolocene lastnosti vplivajo na raCunovodjo ter kdaj se je raCunovodstvo
sploh pojavilo. Po prebrani teoriji sva ugotovila, da je knjigovodstvo kot sistemati¢no
zapisovanje staro toliko kot pisava, s pomocjo ankete pa sta bili potrjeni najini hipotezi,
da uspeSen racunovodja redno spremlja novosti na podro¢ju zakonodaje, izredno
pomembno pa je tudi natan¢no in sprotno knjizenje podatkov. Poskusala sva ugotoviti
kako se oddelki med sabo povezujejo ter kakSno je delo v njih. Ugotovila sva, da je
poslovanje s pomoc¢jo komuniciranja med oddelki temeljnega pomena. To sta pokazali
tako anketa kot tudi teorija.
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7 PRILOGE

7.1 ANKETNI VPRASALNIK

Pozdravljeni!

Sva dijaka Poslovno-komercialne Sole v Celju. V letoSnjem Solskem letu delava
raziskovalno nalogo z naslovom Racunovodstvo v trgovskem podjetju. Z VaSo pomocjo
si zeliva pridobiti doloCene informacije, ki bi nama koristile pri kon¢ni izdelavi te
naloge. Vljudno Vas prosiva, da si vzamete nekaj Vasega dragocenega ¢asa in natan¢no
reSite sledeco anketo.

1.
a)
b)
2.
a)
b)
c)
3.
a)
b)

4

a) da

Spol
moski
zenski

Starost
19-21 let
22-25 let
26 let in vec

Ali veste vsaj priblizno, kdaj se je raunovodstvo pojavilo?
da (kdaj?)
ne

Ali se Vam zdi, da ima racunovodstvo v trgovskem podjetju temeljni pomen?

b) ne
¢) ne vem

5.

Ali ste seznanjeni z nalogami rac¢unovodstva?

a)da
b) ne

6.
a)
b)
7.

a)
b)

8.

a)
b)

Ali veste, kako je organiziran raunovodski oddelek v trgovskem podjetju?
da
ne

Ali ste seznanjeni z razlikami med financ¢nim, stroSkovnim in poslovodnim
racunovodstvom?

da

ne

Ali ste seznanjeni, kako racunovodski oddelek sodeluje z ostalimi oddelki v
trgovskem podjetju?

da

ne
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9. Ali menite, da je poslovanje na podlagi sodelovanja racunovodskega oddelka z
ostalimi oddelki v podjetju laZje in bolj u¢inkovito?
a)da
b) ne
Zakaj?

10. Ali menite, da oddelki v podjetju pridobijo pomembnejSe informacije, na
podlagi katerih lazje poslujejo, prav s strani raCunovodstva?

a) da

b) ne

Cc) nevem

11. Ali menite, da vecCina manjSih in srednje velikih podjetij nima lastnega
racunovodskega oddelka?

a)da

b) ne

C) ne vem

12. Ali menite, da lahko s pomo¢jo racunovodstva znatno in hitreje zmanjSamo
stroSke, ki se pojavljajo pri poslovanju v trgovskem podjetju?

a) da

b) ne

Cc) nevem

13. Ali menite, da dober racunovodja lahko skrbi za placilno mo¢ podjetja?
a) da

b) ne

c) nevem

14. Ali menite, da je sprotno in natan¢no knjiZenje poslovnih dogodkov eno izmed
najpomembnejSih lastnosti dobrega racunovodje?

a) da

b) ne

15. Ali menite, da je eno izmed meril za uspeSnega racunovodjo redno spremljanje
sprememb na podroc¢ju racunovodske zakonodaje?

a) da

b) ne

16. Ali menite, da ravno racunovodstvo najbolj natancno, redno in kronolosko
spremlja obnaSanje kupcev?

a) da

b) ne

Cc) nevem

17. Ali ste seznanjeni, s katerimi listinami se srecuje ra¢unovodstvo?
a) da (s katerimi?)
b) ne




18. Ali veste, katera racunovodska porocila izdeluje raCcunovodska sluzba?
a) da (katera?)
b) ne

19. Ali veste, kaj nam prikaZejo in povedo posamezna porocila?
a) da
b) ne

20. Ali menite, da je zunanje informiranje racunovodstva pomembno za ostala
podjetja?

a) da

b) ne

c) nevem

21. Ali ste vedeli, da so podjetja dolzna v skladu z zakonom izdelovati porocila vsaj
enkrat letno?

a) da

b) ne

22. Ali menite, da raCunovodstvo vedno dobro poskrbi za denarne tokove?
a) da
b) ne

23. Ali menite, da delo racunovodje nosi veliko odgovornost?
a) da

b) ne

c) nevem

Za pomoc¢ se Vam najlepse zahvaljujeva ter Vas obenem lepo pozdravljava,
Katja Kajtna in Ale§ Mirnik
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