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Raziskovalna naloga

POVZETEK

Raziskovalna naloga je posvecena primerjavi med uspehom nekaterih svetovno uspesnih
frizerjev in njihovo “podjetnisko Zilico”.

Podjetnistvo je proces ustvarjanja novega in prevzemanja tako nagrad kot tudi tveganja.Bolj
kot same osebnostne in okoljske lastnosti podjetnika doloca to kar pocne, da bi uresnicil
priloznost, ki mu je dana. PodjetniStvo je predmet gospodarstva, ki ga sestavljajo razlicne
panoge. Vsaka panoga zahteva za svoj obstoj uspesne podjetnike in podjetja. Nobena izjema
ni niti frizerstvo. Na obmo&ju Celja, Stor, Vojnika in Dobrne je 78 registriranih frizerskih
prisotna tudi v frizerski dejavnosti, kjer frizerji delo opravijo brez dovoljenj, za kar strankam
ne zaracunavajo davka. Poklic frizerja je zelo pomemben, saj opravlja storitev, ki lahko
spremeni posameznikov videz in samopodobo.

Za uspesno razvijanje frizerske stroke v bodoce je nujna njena povezanost s podjetnistvom in
z ekonomskimi cilji. Slednja se izraza z vlaganji v dodatno izobraZzevanje na modnih
»akademijah« in promociji v medijih. Nujno je potrebno dobic¢ke vlagati v vzgojo in nenehno
izobrazevanje mladih kadrov.

V zvezi s frizersko dejavnostjo sem se udelezila "Sova” Superstylish 2011: Angelo Seminara,
kjer sem pridobila tudi glavne intervjuje, na katerih sem gradila raziskovalno nalogo.

SUMMARY

Thisresearchworkwasmeantto comparethesuccessandthe talent withbusiness, of some
worldfamoushairdressers.

Enterprise is aprocessofmakingsomethingnew as well as takingtherisk or rewards.More as

bypersonal  orenviormental  nature,contractor is  determinedbywhathedoes,  to
realizetheopportunityhesees. Theenterprise is a part
ofeveryeconomy,madeofdifferentbranches.Eachbranch n order to

surviveneedssuccessfulenterpriseandcontractor. No exception is a hairdressingbusiness. In
theregionof Celje,Store, Vojnik and Dobrna there are 78 registeredhairdressingsalons.In
Sloveniawehavearound 2000 ofthem.Majority are registered as smallbusinesses.Greyeconomy
is alsoplaysgreat part othairdressersbranch.
Hairdressersworkwithoutworkpermitandtheyalsodon'tpaytaxes.Aswell it is a responsiblework,
beacause one canchangeoneslook, orselfconsciousness.

Forsuccessfuldevelopmentofhairdressingbusiness it is necessary to
tiebusinessandeconomygoals, whichmeansinvestingintoanextraeducation at
fashionacademyesandpromotions in social media.lt is alsoimportant to invest profit
intoeducationofyounggenerations.

I havevisitedtheshowSuperstylish 2011: Angelo Seminara,where 1 gotmaininterviews on
which I havebasedthisresearchproject/work.
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UvVOD

1 OPREDELITEV NALOGE in RAZLOGOV ZA
IZBRANO TEMO

Za raziskovalno nalogo sem se odlocila, ker me je kot dijakinjo Srednje ekonomske Sole Celje
in navduseno modno poznavalko zanimala povezava med uspehom nekaterih svetovno
uspesnih frizerjev in njihovo "podjetnisko zilico”. S primerjalno analizo med razli¢nimi trgi
zelim ugotoviti, kak§ne so moznosti razvoja frizerske dejavnosti v Sloveniji. V ta namen sem
se udelezila tudi modnega spektakla SUPERSTYLISH 2011: ANGELO SEMINARA:
BRITANSKI FRIZER LETA PRVIC V SLOVENIJI

Britanski frizer leta prvit v Sloveniji

Angelo Seminara

13. november, Zaleo

Slika 1: Logotip Superstylisha (vir: Salon GATH)

Z raziskovalno nalogo Zelim ugotoviti razvitost slovenskega frizerskega trga in ga na podlagi
intervjujev, ki sem jih izvedla, primerjati s hrvaSkim in z britanskim trgom. Zaradi priloZnosti,
ki mi je bila dana, sem se odlocila tudi za primerjavo nekaterih svetovno poznanih frizerskih
akademij. Svoje hipoteze sem obravnavala tudi s pomocjo dijakov srednje Frizerske Sole
Celje.

Zaradi ze prej omenjene omejitve na slovenski, hrvaski in britanski frizerski trg sem se tudi
pri primerjavi teh akademij omejila na te tri predpostavke, ki se med seboj sistemati¢no

——— 1

povezujejo.

Slika 2: Plakat (vir: Salon GATH)
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2 PREDSTAVITEV METODOLOGIJE

2.1 CILJI IN NAMEN RAZISKOVALNE NALOGE

e Namen raziskovalne naloge je, da ugotovim in predstavim razlike treh frizerskih trgov
(SLO, HR, GB) in vzroke zanje. Ugotoviti Zelim tudi stopnjo inovativnosti in
podjetnistva slovenskih frizerjev ter kako se ti dve predpostavki dopolnjujeta pri
uspehu slovenskih in nekaterih svetovno znanih frizerjev.

e Moj cilj naloge je, da predstavim stopnjo podjetnosti in inovativnosti slovenskih
frizerjev v primerjavi s tujimi. Prav tako zelim osvestiti vse mlade s talentom in zeljo
za frizerski poklic o pomembnosti frizerske industrije in njenega razvoja.

e Primaren cilj te raziskovalne naloge pa je, da pripomorem k odpravi stereotipa, da se
za frizerski poklic odloc¢ajovecinoma dijaki s slabim ué¢nim uspehom. Mnogi uspesni
frizerji in frizerke so vsak na svoj nacin opisali, zakaj so ta poklic vzljubili in zakaj v

njem uzivajo.

Slika 3: Angelo Seminara ob pripravah za Sov (Foto: Gregor Katic)
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2.2 VZOREC

Moj vzorec je predstavljala ena starostna skupina dijakov tretjih letnikov srednje Frizerske
Sole Celje. Anketiranih je bilo 39 dijakov. Na voljo sta bila dva oddelka tretjih letnikov. Za
dijake sem se odlocila na podlagi njihovega zakljucevanja Solanja. S tem predvidevam, da so
pridobili Ze zadostno koli¢ino znanja in izkuSenj za pridobitev jasnih in objektivnih rezultatov
anketnega vprasalnika. Pridobljene podatke sem primerjala z zakljucki iz intervjujev svetovno
znanih frizerskih imen.

2.3 HIPOTEZE:
Vsebino hipotez navezujem na proucevanje in primerjavo intervjujev, ki sem jih opravila, ter
anketo med dijaki.

Hipoteza 1: Vecina slovenskih strank je zavezana h konstantni frizuri, kar je posledica vpliva
frizerjev, ki se ne udelezujejo seminarjev povezanih z zadnjo modo (se ne izobrazujejo na
akademijah).

Hipoteza 2:Stopnja frizerske izobrazenosti slovenskih frizerjev je nizka, kar je posledica
dragega izobrazevanja v tujih drzavah (in predvsem v Londonu) ter slabe osnovne izobrazbe.

Hipoteza 3:Podjetniske in ekonomske lastnosti so klju¢ do popolnega uspeha kreativnega
frizerja.

Hipoteza 4: Vecina anketiranih dijakov srednje Frizerske sole Celje ni bila seznanjena z

modnim sovomSuperstylish 2011: Angelo Seminara.

Hipoteza 5: Lasten imidz in kreativnost frizerja ne vplivata na njegov uspeh.

Hipoteza 6: Vecina anketirancev Zeli v prihodnosti odpreti svoj lasten frizerski salon.
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24 METODE DELA
V teoreticnem delu sem uporabila sekundarne vire. Podatke sem pridobivala iz u¢benikov in
strokovnih knjig na temo podjetnistva in ekonomije.

Za potrditev oz. zavrnitev hipotez sem izvedla primarne raziskave in sicer:

e izvedla sem anketo na srednji Frizerski Soli Celje,

e analiza pisnih virov,

e analiza ustnih virov,

e intervju z organizatorjema Superstylisha: GaSperjem Sedminekom ter Dejanom
TamsSetom,

e intervju z lastnikom StevoHairAcademy: Stevom Pavlovicem,

e intervju s solastnico IDEAAcademy: Ivano Bajsi¢,

e intervju z rednim obiskovalcem akademije v Londonu ter profesorjem na srednji
Frizerski $oli Celje: Matijo Cretnikom,

e izvedla sem anketo na srednji Frizerski Soli Celje,

e metoda fotografiranja,

e metoda diktafoniranja,

e metoda snemanja,

e obiskala sem modni SovwSUPERSTYLISH 2011: ANGELO SEMINARA:
BRITANSKI FRIZER LETA PRVIC V SLOVENIJI«, kjer sem pridobila slikovno
gradivo in intervjuje;

e primerjala sem 3 frizerske akademije, ki se sistematicno povezujejo s primerjavo
frizerskih trgov.

Slika 4: Angelo in GasSper (Foto: Studio Gath)
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2.5 OBDELAVA PODATKOV

Raziskovalno nalogo sem izdelala s programom Microsoft Office Word (2007), pridobljene
podatke iz anketnega vprasSalnika in intervjujev pa sem obdelala v programu Microsoft Office

Excel.

Nalogo je lektorirala ga. Verica Jurak, prof.

2.6 OMEJITVE

V nalogi sem si postavila omejitve:

Casovno: prikazala sem razvoj frizerskih trgov zadnjega desetletja (od leta 2000
dalje).

Krajevno: krajevnih omejitev si nisem postavljala, saj sem z obiskom SovaSuperstylish
pridobila edinstveno moznost, da opravim intervju z Angelom Seminara.

Pri opravljanju ankete sem se omejila na srednjo Frizersko Solo (in sicer na
razpolozljivo populacijo zadnjih letnikov, ki v veliki ve€ini izhajajo iz celjske regije).
Vsebinsko: omejila sem se na pridobivanje podatkov z anketo, intervjuji ter
udelezitvijo SovaSuperstylish 2011: Angelo Seminara. Zavedala sem se tudi, da vsi
anketirani srednjeSolci niso iz okolice Celja, vendar sem pri¢akovala, da spremljajo

dogodke, ki se ti¢ejo njihove stroke.

Srednja ekonomska Sola Celje — ekonomska gimnazija



Raziskovalna naloga

3 TEORETICNI DEL —PODJETNISTVO

Podjetnistvo je proces, v katerem z uporabo potrebnega ¢asa in napora ustvarimo nekaj, kar
ima novo, ve¢jo vrednost, pri ¢emer se sreCamo s finan¢nimi, psiholoskimi in socialnimi
tveganji, rezultat pa je nagrada v denarni obliki ali osebno zadovoljstvo ter neodvisnost.
Slednje se Se posebej izraza v kreativnosti frizerskega poklica.

3.1 PODJETNISTVO V NASEM CASU in PRETEKLOSTI

Zgodovina je vzro¢no-posledi¢na veda, to se kaze tudi pri razvoju podjetnistva. Posledice
nekaterih slabih zgodovinskih odlocitev (predvsem ekonomskih) danes placujemo vsi. Najbolj
skrb vzbujajoce pa je dejstvo, da slabim odloc¢itvam kar ni videti konca ...

Podjetnistvo je zgodovinsko gledano povezano z obdobji velikih druzbenih sprememb.
Zato govorimo o treh stopnjah razvoja podjetnistva:

1. PREHOH IZ KMETIJSTVA V INDUSTRIJSKO OBDOBIJE: To zaznamujejo
predvsem tehni¢ne inovacije, kot sta parni stroj in pojav zeleznic.

2. RAZVOJ VELIKIH PODJETIJ ZNANIH KOT KORPORACIJE. Vodilne dejavnosti
so prehajale od premogovnistva na jeklarstvo, kemijsko, avtomobilsko in ladjedelsko
industrijo.

3. RAZVOJ STORITVENIH DEJAVNOSTI: Te delimo v osebne (npr. frizerstvo, ki je

v tistem casu dozivljalo velik vzpon prav zaradi invazije novonastalih podjetij) in
poslovne storitve.
Leta 1990 je bilo po podatkih statisticnega urada RS popisanih 14.597 podjetij. Od
tega je bilo najve¢ podjetij usmerjenih v finance, tehni¢ne in poslovne storitve. Ostale
dejavnosti, kamor spada tudi frizerstvo, pa so bile na drugem mestu po Stevilu
ustanovljenih podjetij.

STRUKTURA PODJETIS PO PODROC JIH DEJAVNOST, RE-
PUBLIKA SLOVENIJA, 31.12.1990

B c:zie dejavnost

B8 rrgovina
m industrija in rudarsivo
D finance, tehniéne in posiovne storitve

Slika 5: Struktura podjetij po podrocjih dejavnosti v letu 1990
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3.2 KRATEK ZGODOVINSKI PREGLED PODJETNISTVA V SLOVENLJI

Na zacetku 90. let prejSnjega stoletja smo se v Sloveniji odlo¢ili za:

a)
b)

c)

d)

TRZNO GOSPODARSTVO (menjava gospodarskega sistema).

TIHA REVOLUCIJA (kazejo se predvsem skozi stotine ali celo tiso¢ine novonastalih
podjetij).

SPREMEMBE GOSPODARSKE STRUKTURE (razvoj sekundarnih in terciarnih
dejavnosti).

SPREMBE ZUNANJE PODOBE SLOVENSKIH KRAJEV (posledica
industrializacije in drugih gospodarskih sprememb).

Za ustanavljanje podjetij v Sloveniji v zacetku 90. let so se odlocali predvsem:

a)

b)
c)
d)
e)

Nekdanji zaposleni v srednjih in vecjih druzbenih podjetjih. Za to so se odlocali
predvsem zaradi inovativnih zamisli in izkuSenj, ki so jih pridobili ob delu. Drugi
razlog za ustanavljanje je Zelja posameznikov po avtonomnem Zivljenju in boljsi
socialni oskrbi.

Srednji vodstveni delavci in ¢lani timov.

Uspesni obrtniki, ki so si s tem pridobili ve¢jo moznost za rast in §irjenje svoje obrti.
Brezposelni, ki so jih pritegnili programi samozaposlovanja.

Ljudje, ki so opravljali “svobodne poklice”, pridejo v profesionalizacijo.

3.3 KAJJE PODJETNISTVO in KDO PODJETNIK?

Podjetnistvo je proces, v katerem z uporabo potrebnega ¢asa in napora ustvarimo nekaj, kar
ima novo, ve¢jo vrednost, pri ¢emer se sreCamo s finan¢nimi, psiholoskimi in socialnimi
tveganji, rezultat pa je nagrada v denarni obliki ali kot osebno zadovoljstvo in neodvisnost.

Podjetnik je posameznik ali podjetniski tim, ki inovira in uresnicuje, ki je sposoben prepoznati

in izkoristiti poslovno priloznost, jo razviti v izvedljivo in trzno zanimivo idejo,vzpostaviti
organizacijo za uresniCitev poslovne ideje ter z vlozkom ¢asa, naporov, denarja in spretnosti
ob sodelovanju drugih ustvariti novo dodano vrednost. Pri tem prevzema tveganje na
konkurenénih trgih in ob uspehu poZanje nagrado za svoje podjetnisko ravnanje.

Podjetnika so proucevali:

Richard Cantillon (podjetnik je specializiran za organizacijo poslovnih aktivnosti,
prevzema tveganje, da bi ustvaril dobicek).

Jean Baptiste Say (podjetnik je usklajevalec resursov proizvodnega procesa).

Joseph AloisSchumpeter (podjetnik uporablja inovacije, ustvarjalno rusi ekonomsko
ravnotezje, tako da uvaja nove produkte in storitve in vzpostavlja nova ravnotezja, je
inovator).
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3.4 PODJETNISKE LASTNOSTI

V podjetniski literaturi so se pogosto pojavljale razprave o tem, ali obstajajo dolocene
podjetniske lastnosti, ki bi razlikovale podjetnike od nepodjetnikov. Preucevali so, kaj je
vodilo posameznike, da so se odlo¢ili za zagon podjetja, katere vrednote, stalis¢a so jih
spodbudila. Nekateri so se ogreli za teorijo, da so “podjetniki rojeni’, da jih torej ne moremo
“narediti”. Drugi so menili, da lahko zunanji dejavniki, druzbeno okolje bistveno vplivajo na
to, da se posamezniki, ki imajo doloc¢ene podjetniske "nastavke”, odlocijo za posel.

Lahko razlikujemo tri skupine pogledov:

McClelland je razvil model osebnih prirojenih lastnosti, ki pravi, da obstaja poseben splet
osebnostnih znacilnosti, ki razlikuje podjetniSke posameznike od ostalih.

Izstopajo predvsem lastnosti:
e odnos do tveganja,
e izrazita potreba po uspehu in dosezkih,
e teznja k samouresnicenju z dejanji,
e nestrpnost,
e teznja k vodenju.

Kets de Vries je razvil model psihodinamike, ki Steje podjetniSko znanje kot nekaj
nekonvencionalnega, neobicajnega, za nekaksen odklon oz. deviantnost.

Izstopajo predvsem lastnosti:
e Zzivljenje v trdih, sovraznih in neugodnih okoljih;
e da se oprejo na “lastne sile”;
e poslujejo kot neodvisni osebki;
e se izognejo podrejenemu druzbenemu polozaju in dokazejo da so lahko uspesni;
e agresiven, vase zazrt odnos do druzbe;
e mocan Cut za neodvisnost, svobodo.

Vendar pa trde, neugodne zivljenjske izkusnje niso vedno spodbujale podjetniStva, temvec
disciplinirano delo v vlogi delojemalcev.

Tretji model sta razvila Gibb in Ritchie (model druzbenega razvoja), po katerem naj bi
druzinske, druzabne, izobrazbene in delovne izku$nje vplivale na to, kdo ravna kot podjetnik.
Res je, da druzinski vzori, posebne delovne, Zivljenjske in izobrazbene izkusnje Mnogi
podjetniki izvirajo iz druzinskih tradicij, kjer so Ze v otroskih letih spoznali logiko poslovanja,
pri startu so si pomagali z druzinskim premoZenjem in poslovnimi poznanstvi. Toda
podjetniki izhajajo tudi iz drugacnih okolij (primer Steva Jobsa, ki je prezivel tezko otroStvo
po tem, ko ga je mati zapustila), zato je teZko oceniti, koliko druzbene in druge okolis¢ine
vplivajo na podjetniSke odlocitve ljudi.

Bolj kot same osebnostne in okoljske lastnosti pa podjetnika doloca to kar pocne, da bi
uresnicil priloznost, ki jo je zapazil v okolju:
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-

Preucuje Zelje in potrebe ljudi v svojem okolju, pri katerih jim lahko nekaj ponudi oz.
izbolj$a nacin njihovega zadovoljevanja.

071 spisek moznih poslovnih priloZnosti na tisto, ki po njegovi oceni obeta najvec in si
jo bo izbral za realizacijo.

Domisli se inovativne ideje ali inovativnega opravljanja posla.

Jasno in temeljito premisli o priloznosti in ideji.

= |~ |C O

Evidentira najboljSe mozne vire nasvetov in pomoci za uspeSno opravljanje posla, ki jih
lahko najde.

-

Temeljito nacrtuje posel in premisli, kakSni problemi bi se lahko pojavili pri
opravljanju konkretnega posla.

Z

Nasteje in razvrsti po pomenu, torej rangira tveganja in mozni zasluzek.

prm

Identificira in ovrednoti ta tveganja in mozne nagrade in se odloci, ali bo Sel v posel ali
ne.

U<

Sportno prenese morebiten neuspeh, se iz njega nauéi, kako postati uspesne;jsi, uspesen
posel pa mu da obcutek, da je izpolnil doloCeno poslanstvo.

Trma zanj ni smotrna: Ceprav je zelo zagledan v svojo idejo, pa ne "visi” na njej za
vsako ceno, ¢e raziskava trga pokaze, da z njo ne more uspeti.

Vselej zaposli najboljse sodelavce in zna zbrati in organizirati vsa ostala sredstva,
potrebna za posel (ko se zanj odlo¢i).

T
\%
O

Opozarja samega sebe in sodelavce, da vsak podjetniski projekt zahteva daljSe obdobje
in trdo delo.

Tabela 1: Akrostih PODJETNISTVO.
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3.5 PODJETNIKI IN NJIHOV VPLIV NA GOSPODARSTVO

Podjetniki, ki spremljajo, kaj so Zelje ljudi, ugotavljajo stvarno povprasevanje in potem
proizvajajo primarne proizvode in storitve ter so tako “motor” vsakega gospodarstva. V
gospodarstvo vnaSajo razvoj, dinamiko, novosti. Vselej namreC tezijo, da bi naredili stvari
bolje in sprejemajo nove izzive tehnologije, trga in konkurence.

Slika 6: Podjetnik in "njegov svet”(vir:http://www.poslovnisvet.si/clanki/podjetnistvo-podjetnik)

GPTIMISTIEEN; DOBER ORGANIZATOR;
LEADER!;
INTUITIVEN (VIZUJA);

) MATERIALIST (VENDAR TEZI K
KREATIVEN; ZAVEDANJU ZIVLIENSKIH VREDNOT)

USTVARIJALEN..

DELAVEN (WORKOHOLIK);
INDIVIDUALIST;

USPESEN
PODJETNIK

VZTRAIJEN;
ODGOVOREN,;

AVTORITATIVEN;

Z MOCNO POTREBO PO DOSEZKIH...

INOVATIVEN!!

Tabela 2: Uspesen podjetnik
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3.6 FRIZERSTVO

Podjetnistvo je torej predmet vsakega gospodarstva, ki ga sestavljajo razlicne panoge. In
vsaka panoga zahteva za svoj obstoj uspesne podjetnike in podjetja. Nobena izjema ni niti
frizerstvo. Mnoge ob besedi “frizerstvo” obdajo asociacije, ki niso povezane s podjetniStvom.
V tej raziskovalni nalogi pa vam zelim predstaviti nasprotno. Zato sem pricela s statistiko. Na
Obrtniski zbornici Slovenije — OE Celje sem pridobila podatek, da je na obmogju Celja, Stor,
Vojnika in Dobrne 78registriranih frizerskih salonov. Prav tako jih je v Sloveniji okoli 2000.
Vecina jih je prijavljenih kot s.p. Za ustanovitev frizerskega salona je frizer uporabil
podjetniska znanja ali pa je za to najel menegerja. (kot npr. Stevo Pavlovi¢, ki mu je na
samem zacetku pomagal priznan slovenski marketinski guru Ale§ Lisac). Kot velik problem
se v frizerski industriji pojavlja delo na "¢rno”. Ta problem je podrobneje predstavljen v
naslednjem poglavju.

3.7 SIVA EKONOMIJA V FRIZERSKI INDUSTRIJI

Siva ekonomija se pojavlja prakticno na vseh podrocjih. Moc¢no prisotna je tudi v
frizerskidejavnosti, kjer izvajalci storitev opravijo brez potrebnih dovoljenj, za kar svojim
strankam ne zaraCunavajo davka na dodano vrednost. Tako so storitve cenejse, zasluzek pa
lahko izvajalec v celoti zadrzi zase. Frizerstvo ni poklic hitrega zasluzka, saj se morajo frizerji
posvetiti vsakemu posamezniku posebej. Stranko morajo znati sprejeti, jo poslusati in
ponuditi vedno nekaj novega. Delo na ¢rno se pri frizerjih pojavi, ko zaposleni v frizerskem
salonu to dejavnost opravljajo Se kje drugje, vendar tega ne prijavijo skladno z zakonskimi
predpisi. Prav tako lahko lastniki salonov delajo na ¢rno kar v svojem salonu (lahko tudi kje
drugje) in stranke »sfrizirajo« brez racuna. Z delom na ¢rno se ukvarjajo tudi brezposelni
frizerji in tisti, ki se Se vedno Solajo. Prav tako se pojavlja tudi zaposlovanje na ¢rno, pri
katerem lastnik salona ne prijavi svojih zaposlenih.

Slika 7: Crna ekonomija v frizerski industriji
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Motivi za delo na ¢rno v frizerstvu so torej razli¢ni. V vecini je glavni motiv ¢im hitrejsi
zasluzek. Obstajajo pa tudi frizerji, ki svojo dejavnost radi opravljajo doma, kjer imajo bolj
pristen odnos s strankami in so tako lahko bolj ustvarjalni in samostojni.Velik pomen pri
obiskovanju frizerjev, ki delajo na ¢rno, so predvsem nizje cene kot v frizerskih salonih.
Frizerji, ki delajo na ¢rno, se Se ne bojijo sankcij, ki jih lahko doletijo po Zakonu o
preprecevanju dela in zaposlovanja na ¢rno, ki od lani (2010) uvaja visje globe, ve¢ omejitev
in strozji nadzor nad ¢rno in sivo ekonomijo. O delu na ¢rno je spregovorila frizerka, ki ima v
Celju lasten frizerski salon, saj ima vsaka zgodba dve plati. Le-ta o delu na ¢rno nima prevec
dobrega mnenja, saj jim po njenem mnenju taki frizerji jemljejo relativno veliko potencialnih
strank in jih tako na trgu postavljajo v neenak polozaj.Frizerji, ki niso naklonjeni ¢rni
ekonomiji, navajajo tudi vecjo kvaliteto frizerskih preparatov in strizenja v svojih salonih,
tako se razlikujejo od frizerjev, ki delajo na ¢rno. Ob vpraSanju po ceni njihovih storitevso
vprasani frizerji precej Casa zavlaCevali in poudarjali pomembnost kvalitete dela ter
placevanja davkov, na koncu pa le priznali, da se Ze cene strizenja kratkih las gibljejo okrog
trideset evrov.Poklic frizerja je dandanes zelo pomemben, saj opravlja storitev, ki lahko
spremeni posameznikov zunanji videz. Le-to pa ni drugotnega pomena, saj je ¢lovek s svojo
urejeno zunanjostjo obravnavan kot bolj samozavesten in uspesen v druzbi.Po povprasevanju
po nekaterih ljubljanskih frizerskih salonih in med strankami le-teh se cene gibljejo od
petnajst in vse tja do tristo evrov (v nadaljevanju sem predstavila razlike med hrvaskim,
britanskim in slovenskim trgom, cene sem navajala v povprecju). Za vstavitev lasnih
podaljskov se odstejese vec.

“Obrtno-podjetnisSka zbornica Slovenije vsebuje Sekcijo frizerjev, ki zdruzuje 2550 ¢lanov, ki
opravljajo frizersko dejavnost. Sekcija sodeluje pri sami zakonodaji, kjer jo spreminjajo,
dopolnjujejo ali oblikujejo. Ze vrsto let se je zavzemala za zniZzanje stopnje DDV na 8,5 % za
frizerske storitve, ki je v veljavi od 1. januarja 2010. Obrtno-podjetniSka zbornica Slovenije se
ze vrsto let ukvarja z delom na ¢rno. Dusan Krajnik pravi:»OZS nima podatkov, ali je delo na
¢rno pogosto, saj pristojnosti nimamo. Verodostojne podatke o delu na crno pri frizerski
storitvi ima DURS (Daviéna uprava Republike Slovenije) ali CURS (Carinska uprava
Republike Slovenije), katera ima tudi moznost dostopa do samega doma, DURS pa ne. Delo
na ¢rno je prakticno nemogoce najti, saj ni nobene pogodbe, le malo stevilo ljudi pa prijavi
delo na crno.«”

Povzeto po: (http://www.spletniklin.si/index.asp.prispevek.clanek)
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3.8 ZAKAJ SO FRIZERSKE STORITVE ZA ZENSKE DRAZJE KOT ZA
MOSKE?

Zenske smo bile v preteklosti Zrtve predsodkov, katerih posledice se v nekaterih drzavah

kazejo Se danes. Kljub temu pa smo ob vsakem obisku frizerja “oSkodovane” za kar nekaj

evrov ve¢ kot pa moski. Da to dilemo enkrat za vselej razre§imo, sem o tem povprasala ze

izkuSenega frizerja obeh (tako zensk kot tudi moskih) Gasperja Sedmineka:

»Za zenske porabimo naceloma vec Casa in materiala, zato so frizure drazje. Moski so manj
zahtevni in so frizure cenejSe. V tujini, kjer je kupna mo¢ vecja, so lahko cene tudi enake.
Tam ne kupuje$ frizure, tam placa$ Cas, ki ti ga npr. Angelo Seminara nameni. Placa$ lahko
tudi po minutazi. Frizure lahko dosegajo visoke cene, moske 100 do 1500 evrov, Zenske 900
do 1900 evrov brez barvanja. Tako visoke cene ima kar nekaj svetovnih frizerjev. Mogoce se
vam bo zdelo, da pretiravam, ampak to je resnica in to si privos¢i kar nekaj estradnikov.
Angelo je ustrigel lasuljo za NaomiChambel v vrednosti 4000 funtov, s strizenjem je bila
zadovoljna, vendar ne z barvo. Tako so za njo kupili Se eno lasuljo za 4000 funtov, ta modna
revija je bila fantasti¢na.«

Slika 8: Angelo Seminara— tik pred "Sovom“Slika 9: Gasper in Marika SavS§ek
(Foto: Salon GATH) (Foto: Salon GATH)
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4 EMPIRICNI DEL — INTERVJUJI IN ANKETE

Svojo raziskavo sem gradila na intervjujih in anketi, ki sem jo opravila na srednji Frizerski
Soli Celje. Intervjuji so opravljeni v skladu z ugotovitvami, ki sem jih predstavila v zakljucku.

Vsa pogajanja za intervjuje so bila izjemno naporna, saj je zvezdo svetovnega kova, kot je
Angelo Seminara, za intervju prakticno skoraj nemogoce dobiti. Svojo priloZnost sem
uvidela v modnem SovuSuperstylish 2011, kjer je Angelo nastopal kot glavni akter. Priskrbela
sem si VIP-vstopnico in po kar nekaj pro$njah sem si le uspela priboriti nekaj minut za
zastavljanje vpraSanj. Na moje veliko zadovoljstvo se je Angelo pokazal kot izjemno spros¢en
in kreativen Clovek, ki je poleg opravljanja frizerskega poklica tudi Kreativen direktor
podjetja Davines.

Tudi Stevo Pavlovi¢ (lastnik frizerske akademije STEVO HairAcademy) je priznal, da se
na intervjuje, povezane z raznimi raziskavami, le redko odzove. Zato sem osebno stopila do
njega in mu obrazlozila pomen njegovega intervjuja za vsebino moje raziskave. Po uvodni
predstavitvi je takoj privolil v sodelovanje in na moja vpraSanja z veseljem odgovarjal. V
razgovoru z njim sem si pridobila Stevilne podatke, na podlagi katerih sem lahko izvedla tudi
primerjalno analizo nekaterih ekonomskih kazalcev med slovenskim, hrvaskim in britanskim
trgom.

Opravila sem anketo na srednji Frizerski Soli Celje. Zavedam se, da je vzorec, ki je bil
razpolozljiv, razmeroma majhen (anketiranih je bilo 39 dijakov razpoloZljivih tretjih
letnikov). Za anketo na omenjeni Soli sem se odlocila na podlagi dejstva, da so dijaki, ki v
leto$njem Solskem letu zaklju€ujejo svoje Solanje na srednji Frizerski Soli Celje, v tem Casu
pridobili dovolj znanja, da bodo na anketna vprasanja odgovarjali objektivno in bom s tem
pridobila zanesljive podatke. Ceprav sem Zelela anketirati vse dijake tretjih letnikov, mi je to
bilo onemogoceno, ker je vedno doloc¢eno S$tevilo dijakov odsotnih zaradi opravljanja
Sestmesecne delovne prakse, kjer dijaki pridobivajo izkusnje.
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S FRIZERSKE STORITVE V SLOVENIJI

5.1 STEVO HAIR ACADEMY
Stevo Pavlovi¢ je lastnik frizerske verige frizerskih salonov Stevo z uc¢nim centrom
StevoHairAcademy. Vodi jih skupaj z zeno Branko.

Njegove storitve so na visokem nivoju in so poznane po celotnem obmocju nase bivse skupne
drzave. Na izobrazevanje namre¢ prihajajo poleg domacih tovrstnih ustvarjalcev Se Stevilni
frizerski mojstri iz Hrvaske, Bosne in Hercegovine ter Srbije. Stevo je eden izmed redkih
frizerjev iz juzne Evrope, ki je ¢lan priznanega britanskega zdruzenja Alternative HairClub.
Njegovo vrhunsko delo je opazila tudi britanska frizerska revija HairdresserJournal, ki je
objavila Stevove frizerske stvaritve, kar doslej ni uspelo Se nobenemu frizerju iz tega dela
Evrope.

Zaposleni v STEVO FRIZERSKI HISI se trudijo, da je njihovo delo kvalitetno, natanéno in
kreativno ter prilagojeno vsakemu posamezniku posebej. Zaposleni se tudi nenehno
izobrazujejo in izpopolnjujejo na vodilnih svetovnih frizerskih akademijah, kot tudi na
domacih seminarjih in tec¢ajih. Tudi Stevo pa ni popolnoma odporen na posledice ekonomske
krize, o tem problemu je spregovoril tudi v ¢lanku Financ:

»V frizerski sekciji Ljubljana vsi frizerski saloni v zadnjem letu ¢utimo upad prometa od 10
do 30 odstotkov. Porabniki v ¢asu krize zaradi strahu in previdnosti pred krizo zapravljajo
manj. Glavni 'promotorji' krize, ki povzroca ta kr¢ porabnikov, so mediji. Zaradi krize tudi ne
zviSujemo cen, saj nas je strah Se manjSega obiska v frizerskih salonih. Prav tako med krizo
drazje poslujemo: zvisale so se cene materiala - tudi zaradi drazjega goriva-, stroske pa viSajo
tudi visoki prispevki za socialo in zdravstvo. Poslovanje nam je dodatno oteZila tudi odlocitev
davénega urada o omejitvi gotovinskega poslovanja na 50 evrov. Stro$ki materiala (Cistil,
papirnatih brisac ...) vecjega frizerskega salona namre¢ hitro presezejo ta znesek.«

(Povzeto po: http://www.finance.si/galerije/3541/8/)

Slika 10: Stevo Pavlovi¢ (vir: http://beta2.finance- pavlovic_stevo)
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5.2 INTERVJU Z LASTNIKOM SLOVENSKE FRIZERSKE AKADEMIJE
(STEVO ACADEMY) STEVOM PAVLOVICEM

Stevo Pavlovi¢ je izjemen frizer, katerega sem imela ¢ast malce poblize spoznati tudi sama.
Na SovuSuperstylish je predstavljal svojo frizersko hiSo ter akademijo StevoHairAcademy. Na
vprasanja, ki se povezujejo s primerjavo akademij, je z veseljem odgovoril. Se posebej pa me
je zanimalo, zakaj se slogan njegove akademije glasi: "Ne hodite v London, pridite k nam!”.

Slika 11: Stevo (vir:virhttp://.finance-on.net _pavlovic_stevo)

1. Prvo vprasanje ste verjetno sliSali Ze kar nekajkrat pa vendarle: Zakaj ste se odlocili
za frizerski poklic?

Jaz sem Zelel biti zgodovinar. Mama mi je svetovala, da "spotoma" kon¢am Se frizersko Solo,
pa sem jo. Zivljenjska sreCa je bila, da sem v drugem letniku dobil prakso v salonu Meta

PodkrajSek na Trubarjevi ulici v Ljubljani in od takrat se mi je Zivljenje popolnoma
spremenilo.

2. Kje ste opravljali izobraZevanja, da ste dosegli takSne uspehe?
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Meta Podkrajsek, Peter Klinc na zacetku. Potem London vsako leto, v Sloveniji pri nekaterih
najve¢jih svetovnih imenih, ob njihovem gostovanju, v Parizu, Barceloni, na Danskem,
Nizozemskem, v Italiji. Vglavnem pri najvecjih frizerskih mojstrih.

3. Kaj menite, je bolj pomembno za uspeh frizerja: dobra akademska izobrazba ali
naravni talent?

Pomembni so: vrhunski uditelj, velika Zelja, strast in garanje. Talent $e najmanj. Je pa seveda
veliko boljSe, ¢e ga imas. Za mene pravijo, da ga imam, jaz pa bolj mislim, da sem in imam
strahotno Zeljo. Pa strast tudi, brez strasti ne gre na vrh.

4. Zakaj je slogan VaSe akademije: "Ne hodite v London, pridite k nam"?

Ze ko sem odprl svoj prvi salon in &ez pol leta Akademijo za izobrazevanje frizerjev (gre za
tecaje, akademija pa je mednarodni termin), sem bil vpet v londonsko dogajanje. Logicno je
bilo, da sem to prenaSal na svoje stranke in sodelavce ter na frizerje, ko se hodijo k nam

izobraZevat iz cele regije.

5. Koliko so po VaSem mnenju v frizerski industriji pomembne ekonomske in
podjetniske lastnosti?

Jaz nisem imel blage veze o ekonomiji, poslu, organizaciji ... Hotel sem le imeti svoj salon in
"frizirati" stranke. Potem sem se zavedal, da ne bo Slo brez "ekonomije". Moj prvi ucitelj v tej
smeri je bil Ale§ Lisac, pozneje manageri na strokovnih seminarjih velikih svetovnih
kompanij, za katere sem delal in delam (Joico, L'oreal, Keune).

6. Koliko so le-te pripomogle k VaSemu uspehu?

Zacel sem delati z vizijo, dolocil cilje in strategijo. Menedzersko in marketinsko znanje je
nujno za uspesno poslovanje.

7. Kje je prihodnost frizerske industrije: v organskih proizvodih ali v nadgradnji
proizvodov na bazi kemije?

Kombinacija obojega je nujna. Ni mozno vseh procesov v in na laseh doseci brez kemije. Je
pa organska veja industrije frizerskih produktov zelo v trendu.

8. Kaksne so prednosti akademije STEVO hairAcademy?

Verjamem, da z mojimi sodelavci prenaSamo znanje zaradi Zelje, da tecajnike nekaj novega
nauc¢imo in navdusimo, motiviramo. To je primarno.

9. SeizobraZevanje razlikuje od nekaterih londonskih akademij?

Edina razlika je v tem, da v Londonu dozivi§ mesto, ki je fascinantno. Pa tudi multieticnost
teCajnikov.Ljubljana je pac veliko manj impresivna in multieticna. Drugih bistvenih razlik ne
vidim.

10. Bi lahko po Vasem mnenju London oznacili kot “prestolnico modnih frizur”?
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London je to Ze vec kot 30 let brez konkurence v svetu.

11. Se strinjate z naslednjo trditvijo: "V frizerski industriji so inovativhe zmoZnosti Ze
izrabljene”? (Zakaj da, zakaj ne?)

Nikakor. PriCa sem mnogim novostim, ki najdejo svoje mesto med modeli poslovanja. S
tehnoloskim razvojem imamo veliko novitet. Najve¢ja v zadnjem casu je "online" edukacija,
ki je nekaj izjemnega.Verjamem, da bodo nastali §¢ mnogi modeli poslovanja, ki jih Se ni na
trgu.

12. Je stopnja frizerske izobraZenosti niZja zaradi dragega izobraZevanja v tujih
drzavah?

V Sloveniji ne. Stopnja izobrazenosti je nizja zaradi velikega primanjkljaja kakovostnih
uciteljev v frizerskih Solah, salonih, seminarjih... Izjeme so pravilo, seveda.

13. Kaksni so Vasi plani za prihodnost?

Se bolj opazno se uveljaviti internacionalno. Imam Ze pozicijo, ki jo zelim nadgraditi. Menim,
da nisem slabsi od mnogih, ki so med vodilnimi svetovnimi imeni. Moram pa Se trdo delati in
se dokazovati, da dosezem zeleni nivo, to pa je svetovni vrh, v katerem je kar nekaj
fantasti¢nih frizerjev, ki jih ve¢inoma tudi osebno poznam.Sicer ne gre za tekmovanje, temvec
uveljavljanje, kar zahteva ogromno znanja, dela, mocen team, vrhunske zunanje sodelavce
(make up, styling, video produkcija, fotografija, design, koreografija, glasbena produkcija...),
kar je velik izziv zame.

Slika 12: Stevo na Alternative Hairshow-u v Londonu (vir: http://www.arhivo.com/ -stevo.jpg)
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53 INTERVJU Z LASTNIKOM FRIZERSKEGA SALONA GATH IN
SOORGANIZATORJEM SOVA SUPERSTYLISH GASPERJEM
SEDMINEKOM

1. Prvo vpraSanje ste verjetno sliSali Ze kar nekajkrat pa vendarle: Zakaj ste se
odlodili za frizerski poklic?

Poklic frizerja v meni daje nekaj posebnega, v meni valovi posebna energija in ta mi
da navdih za friziranje. Tako kot morje, ki vedno spreminja barve in obliko.

2. Kje ste opravljali izobraZevanja, da ste dosegli takSne uspehe?
Odlocil sem se za Solo v Ljubljani potem sem Sel v Zagreb in nadaljeval v Italiji. Sem
vedno prisoten na angleskih tleh. Vendar nam, juznim Evropejcem, je blizja italijanska
moda. Uspeh je tezko definirati, tako kot je tezko opredeliti prostor in ¢as, ampak
obstaja, kaj pravzaprav je? Pa na zalost ni odgovora. Uspeh je, Ce se te ljudje veselijo
spoznati in koristiti tvoje storitve. Mogoce sem prevec¢ preprost, da bi lahko odgovoril
na tole vprasanje.

3. Kaj menite, je bolj pomembno za uspeh frizerja: dobra akademska izobrazba ali
naravni talent?
Ce si frizer Zeli le od poklica dobro Ziveti, je dovolj le peigica veselja in osnovne
izobrazbe. Ce pa Zeli posegati po visji ravni stiliranja, je potrebna posebna energija,
jaz ji pravim jazz. Ze vsaka beseda, film, glasba je dovolj, da te napolni s to energijo.
Tako se ustvarja visoka moda, ki pa ponavadi ni obi¢ajna, ampak je umetnisko
dodelana.

4. Koliko so po VaSem mnenju v frizerski industriji pomembne ekonomske in
podjetniSke lastnosti?

Clovek ima Zelje, v kolikor so Zelje visoke, je ve¢ dela. Ce zdrzi§ novi sodobni tempo,
ti ekonomija pokaZze lepe rezultate, ampak z leti zdravje opeSa. Osnovna ekonomija je
pomembna za en lokalcek, preve¢ spet ni dobro, ti zmanjka Casa. Ko postanes$
ekonomist z 10 lokali, stranke postanejo le Se Stevilke, za to vrsto industrije rabis$
ogromno znanja iz ekonomije in prevladovanja stresa.

5. Koliko so le-te pripomogle k VaSemu uspehu?
Malo mi je ze "ratalo", ampak imam trdne cilje in moj najvecji cilj je ostati zdrave
pameti.

6. Kje je prihodnost frizerske industrije: v organskih proizvodih ali v nadgradnji
proizvodov na bazi kemije?
Stvari se razvijajo, organsko pomeni trenutni trend. Prihodnost je v nanotehnologiji.
»Ko bosta na voljo nanoSampon in -maska, to bo hudo«. Organske zadeve bodo le za
alternativo.
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11.

Kaksne so prednosti londonske akademije?

Prednosti akademije so izraZzene predvsem zaradi tega, ker je tam vecja kupna moc€ in s
tem se trendi hitreje menjajo, nam se pa to zdi zelo fantasti¢no. In tako kupujemo
njihove zamisli, Ceprav se je moda razvila na naSih juznih tleh in vse kar znajo, smo
jim mi dali. Ko je bil London $e navadno barje, so se Rimljani v Celju greli v savnah.
Kdo bo koga zdaj ucil?

Bi lahko po Vasem mnenju London oznacili kot “prestolnico modnih frizur”?

Ja je, zaradi tega ker tam zivi ogromno ljudi z razli¢nimi na¢ini razmisljanja. Vseskozi
so polagali ve¢ na modo kot mi. Ampak nekoc€ ni bilo tako in tudi to se bo spremenilo
Cez Cas. Slovenija je premajhna za velike dogodke.

Se strinjate z naslednjo trditvijo: "V frizerski industriji so inovativhe zmoZnosti Ze
izrabljene”? (Zakaj da, zakaj ne?)

Moda je zaCaran krog, vse se ponavlja in kopira. Frizerstvo je poklic, ni to nekakSna
svetovna umetnost, nekateri frizerji se imajo za prave guruje mode. Clovek dela na
podlagi prejsnjih ucenj in vse Crpa iz podzavesti, ¢eprav je to Ze nekje videl, trdi, da je
to njegovo delo. Vecina se tega sploh ne zaveda, to je res smesno.

.Je stopnja frizerske izobraZenosti nizja zaradi dragega izobraZevanja v tujih
drzavah?

Stopnja znanja je odvisna od ¢loveka, koliko mu to pomeni. Meni pomeni veliko, zato
berem dosti knjig, se ukvarjam z glasbo in hodim na seminarje frizerstva. Tezko je v
Sloveniji, ker nimas ljudi, od katerih bi se ucil. Zato grem v tujino ali povabim kaksne
svetovne stiliste, ki so polni znanja in izkusen;.

Kaks$ni so Vasi plani za prihodnost?

Moji plani za prihodnost so zanimivi. Da se nau¢im ¢im vec¢ vicev in for, da bom
lahko Se dolgo zabaval svoje stranke v salonu. Ljudi imam zelo rad, sploh kadar se
smejimo skupaj in to je moj plan.

Slika 13: Gasper Sedminek (Foto: Studio GATH)
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54 MATIJA CRETNIK -LONDONSKA
AKADEMIJA

Matija Cretnik je lastnik frizerskega salona Matija Mirage

v Celju. S svojo ekstravagantno podobo kaze svoje

prepricanje, da frizer ne more narediti umetniske podobe,

CcC po dI'llgl strani tega ne kaze sam. SVO_]C zZnanje redno Slika 14: Logo: MatiaMirage (vir: Matija (‘f)
obnavlja in nadgrajuje na londonski akademiji. Zato stranke
niso nikoli v strahu, da bi iz salona odsle s frizuro »lanskega leta«.

1. Prvo vpraSanje ste verjetno sliSali Ze kar nekajkrat pa vendarle: Zakaj ste se
odlodili za frizerski poklic?
Res je, da bi po pravilih in prvotnih zeljah moral biti v ekonomski smeri, vendar sem
kaj kmalu ugotovil,da prisilno gledanje osem ur v ekran pri meni ne bo obrodilo
sadov. Belina ekrana in ¢rne Stevilke mi kaj kmalu povzrocijo dekoncentracijo,zaradi
Cesar bi bil neefektiven pri opravljanju dela. Sploh pa Ze iz glasbene Sole nisem maral
trdih tipk klavirja. Tam so bili za namecek Se pisalni stroji za strojepisni predmet. Kot
vsak upornik starSev v najstniski dobi sem seveda odklanjal prvotno frizersko stroko,
katero opravlja tudi moja mama. Seveda me je preveckrat vprasala, ¢e bi sledil njenim
stopinjam. Kmalu sem ugotovil, da sem imel to skrito zeljo vseeno v sebi. Povezanost
s kemijo mi tudi ni bila tuja. Ze kot majhen otrok sem rad eksperimentiral z vsemi
razlicnimi spojinami, ki sem jih nasel v nasi kopalnici. Teh seveda ni manjkalo, kajti
mami je imela veliko frizerskega materiala doma. Kemija je bila druga odlocitev
srednje Sole in pa tretja moznost glasbena Sola.Preblisk v moji glavi je kmalu napravil,
da sem naenkrat izjavil, da bi bil frizer. Seveda so bili vsi Sokirani. Malce privilegijev
sem imel po mami, ker je 10 let delala naSoli.Ko so iz Sole klicali na frizersko Solo, so
dejali, da Ze imam pogodbo sklenjeno z delodajalcem, ¢eprav bi jo moral prinesti pol
leta pred zacetkom Solanja. Seveda pa je privilegijev kaj kmalu zmanjkalo in sem za
oceno pet v Soli moral pokazati dosti ve¢ znanja kot ostali vrstniki. In to ravno na
racun mame. Vseeno sem zakljucil Solo z odli¢nim uspehom. Morda tudi ne, ampak
mami mi je obljubila veliko nagrado, ¢e sem zakljucil Solanje tako. Tisti denar pa sem
¢ez pocitnice uporabil za Solanje v Londonu. Najprej trikrat po tri tedne angleskega
jezika na univerzi Els, oktobra pa sva skupaj z mamo odsla na seminar vLondon. Toso
bili moji zacetki.

2. Kje ste opravljali izobraZevanja, da ste dosegli takSne uspehe?
Kot prej receno sem Ze pri 15 letih bil prvi¢ na seminarju v Londonu, kjer sem videl
svetovno elito naSe stroke delati na odru. Takrat se je to dogajalo v londonski
Wembley areni.Naknadno pa sem napravil prvo akademijo leta 1997 pri 17 letih in pol
v Domzalah. Mihaela Zavbi je imela v gosteh RicardaRizza, ki je vodil CB akademijo
v Cambridgeu. Potem pa sem seveda Se eno enako napravil vZagrebu. Toso bili
tedenski tecaji na modelih in z vsebnostjo filozofije videnja individualnosti vsake
posamezne osebe. Naknadno pa se vsako leto Se izobrazujem v Londonu. Sedaj ali pa
tedaj ze v ExelExsibishion areni. Akademije potekajo preko celega leta. Imamo pa
tudi moznost oktobra, takrat ko se prezentira modni trend za celo leto v sklopu
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seminarja in Sovov na sejmiscu, potekajo tudi delavnice v tej isti areni. Tako dobimo
vse na istem mestu in ne potrebujemo dvakratnega obiska Londona ali pac razli¢nih
lokacij v mestu. Nekajkrat se je seveda zgodilo, da smo vseeno morali oditi na
akademski center v srediS¢e Londona.

Kaj menite je bolj pomembno za uspeh frizerja: dobra akademska izobrazba ali
naravni talent?

Mislim, da naravnega talenta ni. Nimam rad, da mi kdo rece, da ni ¢udno, da sem tako
dober, ker sem to podedoval po mami. Naj vam povem, ko sem bil Se dijak, sem bil
totalni Stor. Imel sem seveda zelo strogo mamo in marsikdaj so se celo menili, da bi
bilo bolje, da bi bil vseeno ekonomist. Jaz pa iz svojega ega tega nisem hotel in sem si
mislil, enkrat vam ZepokaZem. Seprvi obisk akademije mi je RicardoRizza rekel, da
naj ne mislim, da bom tako dober kot ona, jaz pa sem mu odvrnil, da verjetno Se boljsi.
Seveda jo je Ze od prej poznal preko seminarja v Cambridgeu. Nekako sta bila istega
"strogega" znacaja. Mami mu je enkrat priblizala stol in takrat si jo je zapomnil.
Nekajkrat mu je bila tudi model na akademiji. Ponavadi so vsi pobegnili na akademiji
od njega in se raje pridruzili njegovim asistentom. Jaz pa ne. Sem si rekel, zakaj bi
gledal stvari iz “second hand,” ¢e jih je on razvil. Bolj kot je bil naporen in se
pogostokrat drl na ljudi, bolj sem se ga drzal. Tudi on je nato spremenil mnenje, ko je
videl moje prve rezultate dela. Seveda akademija mi je dala osnovo dela, kar pa je
prirojeno, pa je obcutek za estetiko ter barvne usklajenosti. To ni znacilno samo za ta
poklic, kajti veliko poklicev zavzema ti dve lastnosti. Npr. notranji dizajner, aranZzer,
grafi¢ni oblikovalec... To je tista individualizacija, katero obliko smo videli v
primeruakademije. Nakoncu podajanja znanja pri strizenju je Riccardo prijel in kon¢ne
reze oz. definicijo samnapravil. Pasmo si rekli aha, seveda,da bomo morali Se veckrat
priti, ker nam ne pokaZe vsega do konca. Sele po drugi akademiji sem ugotovil,da to
ni priprava hrane,deset dag ebuleitd. Segolaz po istem receptu lahko eden napravi
bolje od drugega.Tu nastopi individualizacija vsakega posameznika in ¢e imava midva
z mamo enake podlage v strizenju, bova vsak drugace zakljucila podobo stranke. Tega
pa se ne da nauciti, to je v tebi.Imel sem eno sodelavko, ki je zelo dobro »klonirala«
vsako mojo kreacijona naslednjo stranko, ko jo je dobila. Morda bi jaz pri njenem
primeru postopal drugace, je ta verjetno vadila, kaj se je naucila, oz. poskusala
postoriti enako kot jaz. PosreCeno je to,da je ona bila najprej meni vzor pri susenju
bolj bogatih frizur v vajeniski dobi, potem pa je ona postala moja uc¢enka.Povzetek
tega je obcutek za estetiko, barvna usklajenost, videnje barvnega spektra med
komplementarnimi barvami, seveda ¢e je oseba hladnih o¢i in polti, da ne dajes toplih
tonov barve, ker s tem razblini§ izraznost na obrazu. Tu je napaka marsikaterega
frizerja, ko barva, na obrazu zabriSe polt in izzarevanjeoCi. Tose da nauciti, je pa
deloma tudi v tebi.Drugace pa vaja dela mojstra, kot pravi star slovenski pregovor.
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4. Koliko so po VaSem mnenju v frizerski industriji pomembne ekonomske in
podjetnisSke lastnosti?
Zadnje Case opazam, da ¢edalje bolj, ker se v teh ¢asih mora$ malo tudi promovirati,da
te ljudje opazijo. Zaradi napornih ¢asov so tudi ljudje zgubili stik s kvaliteto in jim je
vcasih bolj pomembna kvantiteta. Seveda se dogaja enako kot pri vseh podro¢jih,hrana
na primer. Konkuren¢nost in nestrokovnost dolocenih ljudi v moji stroki sta
spodkopali trg. Veliko daje poudarek na tem, da ¢e ze ni tako dovrSeno in pa "sijoce",
je pa ceneje. Jaz nocem pri sebi uniciti kvalitete in delati kot povprecna proizvodnja
produkta, kajti to mi je primerljivo z delom pri tekoc¢em traku. V praksi pomeni, da se
barve za lase gibljejo od 3 do 10 evrov naskatlico inbi prihranil na masi, ki je potrebna
za obdelavo kemijskega postopka. Akademija nas je ucila dovrSenosti in jaz lahko
vsako stranko po zaklju€enem postopku uporabim zaplakat. Toje moj moto. Kot pa da
bi rekel, imamo gneco, naredim samo par tankih navadnih pramenov po laseh,
postrizem konice, vse skupaj pa bi izgledalo precej improvizirano, zakamuflirano in pa
amatersko. Raje osvezim s prelivom barvno noto las, izrastek ostane, pa se morda
naslednji¢ spraviva poceti bolj kompleksno stvaritev. S tem si tudi bolj ponosen, kljub
naporom kot jih prinese celo dnevno stanje na nogah, da si napravil kaj izjemnega in
osrecil osebe okrogsebe. Tote bogati po koncu delovnega Casa.
Povzetek: ekonomija in prezentacije delajo cudeze.Ljudje po navadi sledijo kot ¢redni
nagon.
Ko bo objavljen Sampon Pantene kot najboljsi v reklami, v katero so vlozili veliko
denarja v dizajn in ponavljajoce se intervale na televiziji,bo seveda postal najbolj
priljubljen.
Seveda pa to ni ponavadi to, kar je res.Temu se rece izgrajevalni monopol nad
trziS¢em.Pri nas se je pojavila veriga salonov Mitja v TuSih.Mislim, da nobeden sploh
ne ve, da je to Mitja Tavcar. Prezentator Narta studija Ljubljana. Kateri delajo na
razvoju za Subrino. Seveda pa so vedeli da je iz Ljubljane in vsi so mislili, kot da k
nam prihaja Versace po tekstilniznamki. Cetudi delajo notri Celjani, ki so komaj
zakljucili Solski program.
No toliko o ¢udezu promocije.Zame pa je najboljsa reklama od ust doust.Inte so se pri
meni razsirile tudi poSloveniji.

5. Koliko so le-te pripomogle k Vasemu uspehu?
V sami arhitekturi hitrejSega dela se pozna pri natancnosti dela, ¢e si akademsko
izobrazen kot pa samouk. Samouc¢no ponavadi strizejo pod dolofenimi poznanimi
tehnikami striZzenja, ne poznajo pa zaporedja. Zato lahko en pramen las trikrat kraj$ajo,
da dobijo zeleno obliko, kar pa pri akademiji napravi§ samo enkrat in sledi§ drugi
nastavitvi kota strizenja. Izgled sam pa poznavalec takoj razloci.

6. Kje je prihodnost frizerske industrije: v organskih proizvodih ali v nadgradnji
proizvodov na bazi kemije?
Bom rekel, da v obeh. Nikakor ne samo v organskih proizvodih, saj se je Zivljenje
izredno spremenilo. V¢asih ni bilo tako pogostih barvanj las oz. kemijskihprocesov.
Ceprav se je kar kmalu zacelo in ko so bile »trajne frizure« v modi ter po moZnosti

23

Srednja ekonomska Sola Celje — ekonomska gimnazija



Raziskovalna naloga

vkljucujo€ s prameni las, izvedenimi z belilom za lase, so se lasje kaj mo¢no unicili.
Takrat tudi Se ni bilo toliko negovalnih linij za lase in so si ljudje pomagali z
alternativnimi metodami babicinih receptov. Kateri so seveda prisli najbolj v uporabo
pri naravnih laseh deloma v uteho kemijsko unicenim laseh. Kajti olivno olje in
rumenjak sigurno ne moreta popraviti zgradbe las, lahko pa malo po "kamuflirata" z
dodanim kislim plas€em pri oljem in delcem proteinov pri rumenjaku. Seveda za
enkratno uporabo, do naslednjega pranjalas. Pa smo spet na istem groznem stanju. Ker
pa se je znanstvenost lasnih kozmetik izredno razvila, lahko "kemijsko" popravimo
notranjo zgradbo lasu za vedno. Pomeni, da iz unicenih las napravimo neposkodovane.
Doloceni faktorji pri izgradnji se izni¢ijo po 8 pranjih, osnovne peptidne vezi pa
ostanejo vseskozi. Tako da poudarjam, tudi mi smo kemija. 1z ogljika, duSika itd.
organska tvorba. Tudi olja, katera naj bi bila naravna, lahko napiSemo s kemijskimi
znaki o njegovi sestavi. Fino je, da so sestavine pridobljene iz okolja, ne pa
pripravljene vlaboratorijih. To pa so zaceli tudi s pridom uporabljati. Primer :v¢asih je
bila globinska nega samo plod kemijske strukture, sedaj pa dodajo za vlaznost las ali
kisli plas¢ tudi organska olja, kot je izredno popularno arganovo olje.

Spet pa nastopijo tudi tukaj kampanje in modni hit. Kot pri hrani v tujini piS¢anec
organic je seveda drazji kot pa normalen farmsko rejen.Ampak tudi pri nasi kozmetiki
ko reCejo, imamo bio izdelke.Seveda, potem pomeni da nimajo nobenih Skodljivih
snovi in potemtakem jih lahko zauzijemo. A to pa ne.,ker morda v drobnem tisku pa
spet zasledimo tisti sulfat ali paraben, kateri pa ne gre ravno v Zelodec brez posledic.

7. Kaksne so prednosti londonske akademije?

Spoznavanje filozofije stranke kot osebnosti in ne kot objekt za izvrSitev modnega
trenda, da vkljuc¢imo vse dejavnike stranke. Sluzbeno dejavnost. Tip ¢loveka, karakter.
Modni trend, dejansko stanje las in njeno garderobo. S to usklajenostjo naredimo
celovito podobo, ¢e Ze enega od teh zgreSimo, nismo naredili ni¢. Gospa dela v banki
naprimer, mi pa se odlo¢imo, da jo pobarvamo na roza odtenek in avantgardno
postrizemo. Morda na njen obraz naredimo pozitivno spremembo, katera ji morda
pristoji, garderoba, sluzba itd. pa pricajo nasprotno. S tem nismo naredili ni¢. Zato
moramo tudi malce povprasati preden zacnemo ali pa se temu prilagajati med delom.
Into, kar marsikdo naredi narobe, akademija in njeno izobrazevanje prepreci. Kar pa se
ti¢e modne zapovedi, pa jo lahko ali prilagodimo z detajli ali pa v celoti uporabimo, ¢e
najdemo takSno osebo. Po navadi jih je za trenutni trend v vsej populaciji 5 %.

8. Bilahko po Vasem mnenju London oznadcili kot “prestolnico modnih frizur”?
Seveda je! Kot je Milano prestolnica tekstilnih kreacij, je London prestolnica za naSo
stroko. 4 svetovne akademije predstavljajo modo za cel svet po navadi oktobra. Te so
Vidal Sassoon, Tony &Guy, San Rizz ter PatricCameron. Dodali so Se zadnje Case
Cobbelamahagony, Rita Rusck itd.

Toda prvi so vodilni, drugi so se uveljavilikasneje.Sepa tudi oni uskladijo s kreatorji
oblacil,da se modni svet ne odvija v dveh slogih.Da re¢em, pri obleki je zapoved
glamur, pri¢eska pa v rock izvedbi. Ko pridem v London, najprej pred akademijo ze
takoj ob pogledu v izlozbe z oblacili razpoznam,katere barve las bodo verjetno
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prikazane. Ce je vijoli¢na ali roza obleka, ne bo bakrenih tonov na laseh.Ruski zaprti
ovratniki pa tudi ne bodo imeli dolgih razmrSenih las za detajl.

9. Se strinjate z naslednjo trditvijo: "V frizerski industriji so inovativne zmozZnosti Ze
izrabljene”? (Zakaj da, zakaj ne?)
Tople vode vec ne morejo odkriti. Moda kot nekak$na arhitektna diferencnost vsakega
leta ali razli¢nih linij je bila Ze zdavnaj zasnovana. Npr. letos je v modi spet
geometrijska linija, prva se je pojavila z razvojem skarij v 70 letih. Vidal Sassoon je
bil prvi, ki je iz britve napravil tehniko strizenja s Skarjami. Imenovana gobica je bila
odraz akademske tehnike, katero pa je popacilo neznanje slovenskih frizerjev in je pri
nas predstavljala vse drugo kot pa eno obliko natan¢nosti z lastovi¢jim repom v
zatilnem delu, kot zakljucek strizenja na vratu. Z vsakim letom se spreminjajo samo
detajli v strizenju. Bodisi podstrizenje v stranskem delu geometrije paza, kateri detajl
je skrit ¢e ne damo lase za uho itd. Bila pa je vseeno 2005 revolucija geometrije.
Linija je izgledala, kot bi iz gobice napravil spodnje podaljSane lase. Ostrina ¢érte, da
nisi posnel preve¢ las in da je izgledalo natan¢no,je Se meni nazacetku delala
preglavice. Seveda pa je akademija to odpravila.
Velikokrat sam nekaj izumim pa grem v London in dozivim,da to¢no tonapravijo.Pasi
reCem, da dobim potrdilo, da pravilno razmisljam, ¢eprav nisem za te ogromne stroske
ni¢ novega odnesel.Mora$ pa slediti trendu,ker tudi stranke to zahtevajo. Ce si Ze
toliko ¢asa na teh zadevah, Ze verjetno uskladi§ svoje misljenje ali priblizno enako
razvijes linijo za prihodnost kot oni. Ce je letos paz, tudi ne more biti prihodnje leto do
zadnjice dolgi las, kajti nikomur ne bo zrasel v letu tako dolgo.

10. Je stopnja frizerske izobraZenosti niZja zaradi dragega izobraZevanja v tujih
drzavah?
Akademija je izreden stroSek, kateri predstavlja minimalno 3000 EUR na leto. Ampak
ljudje vcasih vidijo samo ceno storitve in ne vlozka v delo. Ampak tu ni samo
akademija, to so ljudje, kateri povr$no opravljajo na§ poklic. Ze iz $ole ne odnesejo s
seboj nobene kemijske podlage, za nerezultat na laseh potem okrivijo stranko, da ima
cuden pigment las in da se drugace ne da. S tem se pokaZe njihova nesposobnost.
Vse se da, ¢e se hoce, razen dolocenih izjem.Akademija te samo nadgrajuje ze pri
tvojem osnovnem znanju in te ne uéi stvari, katere mora$ vedeti iz Sole. Ce greste
sedajle sprasevat zgradbo las naSe frizerje, dvomim, kdo bo znal naSteti zadevo
doatoma.Invsi si zato pri nas jemljejo kot dejstvo,da so frizerji tisti, ki eno alidve
komponenti zlijejo po laseh, pustijo 30 min in postrizejo konice las. Ze same $ole bi
morale postati Se bolj zahtevne, kot so.
Zakaj kemija? Ce vemo, kaj se v laseh dogaja, ko jih ze samo omo&imo z vodo, kaj
Sele ko gre za oksidacijo pigmentov,potem lahko ukrepamo, ko gre za poskodbe las ali
ko pride kakSen ponudnik lasne kozmetike.Koga izbrati pri vseh regeneratorjih na
trziScu? Vsak ima v kvazi globinsko obnavljanje las.Ampak ¢e si kemijsko izobrazen
in ¢e ves, da eden ima nekak$ne kremne mase, katere moras$ greti pod toploto, drugi pa
tekoCino z opisom o cpp proteinov in posebej sistemskem napravljanju
postopka,potem se seveda ni posebej treba potruditi, katerega bos izbral. DolocCene
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naSe kozmetiCne hiSe zahtevajo kemijske seminarje, Ce zeliS imeti njihove
produkte.Redkokateri, ki je vodilen na svetu, je zahteval v moji najstniski dobi 7
kemijskih seminarjev samo za izgrajevalno linijo.Celotne njihove izdelke so ti dali po
Stirih letih,s sprotnimi seminarji seveda.Tu sem jaz imel sreco v srednji Soli,da sem
toliko napredoval pri tem.

11. Kaksni so Vasi plani za prihodnost?
Ustvariti revijo! Povedati ljudem kaj je bistvo v nasem poklicu, da dobro delas. To
sicer ze delam,ker sodelujem z obrtno zbornico in v osnovni Soli predstavljamo
poklice in njihovo zahtevnost. Predvsem pa to, kaj vse lahko vsebuje poklic,ki je
drugje skrito.
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6 FRIZERSKE STORITVE V VELIKI = a
BRITANIJI S

6.1 ANGELO SEMINARA -DVAKRATNI BRITANS
Angelo je zacel svojo kariero kot pripravnik v frizerskem salonu v svojem rojstnem kraju pri
11 letih. Pet let kasneje se je preselil v Rim in zacel delati pri priznani lasni modni hisi Toni
&Guy, ze takrat pa je sanjal o selitvi v London.

Z letom 1995 je Angelo Saminara postal varovanec Trevorja Sorbija in s tem tudi mednarodni
kreativni direktor. Sodeloval je na seminarjih in strokovnih predstavitvah po vsem svetu.
Njegov spisek slavnih osebnosti, s katerimi je sodeloval, je dolg, toda Angelo kljub vsemu
ostaja zelo preprost, vljuden,vendar prezet z moc¢no karizmo.Pri svojem delu je zelo kreativen,
vselej strmi za novimi oblikami in teksturami, meje mogocega pa vedno znova pomika malo
naprej. Eden njegovih ciljev je, da strankino notranjo lepoto s pomocjo las spravi na svetlobo!
Angelo Seminara vsako leto gostuje v najvec¢jih prestolnicah mode: Milanu, Parizu, New
Yorku in Londonu in tako utrjuje svojo mednarodno slavo. Njegovega sodelovanja si redno
zelijo tudi ustvarjalci najvecjih modnih revij na svetu kot npr: Harper's Bazaar, VanityFair,
italijanski Vogue, Mixte, Spanski Vogue, turSki Vogue, korejski Vogue, IoDonna,
AnotherMan, Sunday Times, Grazia, Q Magazine, Mojo, Evening Standard, Hello Magazine
idr.

Kot glavni akter je nastopil tudi na Supersylishu 2011, kjer je predstavil del svoje zmagovalne
kolekcije Natura, s katero je osvojil prestizno nagrado britanskega frizerja leta. Udelezil se je
tudi VIP-afterparty-ja, kjer sem dobila ekskluzivno moZznost opravljanja intervjuja z njim.
Glede na njegovo medijsko prepoznavnost in uspehe, ki jih Zanje, je Angelo oseba, katera je v
veliki meri lahko vzor vsem mladim frizerjem. Ostaja preprost, ambiciozen, njegovo
obnasanje pa dale¢ od zvezdniskega. Kljub napornemu urniku preteklega dne je na zastavljena
vprasanja odgovarjal s polno mero intuziazma in s tako vnemo, da je razblinil vse moje
dvome o njegovih namenih opravljanja tega poklica. Ne glede na njegovo financno stanje,
delo opravlja resni¢no s srcem in prav to je navedel kot najvecjo zaslugo na poti do uspeha, ki
ga dozivlja.

Slika 15: Angelo Seminara, priprave na Sov (Foto: Gregor Katic)
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6.2 INTERVJU Z ANGELOM SEMINARA

1.

Vam stranke pri VaSem delu pustijo kreativnost brez lastnih pripomb?

(smeh) “fifty- fifty”. Nekatere stranke so bolj konservativne in zadrzane, spet druge pa od
mene pri¢akujejo kreativnost kot glavno “sestavino’. Vedno se trudim biti karseda
kreativen in svojim strankam ponuditi ne ravno osnovno kreacijo ampak tisti korak naprej,
po katerem se razlikujejo od drugih. V¢asih je potrebno narediti korak nazaj, da lahko
potem dva napre;.

Menite, da bi subvencije iz Evropske unije pripomogle k vecji prisotnosti slovenskih
frizerjev na londonskih akademijah?

Ce bi, bi to bilo naravnost ¢udovito. Mislim, da je nekaj, na kar bi morali priceti misliti za
prihodnost. To je socialno omrezje, ki je dandanes najve¢je “orodje” komunikacije,
ucenja... In tega pred desetimi leti nismo imeli. Predvsem mlajSa generacija je lahko
precej sreCna, saj se lahko ljudje izobrazujejo, ne da bi sploh prisli v London. Vse
prakti¢no pride do nas. Zato naslednje leto nacrtujem seminar, ki bo v celoti potekal na
spletu. Ljudje iz celega sveta tako ne bodo imeli nobenih tezav z ucfenjem oz.
izpopolnjevanjem, saj jim ne bo treba priti v London. Sole, ki Zelijo svoje ucence
usposabljati na visjem nivoju, tako ne bodo ve¢ skrbele za nemogoce stroske.

Je po vaSem mnenju pomembnej$a akademska izobrazba ali naravni talent?
Definitivno dobra akademska izobrazba. Pred kratkim sem zapustil podjetje, s katerim
sem sodeloval 15 let v Londonu. Sedaj sem pricel kariero s svojo ekipo, kajti vedno sem
ob strani imel ekipo, ki pa ni bila moja. V svoji ekipi zelim ljudi, ki so inteligentni in
uspesni na mnogih podro¢jih, ne samo da urejajo priceske.

Katero od naStetih mest je po vasSe “prestolnica” modnih frizur?
(Milano, London, Sao Paolo, New York, Pariz)

(smeh) Definitivno London.

Ali so Ze vse oblike frizur izrabljene?

Vedno je prostor za nove, kreativne ideje. To je tako, kot ¢e zamahnemo z roko. Vsi
delamo isti gib, vendar na razli¢ne nacine. Isto je pri frizurah. Nikoli ne naredim iste
frizure, saj obstaja neSteto kombinacij barvnih tonov in oblik, ki jih nato zgolj zdruzujem
v popolno kompozicijo. Mislim, da je dose¢i mejo pravzaprav nemogoce, vsaj pri meni,

.....

Je prihodnost frizerske industrije v biolo§ko razgradljivih izdelkih ali v nadgradnji
kemic¢ne industrije?

Organsko razgradljivi izdelki so prihodnost ne samo nase panoge, temveC tudi druga
podroc¢ja se usmerjajo v dobrobit narave.

Kateri so najpogostejsi razlogi za izbiro frizerskega poklica?
Predvsem v preteklosti je na to mo¢no vplival slab uspeh v Soli. Skoraj kot nekakSen
izhod v sili, vendar se sedaj trudimo, da bi takSno misljenje spremenili. Biti frizer bi moral

28

Srednja ekonomska Sola Celje — ekonomska gimnazija



Raziskovalna naloga

biti privilegij, kajti ¢e pogledamo Zivljenja nekaterih frizerjev, uvidimo, da so polna
cudovitih stvari. Biti frizer pomeni tudi osreciti ljudi, da se pocutijo dobro v svoji kozi in s
tem pride tudi zadovoljstvo.

8. Kaj menite o Superstylishu?
Ce pogledamo Ze samo to, da so uspeli organizirati tak dogodek, je to zmaga. Resniéno
upam, da bo naslednje leto v Zalec prislo $e ve¢ umetnikov, ki bodo z vami delili svoje
ideje in nacine dela.

9. KaksSen je ob¢utek delati z nekaterimi najvecjimi imeni v modni industriji?
To je naravnost fantasticno (smeh), saj vlada odlicna energija med ekipo. Seveda je
pogosto tudi stresno in naporno, vendar je to odvisno od stranke. To se dogaja predvsem,
ko smo v ¢asu ekonomske krize, kajti vsi zelijo, da so njihove investicije karseda donosne.
Tako ¢asa za napake ni in s tem je povezan tudi napornejsi tempo.

10. Ali imate razli¢ne cene za moske in Zenske?
Ne, le zakaj bi imel? Glava je pri obeh enake oblike... (smeh).

11. Kaksne so vaSe izku$nje s slovenskimi frizerji?
Pravzaprav je danaSnji Sov moja prva izku$nja in definitivno ne zadnja. Ob¢instvo me je
pozitivno presenetilo, saj so kot spuzve, ki vsrkavajo novo znanje.

12. In Se zadnje vpraSanje: na€rti za prihodnost?
V prihodnosti zelim odpreti nekakSen antisalon. Ne salon v pravem pomenu besede, saj za
kaj takSnega Se zdale¢ nimam casa, ampak le nekakSno mesto za nove upe nase industrije.

Slika 16: Angelo Seminara (vir: Studio GATH)
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7 FRIZERSKE STORITVE NA HRVASKEM

Ivana Bajsié¢ je svoje frizersko znanje nadgrajevala na Stevilnih akademijah in seminarjih
doma in v tujini. Pri dvajsetih letih je zacela svoje znanje prenasati tudi na svoje kolege iz iste
stroke. Poucevala je predvsem na raznih seminarjih in drugih izobrazevanjih. Poleg
sodelovanja v Wellaprofessionals timu je ucila tudi na akademiji Urban, za tem pa je bila
Matrixova ambasadorka za podrocje Slovenije in Hrvaske. Leta 2011 je bila izbrana za
hrvasko frizerko leta. Kljub temu pa ostaja preprosta in izredno pozitivna zenska z mnogo
ambicijami.

Svoje poglede na zivljenje je z veseljem delila tudi z nami! Predstavljam jih v naslednjem
intervjuju.

Slika 17: Ivana Bajsi¢ (vir: osebni arhiv Ivane Bajsic¢)
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7.1 INTERVJU S HRVASKO FRIZERKO LETA IVANO BAJSIC

1.

Prvo vprasanje ste verjetno slisali Ze kar nekajkrat pa vendarle: Zakaj ste se odlocili
za frizerski poklic?
U frizerstvo sam se zaljubila veckaodjevojcica, gledaju¢imajku u salonu i razvoj

kreativnosti.
(»V frizerstvo sem se zaljubila Ze kot deklica, ko sem opazovala svojo mamo v salonu in v
razvoju kreativnosti.«)

Kje ste opravljali izobraZevanja, da ste dosegli takSne uspehe?
Nakonzavrsene frizerske Skole, educirala sam se na akademijama u inozemstvu, poput:

Vidal Sassoona, Toni&Guy, Hob- academy, Myhairdresser.com, te razne akademije
krozkozmetickekucepoputWellaprofesional, Loreal=Matrix, Schwarckopf, Keune ...Vecsa
20 godina sam postala edukator, pa se moje akademsko obrazovanje intenziviralo u
inozemstvu, ponajvise u Londonu.

(»Po zakljucku frizerske Sole sem se izobrazevala na razlicnih akademijah v tujini, in
sicer: Vidal Sassoona, Toni&Guy, Hob-academy, Myhairdresser.com in razlicnih
akademijah  preko  sledecih  kozmeticnih  his:Wellaprofesional, = Loreal=Matrix,
Schwarckopf, Keune ... Ze pri dvajsetih letih sem tudi sama postala izobrazZevalec, moja
akademska izobrazba pa se je okrepila v tujin ,in sicer predvsem v Londonu.«)

Kaj menite je bolj pomembno za uspeh frizerja: dobra akademska izobrazba ali
naravni talent?

Talenat je uvijekdobrodoSao, no smatram da je najvaznijavjezba, rad, ustrajnost, volja 1
edukacija.

(»Talent je vedno dobrodosel, vendar sem mnenja, da je potrebna vaja, delo, vztrajnost,
volja in izobrazba.«)

4. Kak3Sne so VaSe izkusnje pri delu s slovenskimi frizerji?

Vecégodinamaradim 1 suradujemsa slovenskim frizerima na raznim radionicama,
seminarima, akademijama i shownastupima- i rado ¢u se odazvati na svaki sljedeci
poziv, jer ste fantasti¢ni organizatori,divni kolege, gostoljubivi i otvoreni za svaki vid
suradnje.

(»Ze vec let delam in sodelujem s slovenskimi frizerji na razlicnih delavnicah,
seminarjih, akademijah, Sovih in z veseljem se bom odzvala tudi na vsak sledeci poziv,
saj ste fantasticni organizatorji, dobri prijatelji, gostoljubni in odprti za sodelovanje.«)

5. Koliko so po VaSem mnenju v frizerski industriji pomembne ekonomske in

podjetniske lastnosti?
Frizerska strukanikad ne spava. Ako zelimo biti ukoraksa vremenom od mode do

materjala i inventara- potrebno je kontinuirano ulagati. Najskupljiulogsu akademije, no
to je ujedno i najbolji nacin za napredovanje.

(»Frizerska stroka nikoli ne spi. Ce Zelimo iti v korak s ¢asom od mode do izdelkov in
zalog, je potrebno nenehno vlagati. Najdrazji viozZki so v akademije, a vendar je to
najboljsi nacin za napredovanje.«)
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6. Koliko so le-te pripomogle k VaSemu uspehu?

Osobnog sam stajaliSta, da ako viSe zaradi$- viSe ulaZeS. Stoga doprinosi se moguostvariti,
no sa njima u paketu krecu i vecitroskovi. Poputveceg kolektiva unutar salona i
akademije, boljeginventara, ¢es¢egeduciranja,.... a sve to ima svojucjenu. ©

(»Moje stalisce je, da vec kot zasluzis, vec vlagas. Zatorej se prihodki lahko ustvarijo, a
pridejo z njimi v paketu tudi vecji stroski. Poleg vecjega kolektiva v salonu in na
akademiji, boljsega inventarja, pogostejsega usposabljanja... Vse to ima tudi svojo
ceno.« ©)

7. Kje je prihodnost frizerske industrije: v organskih proizvodih ali v nadgradnji
proizvodov na bazi kemije?
[zuzetno sam sretnasto smo se i mi poceli osvjeStavati ekoloski, te smatram da je

buduénost- iskljucivo na bazi prirodnih i lakoreciklirajucih proizvoda.
(»Zelo sem vesela, da smo se tudi mi zaceli ekolosko osvescati, tako smatram, da je
prihodnost izkljucno na bazi naravnih in recikliranih proizvodov.«)

8. Kaksne so prednosti akademije IDEA Academy?
Rad naSe akademije zasniva se na inventivnosti, kreativnosti i cjelovitomunapredenju

frizerske struke. Razmjenaiskustva, istrazivanje novih mogucnosti, razvijanje novih
metoda rada 1 stvaranjebezgranica, nasa su inspiracija i pokretacka snaga. Individualnim
pristupom  svakom  klijentu 1 studentu, svojomkreativho$¢u, umjecem i
iskustvomnastojimo pokazati da upornost i ljubav prema strucidoistapomicugranice.
(»Delo nase akademije je zasnovano na bazi domisljije, ustvarjalnosti in spodbujanju za
frizerski poklic. Izmenjava izkusSenj, raziskovanje novih priloznosti, razvijanje novih metod
dela in ustvarjanje brez meja so nasa inspiracija ter gonilna sila.

Z individualnim pristopom do vsake stranke in Studenta, s svojo kreativnostjo, z znanjem
in izkusnjami poskusamo pokazati vztrajnost in ljubezen do poklica ter s tem resnicno
pomikamo/jo meje.«)

9. SeizobraZevanje razlikuje od nekaterih londonskih akademij?
Smatram da svaka akademija ima svoj pravilan i jedinstvenpristup edukaciji, te da se

polakobriSu razlike u kvaliteti akademskogobrazovanjavani 1 kod nas. No, London i dalje
vodi "monopol".

(»Smatram, da ima vsaka akademija svoj pravilen in edinstven pristop k izobrazevanju, da
se pocasi izbrisejo razlike v kvaliteti akademskega izobrazevanja med tujino in nami. No
London pa ima Se vedno "monopolni polozZaj".«)

10. Bilahko po Vasem mnenju London oznadili kot “prestolnico modnih frizur”?
Sa obzirom na dugogodis$nje razvijanje mode, inventivnosti i mogucnosti- London jest

glavni grad za frizerstvo
(»V zvezi z dolgorocnim razvojem mode, iznajdljivosti in mozZnosti je London prestolnica
frizerstva.«)
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11.

12.

13.

Se strinjate z naslednjo trditvijo: "V frizerski industriji so inovativnhe zmoZnosti Ze
izrabljene”? (Zakaj da, zakaj ne?)

Ako se osvrnemo na povjest i legendarni razvitak mode poputinovatora (Vidal Sasoona,
Trevor Sorbie, Galvin, Joshua, Toni&Guy,...) i mnogi drugi, zasigurno se moze reci da se
vrtimo u krugve¢ izmisljene forme i tehnike. No, daleko do toga da napredka nema. I dan
danassu vidljivi pomaci u modi i industriji, samo §to se individue izgube u masi.

(»Ce se ozremo v preteklost in razvoj mode z legendarnimi inovatorji Vidal Sasoona,
Trevor Sorbie, Galvin, Joshua, Toni&Guy... in mnogimi drugimi, lahko zagotovo recemo,
da se vrtimo v krogu ze izmisljenih/iznajdenih oblik in tehnik. No, je pa dalec od tega, da
napredka ni. Tudi dandanes so vidni premiki v modi in industriji, samo da so posamezniki
izgubljeni v masi (mislim vecji krog).«)

Je stopnja frizerske izobraZenosti niZja zaradi dragega izobraZevanja v tujih
drzavah?
Za kvalitetno obrazovanjenijenuzno da se ide u inozemstvo. Danas u vrijeme interneta i

mnogobrojnihedukativnihcentara i1 akademija- potrebna je samo volja 1 Zelja za
napredkom.

(»Kvalitetnega izobrazevanja ni nujno potrebno iskati v tujini, v casu interneta in Stevilnih
izobrazevalnih centrov in akademij sta potrebni samo volja in Zelja po napredku.«)

Kaks$ni so Vasi plani za prihodnost?
Sa obzirom da sam se odlucila na veliki korak- uz salon otvoriti i Idea- akademiju (u

partnerskim odnosima) moji planovisuulagati i1 razvijati se maximalno u struci.
Uvijekpolazim od ¢injenice da se ucenjem raste, a u frizerskojstruci to podrazumjeva
neprestano usavrsavanje i ostvarivanjejosnevidenog. U skladu sazlatnim pravilom - oci
Siromotvorene. Cilj mi je podjelitisteCeno znanje i vjestinekoje smo razvili.

(»Glede na to, da sem se odlocila za velik korak in poleg salona odpreti tudi IDEA
akademijo (v partnerskem odnosu), so moji plani vlagati in razvijati maksimalno na tem
podrocju. Vedno izhajam iz dejstva, da z ucenjem rastem, a v frizerski stroki to vkljucuje
stalno izboljSevanje in doseganje Se nevidnega. V skladu z zlatim pravilom oci Siroko
odprte. Moj cilj je deliti pridobljeno znanje in vescin,e katere smo razvili.«)

Slika 18: Ivana ob prejetju nagrade (vir: osebni arhiv Ivane Bajsi¢)
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8 SUPERSTYLISH

Superstylish je organizacija, ki se dobro
trzi. Pod Superstylish spadajo razli¢ni
dogodki, modne revije, seminarji, slikanja,
snemanja reklam, dobrodelne modne revije
. Beseda ima naboj in si jo je lahko
zapomniti, je tako ucinkovita, da jo ljudje Slika 19: LogoSuperstylisha 2011
vzamejo za svojotako v Sloveniji kot tudi v tujini. 13. 11. 2011 je v okviru Superstylisha v
Zalcu nastopil med drugim tudi dvakratni frizer leta, lasni stilist mnogih zvezd (kot npr.
Rihanna) Angelo Seminara.

Britanskifrizer leta prvic v Sloveniji

Angelo Seminara

13. november, Zadlec

Na kratko je Superstylish opisal organizator Gasper Sedminek.
RAZSEZNOST ORGANIZACIJE:

Gasper: Ogromno prireditev, toCnega Stevila nevem. Sega v leto 2010, ko je zadeva dobila
svetovni pomen. V prejSnjih letih so bile pod tem imenom izvedene razli¢ne neprofitne
prireditve.

ODZIV OBCINSTVA:

Gasper: Obcinstvo prihaja iz vse Evrope in je totalno navduseno nad nasimi dogodki. Delamo
le profesionalne dogodke s svetovnimi zvezdami, pocasi se Sirimo tudi v druge drzave.

ZNANE OSEBNOSTI:

Imen le-teh nebi rad izpostavljal, ampak to so in Se bodo osebe svetovnega formata. Veliko je
bilo tudi slovenskih estradnikov. Ze sedmo leto je nasa ekipa prisotna na Viktorjih, Ze tretje
leto na MissUniverse in Se bi lahko naStevali.

ORGANIZACIJA, KIINOVATIVNOSPODBUJA MODNI RAZVOJ:

To je Superstylish in to je to. Glede na obisk nasih dogodkov, ki polnijo dvorane, dosegamo
cilje, ki se zdijo za tovrstne prireditve nemogoci. Da nas ljudje iz tujine prosijo, ¢e lahko
nastopijo na nasih odrih, je dosti mocan razlog, da smo in. Da sta na odru novembra nastopila
dva svetovna gosta, in sicer Angelo Seminara in Jennifer Chapman. Jennifer je svetovno
znana koreografinja, prakti¢no plese za vse svetovne glasbenike in modne oblikovalce. Karte
naSega dogodka je bila med najdrazjimi v Evropi, kljub temu je bila dvorana polna in Se bi
lahko napolnili sedeze, ampak jih je zmanjkalo, ker je bil dogodek na visoki ravni, to juzna
Evropa redko dozivi. Zalec je dobil s tem veliko vlogo v modni industriji, ¢eprav kritiki $e kar
ne morejo pozabiti, da se je stvar izpeljala ravno v nasem malem kraju Zalec. Obisk je bil
mednarodni. Ampak dogodkov vedno ne vezemo le na Zalec, temveé jih povezujemo z vso
Slovenijo. Vendar je Superstylish Dejan Tamse najlazje speljal na domacem terenu.
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8.1 NAJNOVEJSI PROJEKT: ANGELO SEMINARA: BRITANSKI FRIZER
LETA PRVIC V SLOVENLJI

13. 11. 2011 je v okviru Superstylisha v Zalcu nastopil med drugim tudi dvakratni frizer leta,

lasni stilist mnogih zvezd (kot npr. Rihanna) Angelo Seminara. Na odru pa so se predstavili

tudi:

The One salon,

Ivana Bajsic,

Kristijan Petek,

Gasper Sedminek& Zoran Aragovic ter

Angelo Seminara, v kulturnem domu v Zalcu so ...

... pricarali enkratno vzdusje ...

Slika 20: SUPERSTYLISH 2011! (Foto: Gregor Kati¢, Mateja OroZim, Nina Basa; make up: Salon lepote Urska)
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To pa je le proces, ki ga vidimo opazovalci od zunaj. "Resne zadeve” se dogajajo v ozadju,
kjer se vse pri¢ne povezovati s procesom podjetniStva ... Nastajajo stroSki najema prostora,
stroski nabave materiala, stroSki transporta, sem pa spada tudi cena, ki jo nastopajoci
zaracunajo za svoj nastop.

Pojavi se vprasanje?
e Od kod ¢rpati denar za: a) pokritje stroSkov?
b)za pricakovan dobicek?
Odgovor je preprost. Iz "Sova”! Nekako takole poteka prenos denarja iz ene v drugo smer:

Glede na nivo, na katerem je potekala prireditev, je bila cena vstopnice korektna. Cene
vstopnic so se vrtele od 125 do 160 evrov. In glede na glavne stroske, ki sem jih Ze omenila,
so veC kot ocitno cene ustrezale vsem, saj je dvorana bila napolnjena do zadnjega koticka, z
lahkoto bi napolnili Se ve¢jo. Vendar pa to ni edini vir zasluZka. Poseben prostor v avli
Kulturnega doma Zalec je lahko pridobil vsak razstavljavec, ki je bodisi svoj salon ali svoje
izdelke zelel predstaviti obiskovalcem. Seveda cene, ki so jih za to placali, ostajajo poslovna
skrivnost, ni pa skrivnost to, da so bile dovolj visoke za uspesno izpeljan "Sov”.

Tretji nacin pa so sponzorji. Ti so za sponzorstvo prakticno ¢akali v vrsti. Prispevali so svoje
izdelke ali druge storitve, v zameno pa pridobili oglas na videoprodukciji glavnega odra.

Prednost Superstylisha je v tem, da organizatorji v prvi meri prirejajo dogodke s srcem, ne pa
z enim samim ciljem: zasluziti premozenje. To se kaZe v pozitivni energiji, ki je trajala med
nastopi in odzivom javnosti na vsako nadaljnjo prireditev.

S tem kaZe organizacija vzor in pridobiva ljudi, ki se vedno znova vracajo na prireditve.

Torej kvaliteta, iznajdljivost, poStenost in strast so vrline, ki popeljejo na vrh vsakega z
ambicijami postati podjetnik!

Obiskati prireditev, kot je bila ta, je le Se dokaz vec, da za vsako uspesno frizersko tvrdko
stoji podjeten frizer. Gasper svoje podjetje vodi v sprosc¢enem duhu, vendar pa se ravno s tem
in svojimi inovativnimi idejami uvrs¢a pred ostale.
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8.2 INTERVJU Z ORGANIZATORJEM SOVA SUPERSTYLISH 2011:

DEJANOM TAMSETOM

. Kaksni so zacetki Superstylisha?
Zacetki segajo v leto 2010, ko se je proti koncu leta med vrsticami rodila ideja o
tovrstnem dogodku, ki naj bi bil nekaj svezega na slovenski sceni. Pobuda se je
porodila nama z Gasperjem.

. Koliko projektov ste Ze izvedli ter kakSni so odzivi javnosti na le-te?
Superstylish je novorojecek. Pod tem imenom smo 2011 izvedli prvi projekt. Odzivi
oz. pricakovanja okolice in strokovne javnosti so bili skepticni, toda z brezhibno
organizacijo smo jih prepricali in presegli pri¢akovanja. Sicer smo organizirali Ze
precej modno-druzabnih dogodkov, vendar ne pod tem imenom.

. So pri Vasem poslu pomembne podjetniike in ekonomske lastnosti? Ce da, kako

vplivajo na priprave posameznih projektov? (Ste pri dolocenih stvareh zato bolj
previdni oz. premisljeni?)
Seveda. Cim ve¢ razli¢nih spretnosti imas, bolje je. Osebno imam ve¢ organizacijskih
sposobnosti, kar je moj mocnejsi del. Se pa Se vedno ucim iz projekta do projekta.
Priprave so dolgotrajne. Za Superstylish celo eno leto. Potrebno je doreci vse do
zadnje podrobnosti. Kadar projekt vsebuje vec kot 30 "strank", pa je dela ogromno.
Pogovori, pogajanja in pogodbe. Vse je potrebno uskladiti. Seveda pa je najprej
potrebno dobro predelati finan¢ni plan, sploh v teh Casih.

. Je v savinjski regiji Superstylish edina organizacija, ki vzpodbuja modni razvoj?
Tezko trdim. Toda zagotovo je prva, ki se je lotila tako strokovnega dogodka za
modne navduSence in predvsem frizerje. Z imeni, ki gostujejo pri nas, sodimo v $pico.

. Kako ste prisli na idejo da v Slovenijo pripeljete frizerja svetovnega kova, kot je
AngelloSeminara?
To je GaSperjevo "maslo", ki je frizer in do zadnjega obvlada svetovno frizersko
sceno. Natanko ve, kdo je "IN" in kdo ima kaj pokazati. Angelo je zvezda svetovnega
formata. Ko si enkrat ali pa celo dvakrat britanski frizer leta, kot je npr. Angelo, je to
tako, kot ¢e pri filmu prejmes oskarja.

. Kaksne so bile priprave na ta dogodek?
Prakticno ni minil dan, da nebi govorili o tem. Tudi ¢as poletnih dopustov smo
prezivljali ob organizaciji. Bilo je naporno, a se je potem vse vrnilo z odlicnim
obiskom in zadovoljno publiko. Morali smo poskrbeti za vse: spletno stran, promocijo,
letake, oglaSevanje, dvorano, hostese, tehni¢ne zadeve, sponzorje, letalske karte,
hotele, pogostitve, VIP-dogodek, gostinski del ... Ko za¢nes, pol teh stvari niti opazis§
ne, potem pa z vsakim dnem prihajajo nove in nove ideje in zahteve.

. Bi zadevo ponovili, jo pripravili Se enkrat?
Ne ¢e bi jo. Bomo jo!
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8.

10.

11.

Kaks$no sporocilo oz. idejo prenasa Superstylish?

Superstylish enostavno na slovenski oder prinaSa sporocilo najboljsih frizerjev na
svetu. Ce ti predava ali demonstrira nekdo, ki je v ne¢em najbolj§i na svetu, potem
sem vse povedal.

V kaksen namen ste za lokacijo tako pomembnega Sova izbrali ravno Zalec?
Prvi¢, ker se v tem okolju odliéno znajdem. Poznam moznosti in kapacitete. Zalec je
med Ljubljano in Mariborom, kar je dobro izhodis€e. S parkiranjem ni problemov.
Teh pozitivnih lastnosti je Se nekaj. Mogoce lahko vse skupaj izpeljemo ceneje, kot bi
to bilo denimo v Ljubljani.

Kaj menite, da je s tem pridobil Zalec?

Zalec bolj malo, Slovenija pa veliko. Na Zalost je edina ¢rna pika ta, da je iz celjsko-
zalske regije na dogodek prislo okoli 6 oseb. Zakaj tako, me niti ne zanima. Upam pa,
da ljudje vedo, zakaj niso prisli. Je pa zato ostalih 350 prislo iz vse Slovenije, in sicer
od Lendave do Nove Gorice. To je za nas velika nagrada za trud, ki smo ga vlozili.

Bomo v prihodnosti Se lahko prica takSnemu spektaklu, kot je bil ta? (seveda
izpod vasih rok)
Kot reéeno, da. In tudi ta bo zvezdniski.

Slika 21: Dejan TamsSe in Angelo Seminara (foto: Gregor Katic)
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9 ANALIZA INTERVJUJEV

Strokovno mnenje o frizerski panogi v svetu sem pridobila na podlagi Sestih intervjujev z
znanimi frizerji, ki so se predstavili na "Sovu Superstylish 2011". Intervjuvala sem osebe, ki so
v svoji stroki pokazale ze vrsto uspehov in pozele Stevilne mednarodne nagrade. Ni bilo
naklju¢je, da sem se odlocila ravno za primerjavo treh frizerskih akademij gospodarsko
razliénih trgov. Temu je pripomogel obisk frizerke leta 2010 Ivane Bajsi¢, dvakratnega
frizerja leta Angela Seminara, lastnika lastne frizerske akademije Steva Pavlovic¢a ... Seveda
se mi je vsak trud, ki sem ga vlozila v pogajanje s temi frizerji, poplacal v veliki meri. S tem
sem namre¢ pridobila informacije iz prve roke (in iz rok najvecjih strokovnjakov svojega
Casa), ki so za raziskovalno nalogo klju¢nega pomena. Tako nisem intervjuvala le frizerjev,
ampak tudi izredno uspesne podjetnike.

9.1 PRIMERJAVA FRIZERSKIH AKADEMIJ

Ena glavnih tem raziskovalne naloge je primerjava akademij: slovenske, hrvaske in londonske
akademije.

Da pa ne bo celotna raziskovalna naloga modno obarvana, je ta del namenjen predvsem
enemu vprasanju:

e Kako uspesno prodati idejo o dobri akademiji?

To bom povzela iz intervjujev, ki sem jih napravila z Ivano Bajsi¢, GaSperjem Sedminekom
Matijo Cretnikom ter Stevom Pavloviéem. Glede na podjetnisko prevladujoée vzgibe, zaradi
katerih je podjetje nastalo, spadajo frizerski saloni pod:podjetja Zivljenjskega sloga.

Taks$na podjetja poslujejo po nadelu velike trzne konkurence in nenechne promocije. Zelja
vsakega podjetnika s tega podrocja je, da pridobi in tudi obdrzi stranke. To doseze tako, da
stranke iz frizerskega salona odidejo z nasmeSkom na obrazu. Seveda to ve vsak, ne vedo pa
vsi, kako frizerjem to uspeva. V veliki meri je najpomembnejSa kakovost, vendar brez
podjetniSkih lastnosti tudi ta ne bi prevladala.

Se posebe;j se to kaze pri odlo¢itvi frizerja za odprtje lastne frizerske akademije. Ena izmed
najbolj odmevnih in obleganih akademij v Sloveniji je tudi akademija, katere lastnik je Stevo
Pavlovi¢. Ta se promovira s sloganom: »Ne hodite v London, pridite k nam!«. Slogan je
Stevo argumentiral takole: »Ze ko sem odprl svoj prvi salon in ¢ez pol leta Akademijo za
izobrazevanje frizerjev (gre za tecaje, akademija pa je mednarodni termin), sem bil vpet v
londonsko dogajanje. Logic¢no je bilo, da sem to prenasal na svoje stranke in sodelavce ter na
frizerje, ki se hodijo k nam izobrazevati iz cele regije.« Torej na svoje teCajnike prenasa
londonsko znanje ob bistveno nizjih stroskih. Za mnoge je najpomembnejsi utrip in samo
mesto London, zato se odloc¢ijo za obisk ene od akademij v Londonu. Eden izmed taks$nih je
tudi Matija Cretnik, ki ima sicer v lasti svoj frizerski salon, ne pa tudi akademije. Letno svoje
znanje dopolnjuje na prireditvi, kjer se predstavijo vse akademije in napovejo modo
naslednjega leta. Te izkusSnje opisuje kot neponovljive in nenadomestljive. Dejstvo je, da so
imena, ki se predstavijo, svetovna elita, ki pac stane. Pri londonskih akademijah je razpetega
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ogromno denarja, ki je v lasti predvsem znanih frizerskih modnih hi§ (Tony &Guy...), ki
zaradi svojega uveljavljenega imena v svetu zasluzijo bistveno vec, kot bi zasluzile sicer.
Vmes pa se pojavljajo tako imenovane akademske gazele, ki doZivljajo izredno hitro
gospodarsko rast. Ena izmed tak$nih je tudi akademija IDEA Academy. Njena
soustanoviteljica in lastnica Ivana Bajsi¢ jo opisuje kot organizacijo, ki nenehno pomika meje
v kreativnosti in ustvarjalnosti. Uspehi, ki jih omenjena akademija dosega, krepi rast njenega
podjetja, ki jo druge akademije dosezejo Sele v roku nekaj let. Kako doseci takSen uspeh?
Skrivnost se skriva v ekipi. To sestavljajo frizerji, odlikovani z najprestiznejSimi nazivi, kot je
frizer leta in podobno.

e Primerjava ekonomskih kazalcev med Hrvasko, Veliko Britanijo in Slovenijo.

Pri zbiranju podatkov o nalogi sem od uveljavljenih frizerskih mojstrov pridobila tudi
povpre¢ne ekonomske podatke o storitvah v frizerski industriji. Stroski preparatov, ki se
uporabljajo, med omenjenimi trgi bistveno ne odstopajo. Zaznati je le nekoliko visji strosek
(10-20 %) Samponov visoko kvalitetnih rangov v Angliji, vendar le-ti na kon¢no ceno storitve
bistveno ne vplivajo. Omeniti je potrebno, da je glavni strosek frizure zajet v delu, tu pa se Se
dodatno izkazeta kreativnost in modni navdih. Povprecne cene Zenskih frizur so predstavljene
v spodnji tabeli:

Tabela 3: Primerjava cen frizerskih storitev med drzavami

Vrsta frizure Normalna Elite
(zenska) (cena v EUR) (cena v EUR)
Slovenija 30 55-70
Hrvaska 20 30—40
Velika Britanija 70 140-170

Na podlagi podatkov iz tabele ugotavljamo, da je zaradi bistveno visjih cen storitev v Veliki
Britaniji moznost vlaganj v promocijo, izobrazevanje in posledi¢no gospodarski razvoj mnogo
vecja, kot pa je v Sloveniji in na HrvaSkem. Torej ni nakljucje, da je London v samem vrhu
visoke evropske in svetovne mode.

(vir: Stevo Pavlovic)
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10 ANALIZA PODATKOV ANKETNEGA
VPRASALNIKA

V povezavi z zavrnitvijo oz. potrditvijo dolocenih hipotez sem sklenila anketirati tudi dijake
tretjih letnikov srednje Frizerske Sole Celje. O okviru obvezne prakse so dijaki preko celega
leta razdeljeni tako, da poleg Sole opravljajo tudi Sestmesecno prakso. Zaradi odsotnosti
nekaterih dijakov mi ni bilo omogoceno izvesti ankete na populaciji celotnih tretjih letnikov.
Vprasalnik je izpolnilo 39 dijakov. Z anketo sem Zelela ugotoviti nekaj poglavitnih dejstev, ki
se navezujejo med drugim tudi na njihovo osvescanje o frizerskem poklicu ter njegovi
pomembnosti v podjetniStvu in ekonomiji. Slednje sem povezala z interesom po ustanovitvi
lastnega frizerskega salona. Seveda pa pri tem ne gre brez znanja osnov podjetniStva. Zato
zelim to nalogo posvetiti tako §irSi kot strokovni javnosti in upam, da jim bo sluzila kot
priro¢nik na frizerskih Solah.

1. SPOL ANKETIRANCEV:

Tabela 4: Spol anketirancev

SPOL ANKETIRANCA St. odgovorov %
moski 3 8%
zenski 36 92%
SKUPAJ 39 100%

@ Moski
H Zenske

Graf 1: Spol anketirancev

Izsledki, ki kaZejo, da je velika vecina vpraSanih zenskega spola, nakazujejo na veliko
feministicno obarvanost frizerskega poklica. Verjetno je to posledica razvoja frizerske
dejavnosti v Sloveniji zadnjih nekaj let. Nadalje sklepam, da se vefina moskih, ki obiskuje
frizersko Solo, za to odloca zaradi lastnega interesa in ambicij, ne pa zaradi slabSega u¢nega
uspeha v OS. Ce pogledamo populacijo svetovno znanih frizerjev, uvidimo, da gre predvsem
za moske, kar je v primerjavi s slovenskim trgom dokaj neobicajno.
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2. ZAKAJ SI SE ODLOCIL/ODLOCILA ZA POKLIC FRIZERJA?

Tabela 5: Zakayj si se odlo¢il/-a za poklic frizerja?

Zakaj si se odlocil/odlo¢ila za poklic frizerja? St. odgovorov %

Zaradi u¢nega uspeha v OS. 0 0%
Zaradi lastnega zanimanja za ta poklic. 37 97%
Drugo 2 3%

| Zaradi uénega uspeha v 03

H Zaradi lastnega zanimanja
za ta poklic

i Drugo

Graf 2: Zakaj si se odlodil za poklic frizerja?

Ucenci omenjenih oddelkov frizerske Sole, ki sem ju anketirala, so na vprasanje »Zakaj ste se
odlo¢ili za poklic frizerja?« odgovorili, da razlog ni povezan s slabsim u¢nim uspehom v OS.
Statistike pa vendarle kazejo, da je vecina anketiranih dijakov zakljucila osnovno Solo z
dobrim ali zadostnim uspehom. Seveda to ne izkljuc¢uje njihovega interesa za ta poklic, vendar

menim, da odgovori na to vprasanje niso bili korektni.
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3. ALI SPREMLJAS ZADNJE MODNE SMERNICE FRIZUR?

Tabela 6. Ali spremljas zadnje modne smernice frizur?

Ali spremljas zadnje modne smernice frizur? | §t. odgovorov %

DA 31 79%

NE 8 21%
M DA H NE

Graf 3: Ali spremljas zadnje modne smernice frizur?

Skoraj 80 % anketirancev dokaj redno spremlja zadnje modne smernice v frizerski industriji.
Dejstvo, da vecina vprasanih spremlja nove kreacije, potrjuje domnevo o zgoraj navedenem
vzroku za odlocitev frizerskega poklica. Vsekakor pa je ugotovitev pozitivna za prihodnost
slovenskega frizerstva. Upam, da se bo v bodoce frizerska stroka razvijala v smeri svetovno

razvitejSih modnih smernic.
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4. ALI SE STRINJAS, DA SO PODJETNISKE IN EKONOMSKE LASTNOSTI
KLJUC DO USPEHA FRIZERJA?

Tabela 7: Ali se strinjas, da so podjetniske in ekonomske lastnosti klju¢ do uspeha frizerja?

Ali se strinjas, da so podjetniske in ekonomske | $t. odgovorov %
lastnosti klju¢ do uspeha frizerja?

DA 34 87%
NE 5 13%

MDA HE NE

Graf 4: Ali se strinjas, da so podjetniske lastnosti in ekonomski cilji klju¢ do uspeha?

Velika vecina anketirancev (34) je mnenja, da podjetniske lastnosti in ekonomski cilji v veliki
meri pripomorejo k uspehu vsakega frizerja. Tudi ta odgovor je z vidika razvoja stroke pri nas
dokaj optimisticen.
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5. ZELIS SVOJE ZNANJE V PRIHODNOSTI NADALJEVATI NA KATERI OD
LONDONSKIH AKADEM1J?

Tabela 8: Zeli§ svoje znanje v prihodnosti nadaljevati na kateri od londonskih akademij?

Zeli§ svoje znanje v prihodnosti nadaljevati na St. %

kateri od londonskih akademij? odgovorov

DA 35 87%
NE 6 13%

M DA
E NE

Graf 5: Ali Zelis svoje znanje v prihodnosti nadaljevati na kateri od londonskih akademij?

Vprasanje je pomembno predvsem zaradi ozavescenosti dijakov o akademski izobrazbi, ki se
pridobi z raznimi tecaji na frizerskih akademijah po svetu. Ti tako imenovani “look&learn”
te¢aji poskrbijo za nenadomestljive izkusSnje, ki jih je tezje pridobiti v okviru rednega
Solskega izobrazevanja. Kljub navedenemu se velika vecina za obisk akademije ne bi
odlocila. Kot najpogostejSi vzrok za to so bili navedeni previsoki stroSki tovrstnega

izobrazevanja.
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6. ALI IMAS NAMEN SVOJE ZNANJE PO KONCANEM SOLANJU
NADGRAJEVATI PRI KATERI OD ZNANIH SLOVENSKIH FRIZERSKIH
HIS?

Tabela 9: Ali ima$ namen svoje znanje po koncanem $olanju nadgrajevati na kateri id znanih slovenskih
frizerskih hi§?

Ali ima$ namen svoje znanje po koncanem Solanju St. %
nadgrajevati pri kateri od znanih slovenskih odgovorov

frizerskih hi§?

DA 10 28%
NE 26 72%

EDA HENE

Graf 6: Imas namen svoje znanje po koncani srednji Soli izpopolnjevati pri katerem od znanih frizerskih
salonov v Slovenji?

Tudi odgovor na to vprasanje me je precej razocaral. Od 36 anketiranih bi se za nadgrajevanje
svojega znanja v enem od znanih frizerskih salonov odlocilo le 10 dijakov. Oc¢itno je vecina
mnenja, da osnovno izobrazevanje zadostuje za normalno opravljanje frizerske dejavnosti v
bodoce.
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7. ALI VES, DA JE 13.11.2011 V ZALCU POTEKAL MODNI SPEKTATEL IN
SOV SUPERSTYLISH 2011: ANGELO SEMINARA PRVIC V SLOVENLJI?

Tabela 10: Ali ve$, da je 13.11.2011 v Zalcu potekal modni spektakel in SovSuperstylish 2011: Angelo Seminara prvi¢ v
Sloveniji?

Ali ve§, da je 13.11.2011 v Zalcu potekal modni St. %
spektakel in SovSuperstylish 2011: Angelo odgovorov

Seminara prvic v Sloveniji?

DA 34 87%
NE 5 13%

EDA HENE

Graf 7: Ali ve§, da je 13.11.2011 v Zalcu potekal modni spektakel in SovSuperstylish 2011: Angelo
Seminara prvi¢ v Sloveniji?

13.11.2012 je v Kulturnem domu Zalec potekal SovSuperstylish 2011: Angelo Seminara prvi¢
v Sloveniji, katerega sem obiskala tudi sama. Zanimiv je podatek, da je bilo prisotnih najvec
udeleZencev iz Hrvagke in Srbije. Iz bliZznje okolice Zalca se nas je udeleZila zgolj manjsina.

Ceprav je kar dve tretjini anketirancev bilo seznanjenih z omenjeno prireditvijo, se je ve¢ina
vprasanih ni udelezila. Predvidevam, da je bil glavni vzrok temu precej visoka cena vstopnine

(od 125 do 160 evrov).
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8. KOLIKO PO TVOJEM MNENJU LASTEN IMIDZ IN KREATIVNOST

PRISPEVATA K USPEHU FRIZERJA?

Tabela 11: Koliko po tvojem mnenju lasten imidZ in kreativnost prispevata k uspehu frizerja?

Koliko po tvojem mnenju lasten imidz in kreativnost | §t. odgovorov %
prispevata k uspehu frizerja?
malo 0 0%
srednje 16 44%
veliko 20 56%
M Malo
M Srednje
i Veliko

Graf 8: Koliko po tvojem mnenju lasten imidZ in kreativnost prispevata k uspehu frizerja?

Odgovor na to vpraSanje je v povezavi s prejSnjimi rezultati dokaj pricakovan. Imidz in
kreativnost sta po mnenju 20 dijakov predpostavki, ki veliko prispevata k uspehu
posameznega frizerja. Manj kot polovica vpraSanih pa je mnenja, da zgoraj navedene lastnosti
nimajo pomembnejse vloge pri nadaljnjem uspehu v modnih trendih.
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9. ZELIS V PRIHODNOSTI ODPRETI LASTEN FRIZERSKI SALON?

Tabela 12: Zeli§ v prihodnosti odpreti svoj lasten frizerski salon?

Zeli§ v prihodnosti odpreti lasten frizerski salon? St. odgovorov %

DA 29 0%
NE 8 44%
DRUGO 2 356%

i DA
H NE
k& DRUGO

Graf 9: Zeli§ v prihodnosti odpreti lasten frizerski salon?

Odgovori na vprasanje, ki je nekoliko bolj povezano s podjetniskimi interesi dijakov, so dokaj
optimisti¢ni. Lasten frizerski salon zeli imeti tri Cetrtine vprasanih dijakov srednje Frizerske
Sole Celje. Le 8 od 39 anketirancev nima tovrstnih ambicij, dva pa se s tem poklicem ne zelita
ukvarjati.
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11 ANALIZA RAZISKOVALNE NALOGE -
POTRDITEV ALI ZAVRNITEV HIPOTEZ

Na zacetku naloge sem si zastavila nekaj hipotez, za katere sem skozi celotno nalogo iskala
reitve. S pomocjo anketnega vprasalnika in opravljenih intervjujev sem priSla do zanimivih
ugotovitev.

Hipoteza 1: Vecina slovenskih strank je zavezanih h konstantni frizuri, kar je posledica vpliva
frizerjev, ki se ne udeleZujejo seminarjev povezanih z zadnjo modo (se ne izobrazujejo na
akademijah).

To hipotezo sem preverila z intervjuji udelezencev modnega $ova v Zalcu. Matija Cretnik je
npr. razlozil, da na akademiji, katere se udelezuje, obic¢ajno ni ve¢ kot 10 slovenskih frizerjev.
Velika vecina jih prihaja iz okolice Ljubljane. To je po njegovem mnenju povezano predvsem
z velikimi stroSki, ki nastanejo ob obisku akademije. Kljub temu zatrjuje, da je strosek
dodatnega izobrazevanja zelo dobra nalozba in se kmalu povrne v celoti. Znanje in izkusnje s
tovrstnih izobrazevanj so popolnoma neprimerljive z izkusSnjami, pridobljenimi v Sloveniji.
Najnovejsi svetovni modni trendi, ki jih predstavljajo na teh sreCanjih, se tako konstantno
prenaSajo k nam in s tem navdihujejo redne stranke v salonu. Pri tak$ni obravnavi frizerskega
oblikovanja je govoriti o »zastarelih« frizurah praktiéno nemogoce. Tudi GaSper je mnenja,
da akademije izoblikujejo in »dolo¢ajo« pomen posameznega frizerja v modnem svetu.

Med sprasevanjem sem ugotovila, da velika vecina slovenskih frizerjev in frizerk Se vedno
raje ostaja pri tradicionalnih in precej zastarelih metodah dela. Ugotovila sem tudi, da so v
zadnjih letih vse bolj pogosti dodatni seminarji za frizerje, ki jih organizirajo razne
organizacije pri nas (kot npr. Superstylish). Odziv pri frizerjih, ki delajo po ustaljenih
smernicah, je iz leta v leto vedji, kar je za razvoj kreativnosti v stroki izjemnega pomena.
Hipoteza 1: DELNO OVRZENA IN DELNO POTRJENA

Hipoteza 2:Stopnja frizerske izobrazenosti slovenskih frizerjev je nizka, kar je posledica
dragega izobrazevanja v tujih drzavah (in predvsem v Londonu) ter slabe osnovne izobrazbe.
Z izsledki analize sem ugotovila, da je stopnja izobraZenosti ve€ine slovenskih frizerjev na
precej nizki ravni, kar je delno posledica pomanjkljivega osnovnega izobrazevanja, Se bolj pa
je to vzrok nezainteresiranosti po dodatnem, permanentnem izobraZevanju na mednarodnih
akademijah. Vsekakor pa je potrebno omeniti tudi precej visoke stroske izobrazevanja v
tujini.

Tudi po mnenju Steva Pavlovica je stopnja izobrazenostislovenskih frizerjev niZja predvsem

zaradi velikega primanjkljaja kakovostnih uciteljev v frizerskih Solah, salonih, na seminarjih.
Hipoteza 2: POTRJENA
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Hipoteza 3:Podjetniske in ekonomske lastnosti so kljuc do popolnega uspeha kreativnega
frizerja.

Odgovor na zastavljeno hipotezo sem pridobila od dijakov srednje Frizerske Sole Celje, hkrati
pa je vsebovan tudi v intervjujih znanih frizerjev. Vec€ina vpraSanih dijakov se strinja, da je
povezanost stroke in podjetniStva temeljnega pomena za razvijanje frizerske dejavnosti v
bodo¢e. Dodatno pa so na zastavljeno vpraSanje enoglasno pritrdili vsi prej navedeni
intervjuvanci. Vsi so mnenja, da brez podjetniskih lastnosti in ekonomskih ciljev tudi v
frizerski industriji ne gre. PodjetniStvo v frizerski dejavnosti vse bolj pridobiva na pomenu in
prepoznavnosti. Izraza se predvsem preko stalne promocije, udelezbe na svetovno znanih
prireditvah in modnih »Sovih«.

Hipoteza 3: POTRJENA

Hipoteza 4: Vecina anketiranih dijakov srednje Frizerske Sole Celje ni bila seznanjena z
modnim »Sovom« Superstylish 2011: Angelo Seminara.

Po navedbi anketirancev, ki predstavljajo ciljno skupino raziskovanja, je vecina bila
seznanjena s prireditvijo »Superstylish 2011: Angelo Seminara«, zal pa se je zaradi precej
velikih stroskov niso udelezili.

Hipoteza 4: OVRZENA

Hipoteza 5: Lasten imidz in kreativnost frizerja precej vplivata na njegov uspeh.

Lastna kreativnost v frizerski dejavnosti po mnenju anketirancev veliko pripomore k
uspesnemu delu in uspehu v frizerski industriji v Sloveniji. Lastnosti, ki odlikujejo
posameznega frizerja, so po mnenju dijakov zelo pomembne za promocijo na trgu.

Hipoteza 5: POTRJENA

Hipoteza 6: Vecina mladih frizerjev Zeli v prihodnosti odpreti svoj lasten frizerski salon.

Kot je moc razbrati iz ankete, se zeli vecina vprasanih v bodoc¢e uveljaviti v frizerstvu preko
lastnega salona in tako uveljavljati zZelene interese. Z veseljem ugotavljam, da je ta hipoteza
potrjena.

Hipoteza 6: POTRJENA

Hipoteza 7:Dobra akademska izobrazba je pomembnejsa sestavina pri uspehu posameznega
frizerja kot pa naravni talent.

Ob vprasanju »Kaj menite je bolj pomembno za uspeh frizerja: dobra akademska izobrazba ali
naravni talent?« so Ze priznani frizerji v svetu mode enoglasno odgovorili z »akademska
izobrazba«. Zato to hipotezo razglasam za:

Hipoteza 7: POTRJENA
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12 ZAKLJUCEK

V zaklju¢ku Zelim predstaviti ugotovitve in spoznanja, ki sem jih zasledila skozi celotno
raziskovanje in pisanje naloge. Za uspesno razvijanje frizerske stroke v bodoce je nujna njena
povezanost s podjetniStvom in ekonomskimi cilji. Slednja se izraza predvsem z vlaganji v
dodatno izobrazevanje na modnih »akademijah« in promociji v razlicnih medijih. Nujno je
potrebno dobicke vlagati v vzgojo in nenehno izobraZevanje mladih kadrov. Zal je zaradi
gospodarske krize tudi v frizerski dejavnosti prislo do znizevanja prometa v zadnjih letih,
posledi¢no pa se Se hitreje znizujejo dobicki iz dejavnosti. V raziskovalni nalogi sem
ugotovila, da so omenjeni gospodarski trendi v »visoki« modi manj izrazeni, torej je
permanentno izobraZevanje in dvig storitev na visji nivo z ekonomskega stalisca Se toliko bolj
upraviceno.

V zakljucku pa vam prav tako Zelim predstaviti glavne ugotovitve, ki sem jih pridobila na
podlagi intervjujev:

e Dobra akademska izobrazba je pomembnejSa sestavina pri uspehu posameznega
frizerja kot pa naravni talent.

Ob vpraSanju »Kaj menite je bolj pomembno za uspeh frizerja: dobra akademska izobrazba ali
naravni talent?« so Ze priznani frizerji v svetu mode enoglasno odgovorili z »akademska
izobrazba«.

e London je "prestolnica” modnih frizur.

Ivana Bajsi¢: »London i dalje vodi "monopol".«(London se vedno vodi v »monopolnem
polozaju«.)

Angelo Seminara: »Definitivo je London “prestolnica” frizur.«

Stevo Pavlovi¢: »London je to Ze vec¢ kot 30 let. Brez konkurence v svetu.«

Matija Cretnik: »Seveda je! Kot je Milano prestolnica tekstilnih kreacij, je London prestolnica
za naso stroko.«

GaSper Sedminek: »Ja je, ker tam zivi ogromno ljudi in razli¢nih tipov nacina razmisljanja.«

e Superstylish je organizacija, ki inovativno spodbuja modni razvoj.

Supersylish je svojo inovativnost pokazal z mnogimi dogodki in prireditvami, med katerimi
pa izstopa predvsem obisk Angela Seminare v Zalcu. Svojo inovativnost kaze predvsem v
raznih video in glasbenih produkcijah, katere omenjenemu Sovu dodajo »fluidno« ozracje.
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Kot sem ze omenila, pa sr¢no upam, da bo ta raziskovalna naloga nekomu, ki ima ambicije
postati frizer, pripomogla, da zbere pogum in se poda v frizersko stroko, ne glede na ucni
uspeh in ostale ovire.

Namen vsega je predstaviti poklic frizerja kot ga dozivljajo najvecji mojstri in povzetek se
glasi nekako takole:

»Kariera frizerja je nedavno bila izbrana za najsrecnejsi poklic na svetu. Temu pripomorejo
inspirativni in kreativni ljudje, s katerimi se vsak dan sreCujemo in ki nas zenejo k vedno vecji
perfekciji. Vsak dan je drugacen, porajajo se izzivi, ki te naredijo boljSega — tako osebnostno
in Se bolj seveda karierno. Zato se poklic frizerja uvrs¢a med najbolj dobickonosne poklice.
Dela v modni industriji pa¢ nikoli ne zmanjka in tudi tam ne gre brez dobrih frizur. Vsak, ki
ima voljo in talent za poklic frizerja, bo zamudil Zivljenjsko priloznost, ¢e se za to ne odloci.
Sole, ki so usmerjene za to podro&je, dajo osnove in moznost opravljanja prakse za razvijanje
dodatnih spretnosti, tiste boljSe pa Ze uporabljajo razna socialna omrezja za izobrazevanje
prek spleta. Tak nacin je razSirjen predvsem v Londonu, ¢eprav imajo svetovno priznane
frizerske akademije praktiéno na dosegu rok. Dvakratni frizer leta Angelo Seminara je v
svojem intervjuju napovedal serijo takSnih seminarjev tekom leta. Za slovenske frizerske Sole
je to izjemna priloZznost, ki jih bo ponesla na popolnoma drug nivo izobrazevanja.«

Nikoli ne pozabite, da kjer je volja, je tudi moc!
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13 VIRI IN UPORABLJENA LITERATURA:

13.1 LITERATURA

13.1.1 INTERNETNI NASLOVI:

e http://superstylish.si/

e http://superstylish.si/angelo-seminara

e http://superstylish.si/angelo-seminara/105

e http://superstylish.si/component/content/article/38

e http://www.spletniklin.si/index.asp?p=poklici

e http://idea-academy.com/

e http://idea-academy.com/index.php?option=com_content&view=article&id

e hittp://idea-academy.com/index.php?option=com content&view=article&id=8&Itemid
e http://idea-

academy.com/index.php?option=com content&view=article&id=10&Itemid=10sl

e http://www.stevo.si/

e http://superfarm.net/stevo/index.php/hair-academy-vstop.html

e http://superfarm.net/stevo/index.php/kolekcije.html

e http://superfarm.net/stevo/index.php/frizerska-hisa.html
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13.1.2 KNJIGE:

e Miroslav GLAS, 2000:Podjetnistvo (priro¢nik za ucence). Ljubljana: Zavod Republike
Slovenije za Solstvo.

e —, 2001:Ekonomija (ucbenik). Ljubljana: DZS.

o —, 2003:Ekonomija 2 (temelji mikroekonomije). Ljubljana: Zavod Republike
Slovenije za Solstvo.

e —, 2003:Podjetnistvo 3 (prirocnik za u¢ence). Ljubljana: Zavod Republike Slovenije
za Solstvo.

e Klaus SCHUSTER, 2011: Upaj si postati super menedzer. Finance.

55

Srednja ekonomska Sola Celje — ekonomska gimnazija



Raziskovalna naloga

13.2 USTNI VIRI

Intervju z GaSperjem Sedminekom (soorganizator Superstylisha 2011) (21. 2. 2012)
Intervju z Dejanom Tamsetom (organizator Superstylisha 2011) (21. 2. 2012)
Intervju z Ivano Bajsi¢ (lastnica lastne frizerske akademije IDEA Academy in
frizerskega salona AGI ART, frizerka leta 2011) (13.11. 2011)

Intervju z Matijo Cretnikom (redni izobraZevalec na razli¢nih londonskih akademijah)
(13.1.2012)

Intervju z Stevom Pavlovi¢em (lastnik lastne frizerske akademije StevoHairAcademy
in ve¢ frizerskih salonov v Ljubljani) (13.11. 2011)

Intervju z Angelom Seminara (dvakratni frizer leta ter glavna modna ikona
Superstylisha 2011) (13.11. 2011)

Pogovor s Stevom Pavlovicem (12. .3 2012)

Pogovor z Gasperjem Sedminekom (25. 2. 2012)
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13.3 AVDIO-VIZUALNI VIRI
13.3.1 SLIKE
e Gregor Kati¢
e Osebni arhiv GaSperja Sedmineka
e Osebni arhiv Ivane Bajsi¢
e Studio GATH
e Spela Terglav

e Internet

13.3.2 POSNETKI

e Diktafonski posnetki (intervju z Angelom Seminara, Ivano Bajsic)

e Video posnetki (kratki prezentativni filmi o Ivani Bajsi¢, Angelu Seminara, Kristjanu

Petku)
e Video produkcije ( Supersylish 2011. Angelo Seminara prvi¢ v Sloveniji)

13.3.3 MATERIALNI VIRI

e Letaki in plakati za Supersylish 2011

e VIP-vstopnica
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14 PRILOGE

e ANKETNI VPRASALNIK

e VPRASANJA ZA INTERVJUJE Z ANGELOM, IVANO,GASPERJEM,
MATIJO, DEJANOM IN STEVOM

e FOTOMATERIAL S SUPERSTYLISHA 2011: ANGELO SEMINARA

e SUPERSYLISH PRIREDITVE
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