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POVZETEK

V raziskovalni nalogi smo preudili jezikovno pravilnost in izvirnost v oglasnih katalogih
trgovcev, ki so prisotni na slovenskem trgu. OglaSevanje je ena od oblik mnozi¢nega
sporoCanja, ¢igar namen je prepricati potroSnika za nakup doloCenega izdelka. V duhu
vzbujanja pozornosti kupcev oz. doseganja ¢im vecjega Stevila le-teh, se tvorci oglasevalskih
besedil posluzujejo razliénih jezikovnih prvin, pri tem pa pogosto odstopajo od predpisane

jezikovne norme.

V nasi raziskovalni nalogi ugotavljamo, kaksna je jezikovna in pravopisna podoba oglasov,
kje so najpogostejSa odstopanja od jezikovne norme, na kaksSen nacin se skozi jezik kaze
izvirnost itd. Ker gre za javna besedila, se pri¢akuje, da bodo pravopisna pravila dosledno
uposStevana, vendar Ze beZzen pregled oglasov, ki jih vsakodnevno prejemamo v postne
nabiralnike, slednjega ne potrjuje. Z raziskovanjem oglasov smo opozorili na najpogostejse
napake, hkrati pa izpostavili zgledne oz. jezikovno ter pravopisno brezhibne oglasevalske
primere. Nekoliko ve¢ poudarka — tako teoreticnega kot praktiénega — smo namenili

krajSavam. V manjSem delu smo pozornost namenili tudi oglaSevalski izvirnosti.

Kljuéne besede: oglas, krajsava, jezikovna norma, izvirnost
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Jezikovna pravilnost in izvirnost v oglasih trgovcev

1 Uvod

1.1 Opis raziskovalnega problema

OglaSevanje nas spremlja na vsakem koraku in je del nasega vsakdanjika. Namen oglasov je,
da potencialne kupce nagovarjajo k nakupu, jih spodbujajo k uporabi dolocenih storitev.
Oglasna besedila — v zadnjem casu tudi zaradi mnozi¢ne uporabe spleta — sooblikujejo
podobo jezika in vnaSajo v jezik novotvorjenke in spodbujajo razpravo o pozitivhem in

negativnem vplivu na podobo materinsc¢ine.

V tiskanih oglasih trgovcev, ki dosegajo prakti¢no vsako gospodinjstvo v Sloveniji, je opaziti
Stevilne jezikovne dileme, Ki so nas pritegnile k raziskovanju. Odstopanje od pravopisnih
pravil je za besedila, ki imajo javni znacaj, nedopustno. S konkretnimi primeri napak zelimo
opozoriti na pomen dosledne uporabe jezikovne norme, hkrati pa pohvaliti tudi primere dobre
prakse oz. doslednost uporabe pravopisnih pravil. Nekoliko ve¢ poudarka — tako teoreti¢nega

kot prakticnega — smo namenili krajSavam.

Raziskovali smo oglase trgovcev, ki smo jih prejemali v postne nabiralnike v decembru 2012

in januarju 2013 (nekaj oglasov je vkljucenih tudi izven navedenega ¢asovnega okvirja).

Oglase smo razvrstili po podjetjih (priloga), nato pa glede na jezikovno napako.

1.2 Hipoteze

Na osnovi beZnega pregleda naklju¢nih oglasov trgovcev in na podlagi Ze opravljene

raziskave pred nekaj leti (prirocnik Tako je bolje, 2008) smo si zastavili naslednje hipoteze:

V oglasih trgovcev zasledimo pogosto rabo (pravopisno neustreznih) krajsav.
V oglasih trgovcev zasledimo inovativne jezikovne resitve (npr. novotvorjenke).
Trgovci, ki imajo pomemben trzni delez, bolj skrbijo za jezikovno podobo oglasov.

Slovenski trgovci so pri uporabi jezikovne norme bolj dosledni od tujih.

A A

Izvirnost slovenskih tiskanih oglasov je skopa.

Z uporabo metodologije oz. raziskovalnih metod, navedenih v nadaljevanju, smo zeleli

ugotoviti, ali navedene hipoteze drzijo.
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1.3 Metodologija, opis raziskovalnih metod

Nase raziskovalno delo je temeljilo na gradivu tiskanih oglasov, poslanih na naSe domace
naslove, in na gradivu, ki je bilo dostopno v trgovskih centrih. Gradivo smo skrbno pregledali
in z mentorjevo pomocjo dolo¢ili, na kaj moramo biti pozorni. Osredotoc¢eni Smo bili zlasti na

ustrezno/neustrezno rabo krajsav, lo€il, znamenj, velike zacCetnice idr.

Gradivo smo razvrstili po posameznih trgovcih, oznacili napake in ga preslikali. Na
konkretnih primerih smo nato opredelili najpogostejse napake. Pri naSem raziskovanju smo

uporabili zlasti:

a) metodo dela z viri in literaturo,

b) metodo obdelave podatkov.

Nase raziskovanje je temeljilo zlasti na podlagi empiri¢nega preverjanja stanja. Oglase, ki so
zastopani v na$i praktiéni analizi, smo zbirali sistemati¢no — v dvomese¢nem obdobju.
Raziskovalna naloga temelji na nacelih deskriptivne ali opisne metode, saj smo preucevali

gradivo na ravni opisovanja dejstev.

2 Teoreticni del

2.1 Teoreti¢na podlaga za krajSo raziskavo o aktualnih krajSavah

(ESJ 1992, SP 1990, SP 2001, Korosec 1993)

a) ESJ 1992 (Enciklopedija slovenskega jezika):

KrajSava: Vse, kar je okrajsano, tudi simbolno ali krati¢no: nam. (namrec), tj. (to je) — S

(stavek), S (zveplo).
Kratica: Beseda, nastala iz sklopljenih krnov vecbesedne zveze, npr. OF [o0éf] iz O + F iz
Osvobodilna fronta; TAM/Tam iz Tovarna avtomobilov Maribor ipd. Scasoma se lahko

izgubi obcutek za krati¢nost (prim. laser). Sopom. Akronim.

Krati¢no poimenovanje: 1. Gl. kratica. 2. Beseda, ki se ne obcuti ve¢ kot kratica (laser).
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OkrajSava: Za daljsi ¢as druzbeno sprejeta moznost pisanja nekaterih pogostih besed brez

njihovega konc¢nega dela. Na okraj$ani del opozarja pika ...

Simbol: 2. Simbole imenujemo tudi okrajSave besed (pisane brez pike), npr. S (sulfur,

’zveplo’), s (spatium, ’pot’).

Formula: tega gesla ni v ESJ.

Okrnjenka: Okrnjena beseda, npr. izem, Ica, tj. s Krnitvijo nastala (prim. modern-izem, Mar-

ica).

SkrajSana beseda (skrajSanka): Tvorjenka, ki ji v doloceni zvezi lahko okrajSamo z drugo
tvorjenko enaki del, npr. pri zlozenki (literarno- in  politicnozgodovinski,
slovstvenozgodovinski in -kriticni prijem), pri sestavljankah (po- in prednarocilo). Prim. Se
dva- in veckrat ... (Okraj$ana beseda je le pisna, npr. itd., gl. ali npr. za in tako dalje, glej, na

primer).

Okrajsana beseda (okrajSanka): Zaradi pogoste rabe in/ali nerodne (predolge) oblike
besedo (ali besedno zvezo) tudi okrajsamo: nam. ’namesto’, npr. ’na primer’, t. i. ’tako
imenovani’. Ene okrajSane besede so nekako sploSne, stalne (okrajSave), druge pa se
pojavljajo samo v posameznih besedilih. Take priloZnostne okrajSane besede so zlasti pogoste

v nekaterih leksikonskih delih, npr. v Slovenskem biografskem leksikonu ...

b) SP 2001: »Krajsave so kratice, formule, simboli in okrajSave.«

SP 1990 (Slovenski pravopis: Slovaréek jezikoslovnih izrazov),

SP 2001 (Slovenski pravopis, Besedotvorje: tezji primeri):

KrajSava. SP 1990: Ohranjeni del zapisane besede, ohranjene v nezacetnem delu; skrajSano
besedo (ali besedno zvezo) imenujemo simbol, ¢e jo beremo ¢rkovalno (npr. s [es] iz spatium
pot’ ali ’srednji spol’; ¢e jo beremo, kakor da je zapisana v celoti, jo imenujemo okrajSava

(na primer t. i. za tako imenovani).
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Kratica. SP 2001 (razvidno iz sobesedila): Nastajajo tako, da besede ali stalne besedne zveze
okrnimo, navadno prav do zacetnih ¢rk. Tako dobljene krne iz besednih zvez nato strnemo v
kratico (S, A, Z, U > SAZU) ...

Okrajsava. SP 2001: OkrajSave so okrajSano zapisane besed ali besedne zveze; znamenje
okrajSanosti je pika: oz. = oziroma, npr. = na primer, t. i. = tako imenovani, d. d. = delniska

druzba.

Simbol. SP 2001 (razvidno iz sobesedila): Ce je krn en sam, ga navadno uporabljamo le kot

simbol, ne kot kratico, npr. Na (natrij), t (Cas), cm (centimeter).

Formula. SP 2001 (razvidno iz sobesedila): Krne iz besednih zvez strnemo v formulo, npr.
NaCl (natrijev klorid).

Okrnjenka. SP 2001: Tega poimenovanja ni.

Krati¢no poimenovanje. SP 2001: Kraticno poimenovanje je rabljeno nejasno.

SkrajSana beseda. SP 2001: Tega poimenovanja ni med krajSavami, najde pa se pri

obravnavi lo¢il (pred- in poSolska izobrazba) ...

Nekaj osnovnih pravil (izvleéek iz SP 2001):

Za kraticami, formulami in simboli ne piSemo krajSavnih pik (t = ¢as).

Formule in simbole pisemo po dogovoru z velikimi in malimi ¢rkami.

Simbole za merske enote pisemo naceloma s presledkom za Stevilko,

npr. 20 m.

Okrajsave so samo pisne, v branem besedilu jih vefinoma besedno razvezujemo: prim.

beremo kot primerjaj, ne kot prim; ¢rkovalno branje okrajsav je izjemno (npr. itd. [itada]).
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Pisanje okrajSanih izrazov:

Zlozenke s $tevilkami kot prvo sestavino piSemo z vezajem: 20-tonski,

100-odstoten ...

Ce prvo sestavino izpisujemo po izgovoru, se taka zlozenka pise skupaj: dvajsettonski,

cevitaminski ...

3 Aktualne krajsave v oglasih trgovcev

V oglasih trgovcev zasledimo pogosto rabo krajsav. Le-te so bistveno vodilo oglasov, saj na
¢im manjSem prostoru predstavijo ¢im ve€. Pri uporabi krajSav so oglasevalci nedosledni,
pogosto pozabijo na locilo ali sti¢nost.

V raziskavo (krajsav) so bili vkljudeni naslednji trgovci: TUS (T), INTERSPAR (l),
MERCATOR (ME), BIG BANG (BB), MERKUR (M), LIDL (L), HOFER (H), BELA PLUS
(BP) in GOSPODINJSKI APARATI (GA).

Krajsave oz. njihova uporaba nas je zanimala predvsem z vidika pravopisne pravilnosti.

Izkrati¢ne ali Stev¢ne zloZenke so po pravilih SP 2001 pisane vselej s stiénim vezajem,

vendar se v oglasih pojavijo razli¢ni zapisi: zapis brez vezaja, levosti¢ni ali nesticni zapis:
a) brez vezaja (BP: LCD zaslon, DVD snemalnik, B energijski razred; M: TV ekran);
b) nesti¢ni vezaj (M: DVD — snemalnik; H: LCD — zaslon);
c) Stevcne zloZenke z levosti¢nim vezajem (M: 24- urni LED zaslon).

V oglasih se pojavlja veliko t. i. okraj$ank (Korosec 1993). Zelo pogoste so naslednje:

ME: v. p. (vakuumsko pakirano, pravilno uporabljen presledek v zapisu),

T: b.k. (brez kosti, v zapisu manjka presledek), pos. (postrezno),

I: m. m. (mle¢na mascoba), alk. (alkohol), zm. (zamrznjeno)

Najdemo celo krajsavo s.k. (s kostjo), krajsan je celo predlog s (Stramlji¢ 2006).
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Sticnost v zapisih krajSav je precej problemati¢na, tezavo predstavlja zapisovanje

matemati¢nih znakov in enot (v oklepaju je zapisan ustrezen zapis):

BP: mere (S/V/G) 60x90x50 cm, 90x190cm (60 x 90 x 50 cm, 90 x 190 cm),

M: Poraba el. energije 0,70kWh (0,70 kWh), poraba vode 44L (44 1), pranje do 7Kg perila
(7 kg), mo¢ 1100W (1100 W),

GA: OZemanje 900 obr/min (900 obr./min), pretok 450 I/min, poraba 45 — 651 (45—65 1),
T: hraniti pri temperaturi — 18 C (—18 C).

Zanimivo je tudi zapisovanje delovnega ¢asa:

T: PON.-PET.: 9-21h  (popolnoma neustrezen zapis),
M: PON—PET: 9—21 h (namesto predloga od ... do, sti¢no na obeh straneh).

Zanimivi so tudi zapisi krajSav v besednih zvezah:

H: Fizol, beli, 400g (400 g),

I: Jogurt, lahki, s 1.6 % m.m. (m. m.)

V nadaljevanju raziskovalne naloge predstavljamo konkretne primere pravopisnih napak s
slikovno ponazoritvijo (v prilogi raziskovalne naloge je natan¢no navedeno, katere oglase
smo pregledovali). Predstavljene napake smo razvr$cali s pomocjo priro¢nika Tako je bolje
(Stramlji¢ Breznik 2008).

Pravila so povzeta po Slovenskem pravopisu, 2001 (SAZU).
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4 Aktualne pravopisne napake v oglasih trgovcev v sliki in besedi

4.1 Zbrani zgledi s konkretno slikovno ponazoritvijo

1. Kratica kot del zlozenke
PRAVILO: Kratico kot sestavino zlozenke pisemo s sticnim vezajem (LED-monitor).

I5ims VGA, HDMI, SCART, TV,
pvenskem jeziku, zvotniki,

Napacni zapis: LED monitor s TV sprejemnikom (BIG BANG, 6. 12. 2012)

Ustrezni zapis: LED-monitor s TV-sprejemnikom

2. Simboli za merske enote
PRAVILO: Simbole pisemo za stevilkami s presledkom in brez pike (200 cm).

LAVUUUUCUU

Rupon 2(

Veliaven do 15.12.201

Napacni zapis: 13,5cm; 20,5cm (Momax, 15. 12. 2012)

Ustrezni zapis: 13,5 cm; 20,5 cm
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3. OkrajSava besede v kombinaciji s simbolom
PRAVILO: Pri navajanju tehnicnih lastnosti aparatov se pogosto zamenjujeta izraza

obrat in vrtljaj.

VEVERJETNA ™ i L &

Napacni zapis: 200 obratov/minuto (EUROSPIN, 6. 12. 2012) ali 200 obr./min.

Ustrezni zapis: 200 vrtljajev/min ali 200 vrt./min (poSevnica je sti¢no locilo)

4. Besedne zveze in njihove okrajSave

PRAVILO: Priporocljivo je uporabljati ustaljene krajsave za pogosto ponavljajoce se
Zveze.

Napacni zapis: vak. pak. (domaca suha salama) (Mercator, 13. 12. 2012)

Ustrezni zapis: v. p. (domaca suha salama)
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5. Nekatere okrajSave so ustaljene
PRAVILO: Upostevamo ze ustaljene prevzete okrajsave.

Napaéni zapis: cca 0,9 (Zivex, 27. 12. 2012)

Ustrezni zapis: ca. ali pribl. (zapis s piko, str. 401 v SP)

6. Raba koncnih lo¢il
PRAVILO: Enodelne tri pike so nesticno koncno locilo, ki najpogosteje zaznamujejo
nedokoncano misel (oz. ga uporabimo pri nastevanju).

Napaéni zapis: primerna za pokrivanje prikolic, drv, ¢olnov.... (Zivex, 15. 12. 2012)

Ustrezni zapis: primerna za pokrivanje prikolic, drv, ¢olnov ...
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7. Nekonéna raba locil

a) PRAVILO: Vejico pisemo med nadrednim in odvisnim stavkom.

Napacni zapis: ko odpre usta iztegne jezik (Akvonij, 21. 12. 2012)

Ustrezni zapis: Ko odpre usta, iztegne jezik. (velika zaCetnica, vejica, kon¢no locilo)

b) PRAVILO: Pomisljaj (daljsa crtica kot deljaj oz. vezaj) se rabi neskladenjsko
namesto predlogov od ... do; pise se sticno na obeh straneh.

Napacni zapis: 1,5 kg - 1,8 kg (celo raba vezaja namesto pomisljaja; Lidl, 29. 11. 2012)

Ustrezni zapis: 1,5 kg—1,8 kg (od ... do; sti¢ni pomisljaj — daljsa Crtica kot vezaj)

10
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8. Raba lo¢il v besedah in besednih zvezah
a) PRAVILO: Sticni vezaj pisemo v zloZenki, ¢e je njen prvi del crka.

Napacni zapis: C - vitamin ( Mercator, 13. 12. 2012)

Ustrezni zapis: C-vitamin

b) PRAVILO: Sticni vezaj pisemo med Stevilko in besedo v zloZenkah.

Bozicna vecerja Za e
4 ¢lansko druzino za

manj kot

HR < €9
e

Napacni zapis: vecerja za 4 ¢lansko druzino (Mercator, 13. 12. 2012)

Ustrezni zapis: vecerja za 4-¢lansko druzino

11
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9. Velika zadetnica pri zapisu praznikov

PRAVILO: Imena praznikov pisemo z malo zacetnico, razen tistih, ki so izpeljani iz
priimkov.

Napacni zapis: Vesel Bozi¢ (EUROSPIN, 20. 12. 2012)

Ustrezni zapis: Vesel bozic (!)

4.2 Razprava in ugotovitve

Najve¢ pravopisnih napak v pregledanih oglasih je zaslediti v povezavi s
sti¢nostjo/nesti¢nostjo lo¢il. Zanimivo je, da se znotraj posameznih oglasov istega trgovca
pojavlja tako pravopisno ustrezna kot pravopisno neustrezna razliCica. Iz tega lahko
sklepamo, da jezikovni pregled opravlja vec lektorjev oz. se slednji pri nekaterih oglasih
zaradi Casovne stiske ali katerega drugega vzroka ne opravi oz. se opravi zelo povr$no.
Najve¢ napak je vezanih na rabo vezaja/pomiSljaja. Gre za locili, ki sta uporabljeni
nedosledno. Pomisljaj (tj. daljsa Crtica) je v tiskanih oglasih rabljen zelo poredko, najveckrat
se namesto njega uporablja vezaj. Problemati¢na je zlasti uporaba t. i. predloznega pomisljaja
(neskladenjska raba — sti¢no locilo), v pomenu od ... do (npr. napa¢ni zapis odprtja trgovine:
Delovni ¢as od 8.00 - 21.00; pravilni zapis: Delovni ¢as 8.00-21.00 ali od 8.00 do 21.00).
Vezaj se pogosto uporablja namesto alinejnega pomisljaja, tj. pri naStevanju (upostevati

moramo, da gre v tem primeru za nesti¢ni pomisljaj).

12
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V oglasih trgovcev se predvsem zaradi ekonomicne rabe prostora uporablja vecje Stevilo
krajSav. Nepravilna raba krajSav (kratice, simboli in okrajSave) je moteca, saj 1. ni poenotena,
2. je zapisana v nasprotju s pravopisnimi pravili, 3. ne uposteva nesti¢nosti zapisa. Kratice kot
del zlozenke so najpogosteje zapisane brez vezaja, npr. TV sprejemnik nam. TV-sprejemnik.
Simbole piSemo brez pike in nesti¢no (npr. 500 g, 40 W). Simbolno vrednost imajo tudi
oznake za dimenzije pohistva (8§ x g x v; 100 cm x 30 cm x 150 cm). Nujno je, da so zraven
navedene ustrezne enote, pisane s presledkom. Za simbole velja, da so dogovorjena znamenja,
to pomeni, da je njihova raba predpisana oz. dogovorjena. Tako je ustreznejsi zapis kos nam.
kom ali dag nam. dkg. V manjsi meri zasledimo nedosledno uporabo okrajsav (npr. v.p. nam.

v. p. ali vak. pak. nam v. p.).

Pravopisne napake glede velike zacetnice, pisanja predlogov in prevzetih besed so pogoste.
Ker so oglasi namenjeni predvsem temu, da bi s popusti privabili ¢im veéje Stevilo
potencialnih kupcev, je najve¢ napak zaslediti pri zapisovanju popustov. Tako moramo

upostevati naslednja pravila:

a) Med stevilko in znakom za odstotek je presledek.
Napacni zapis: 20%  Ustrezni zapis: 20 %

b) Znak za pomen minus je daljsi in v tem primeru sticen.

Napacni zapis: -15 % znizanje Ustrezni zapis: —15 % znizanje (15-odstotno)

C) Zapisovanje poSevnice (sticno)

Napacni zapis: —20 % dne 27./28. 12. Ustrezni zapis: —20 % dne 27./28. 12.

Ker smo raziskavo opravljali v prazni¢nem mesecu decembru, je bilo nekaj pravopisnih napak
tudi pri zapisovanju praznikov. Velja pravilo, da imena praznikov piSemo z malo zacetnico,

razen tistih, ki so izpeljani iz priimkov (npr. PreSernov dan):

a) Primer velike zaCetnice pri praznikih:
Napacni zapis: Vesel Bozi€ in sre¢no Novo leto vam zeli ...

Ustrezni zapis: Vesel bozi¢ in sre¢no novo leto vam Zeli ...
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5 Izvirnostv oglasih trgovcev v sliki in besedi

Izvirnost smo presojali z oblikovnega in jezikovnega vidika. Novotvorjene besede

(novotvorjenke) v oglasih lahko nastajajo na podlagi dveh vzorcev:

a) predvidljivega tvorbeno-pretvorbenega postopka,

b) nepredvidljivega besedotvornega postopka.

V skladu s pravili slovenskega besedotvorja nastajajo t. i. sistemske tvorjenke — brez tezav jim
dolo¢imo podstavo in obrazilo. Glede na besedotvorni postopek poznamo izpeljanke, zlozenke

in sestavljanke.

Druga skupina besed so t. i. nesistemske tvorjenke. Gre za besede, ki nastajajo na
nepredvidljiv nain oz. odstopajo od ustaljenega besedotvornega postopka (izpeljava,
zlaganje, sestavljanje). So tvorjenke, ki jim ne moremo dolo¢iti podstave in obrazila. K

nesistemskim tvorjenkam pristevamo tudi sklope oz. sklapljanje.

V raziskovalni nalogi predstavljamo novotvorjenke, ki smo jih nasli v oglasih trgovcev oz. pri
ponudnikih posameznih storitev. Zaradi zapletene besedotvorne terminologije smo se odlocili,
da posamezne novotvorjenke predstavimo v sliki in besedi, ne bomo pa se spuscali v

besedotvorno analizo, saj je slednja za naso stopnjo znanja prezahtevna.
Nas namen, da opozorimo na novotvorjenke v oglasih, je pomemben z dveh vidikov:
1. Opozoriti zelimo na dejstvo, da je jezik ziv organizem in da dopusca izvirnost oz.
jezikovno igro na razli¢nih ravneh (zanima nas zlasti z besedotvornega vidika).
2. Novotvorjenke v oglasih so v funkciji pritegnitve potro$nika oz. odlocitve za nakup

izdelka, storitve.

V nadaljevanju predstavljamo oblikovno in jezikoslovno izvirne oglase (novotvorjenke).
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5.1 Izvirnost - oblikovni vidik

a) Oglas za slusni aparat v obliki usesa (zaprt oglas) oz. srca (razprt oglas)

Komaj vidni - udobni za

Pridite v Neurothov slug
preizkusajee slusni aparac

www.neuroth.si
Tel. 03/620 77 57

NEUROTH

Vir: Neuroth, december 2012

b) Oglas trgovskega podjetja Hofer: Ve¢ kot fer. Hofer.

Vir: Hofer, februar 2013
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c) Oglas zavarovalnice Tilia (enakopravnost: moski — Zenske)

Zavarujemo vas pred vsem! Razen pred enakopravnostjo.

Zavaru]emo vas pred vsem‘

4 R Razen predi‘ nakopravnoqho

yivijen)s K0 zavarovanje

/a .'t'l\t,iu‘—do 21.12.

do 35 % ceneje!

Vir: Zavarovalnica Tilia, december 2012

d) Oglas mobilnega operaterja TuSmobil, v katerem poudarja, da ima Ze Cetrt milijona

(zadovoljnih) uporabnikov mobilnih storitev.

ki AL LMl L A e T B v S o 40

Vir: Tusmobil, december 2012
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5.2 Izvirnost - jezikovni vidik (novotvorjenke)

a) Oglas mobilnega operaterja Debitel, kjer je opaziti nesistemsko novotvorjenko
(avtonaDzor), v kateri je poudarek na zacetni ¢rki operaterja Debitel.

AvtonaDzor

Vir: Debitel, december 2012

b) Oglas podjetja Radenska, ki za predstavitev svojih proizvodov in pomen vode na
svoji spletni strani uporabi izraz Vodapedia (analogno Wikipedia). V oglasu trzijo
naravno negazirano mineralno vodo, ki je bila nedotaknjena vec tiso¢ let, in jo
poimenujejo PRAVODA.

PrRAVODA

DRAGE BOBGOCE MAMICE,

Vir: Radenska, december 2012
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c) Oglas podjetja Topdom, kjer se poigravajo z besedo top (v pomenu najboljsi), tako
nastane novotvorjenka topkrovci.

Dtopdom

skupina

Iscete krovca za izvedbo vase strehe?

POMAGAJTE SI
Z ISKALNIKOM

_

KROVCI

Preberi vaéo

Vir: Topdom, februar 2013

Oglas podjetja Si.mobil, ki v paketih za mlade uporablja izraz orto (sinonim za
uporabnike, mlajSe od 30 let). Pogosto je uporabljena fraza samo za ortovce, v
povezavi s prenosom podatkov (uporaba medmrezja) pa izraz ortonet.

d)

SIM in micro S\
500 MB

9 €

Vir: Si.mobil, januar 2013
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6 Sklepne ugotovitve

V sklepnih ugotovitvah zelimo preveriti, ali naSe hipoteze drzijo ali ne.

H 1: V oglasih trgovcev zasledimo pogosto rabo (pravopisno neustreznih) krajsav.

Navedena hipoteza v celoti drzi, saj so krajSave zaradi ekonomi¢ne rabe prostora rabljene zelo
pogosto. Oglasevalci so pri rabi krajSav zelo povrsni, saj se ze znotraj posameznega podjetja
pojavi vec¢ razli¢ic posamezne krajSave. KrajSave so rabljene nedosledno, najpogosteje se
pojavijo tezave pri sti¢nosti/nesti¢nosti (npr. simboli: 180 g) ali pri dogovorjenem
poimenovanju simbolov (dkg namesto dag). Pri kraticah je najpogostej$a napaka zapis brez
vezaja (TV sprejemnik namesto TV-sprejemnik). Okrajsave so rabljene nedosledno (za pomen

vakuumsko pakirane se uporabljajo okraj$ave v.p., vak. pak., pravilna okrajsava je v. p.).

H 2: V oglasih trgovcev zasledimo inovativne jezikovne resitve (npr. novotvorjenke).

Inovativne jezikovne reSitve se kaZzejo v rabi novotvorjenk, ki so tvorjene po nesistemskih
besedotvornih postopkih. Hipotezo lahko potrdimo, saj so novotvorjenke prisotne, oglasevalci
tezijo zlasti k izvirnosti in domiselnosti. Poigravajo se z oblikovno in jezikovno podobo, tako
da pogosto uporabljajo lastnoimenske prvine (ime svojega podjetja oz. besede, ki so sinonim

za podjetje, npr. Si.mobil — orto; Topdom — topkrovec).

H 3: Trgovci, ki imajo pomemben trini delez, bolj skrbijo za jezikovno podobo oglasov.

Iz pregledanih oglasov (priloga k raziskovalni nalogi) lahko izpeljemo, da navedena hipoteza
ne drzi. Trgovci, ki imajo pomembne trzne deleze, ne skrbijo dovolj za jezikovno podobo
svojih oglasov. Oc¢itno ima zelja po prodaji izdelkov/storitev Se vedno prednost pred
pravopisno in jezikovno doslednostjo. Trgovci se sicer zavarujejo pred kritiko, tako da se za
morebitne (tiskarske) napake v oglasu opravicujejo, nekateri navajajo celo kontaktne podatke.
Vendar to ne opraviCuje njihovih napak, saj se iste napake pojavljajo v daljSem ¢asovnem
obdobju. Raziskava je jasno pokazala, da ne gre za »tiskarske« napake, ampak za

ponavljajoce se jezikovne in pravopisne istovrstne napake.
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H 4: Slovenski trgovci so pri uporabi jezikovne norme bolj dosledni od tujih.

Navedena hipoteza ne drzi (podatki so razvidni iz priloge k raziskovalni nalogi). Tuji trgovci
imajo manjsi trzni delez, vendar to dejstvo ne opraviCuje jezikovne in pravopisne
nedoslednosti pri slovenskih oglasevalcih (zaradi ve¢jega in pogostejSega izdajanja oglasov).
Res pa je, da se v oglasih slovenskih trgovcev pojavljajo bolj zapletene jezikovne strukture,
prav tako je vec teksta. Tuji oglasevalci se pri oglasevanju drzijo nacela kratko in jedrnato,

zato so tudi napake manj pogoste.

H 5: lzvirnost slovenskih tiskanih oglasov je skopa.

Hipotezo lahko presojamo iz dveh vidikov: oblikovnega in jezikovnega. Na splosno lahko
trdimo, da so slovenski oglasevalci dokaj izvirni. PreizkusSajo, kje so meje jezika, pogosto se
izvirnost kaze skozi novotvorjenke (vklju¢enost imena oz. gesel podjetja). Oglasi so izvirni

tudi po svoji domiselnosti (npr. oglas v obliki uSesa).

7 Zakljucek

Raziskovanje slovenskih oglasov je proces, ki se nikoli ne kon¢a. Priro¢nik iz leta 2008 Tako
je bolje nam je bil v pomo¢ pri naSem delu. Pri¢akovali smo — glede na to, da nam je poznano
dejstvo, da so s tem priroénikom seznanjena vsa vecja podjetja — da bodo trgovci bolj
dosledni pri upostevanju pravopisnih pravil. Izkazalo se je ravno nasprotno, po petih letih se
Se vedno pojavljajo istovrstne napake, kot jih navaja raziskava iz leta 2007/2008. Opaznega
napredka torej ni, zato je prav, da na tem mestu zopet opozorimo na napake. K naSemu
raziskovanju smo dodali Se manjSi poudarek glede izvirnosti slovenskih oglaSevalcev.
Izvirnost je prisotna, tako v oblikovnem kot jezikoslovnem vidiku, in je pomembna trzna niSa
pridobivanja potencialnih kupcev. Kaze se v rabi novotvorjenk, ki so za potrosnika privlacne
in vzbujajo pozornost. Pomembno pa se nam zdi, da ne posegajo v »dostojnost« slovenskega
jezika in so zgolj v funkciji popestritve, Ceprav se na daljsi rok zagotovo usidrajo v vsakdanjo

rabo. Nekaj pa zagotovo drzi: Gradiva za nadaljnje raziskovanje zagotovo ne bo zmanjkalo.
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| e | Mille | Evosn | Ggaspt |  GA | BigbBang |  Hofer |
Kratice kot del
zloZenke
Simboli za 3.12.-8.12. 2012 6.12.-12.12. ni datuma 6.12.-10. 12. 3.1.-31.1.2013
merske enote 2012 2012

Simboli -
dogovorjena
merska znamenja

Okrajsava besed 1.12.-4.12. 2012

-————--
v komb. s simboli
Besedne zveze in 3.1.-31.1.2013
njihove okrajsave

Okrajsave predloznih
zvez

Ustaljene okrajsave 6.12.—-12.12.

2012
---_---
Nekoncna locila ni datuma 6.12.-10.12.

2012

Locila v besedah in
besednih zvezah

Dvodelna locila
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| Mmercator |  Akvonij | Kk | Zivex |  Lidl | Mémax | Pikapolonica |  Hervis |
Kratice kot del
S e S S
Simboli za 13.12.-31.12. 21.12.-11. 1. 15. 1. 2013 27.12.-5.1. 29.11.-2.12. 15.12.2012 11.12.-31.12. 27.11.-3.12.
2012 2013 2012 2012 2012 2012

Simboli -
dogovorjena
merska znamenja

Okrajsava besed 15.12. 2012
Okrajsava besed
--------
Besedne zveze in 13.12.-31.12. 27.11.-3.12.
Okrajsave
--------

Ustaljene 27.12.-5. 1. 15.12. 2012

okrajsave 2013
e T
Nekoncéna locila 13.12.-31. 12. 21.12.-11. 1. 29.11.-2.12. 15.12. 2012 11.12.-31. 12.

2012 2013 2012 2012
Locila v besedah in
] = [ S R e
Dvodelna locila 13.12.-31.12.
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