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POVZETEK

V raziskovalni nalogi smo raziskale, ali anketiranci dajejo prednost pri nakupih
slovenskim izdelkom in kateri so ti izdelki. Anketiranci menijo, da je samooskrba z
domaco hrano za Slovenijo zelo pomembna.

Podatke smo izbrale iz sekundarnih virov in s pomocjo vprasalnika.

V Casu gospodarske krize je mednarodna menjava za Slovenijo Se pomembnejsa,
saj ima Slovenija premajhen trg za ucinkovito gospodarjenje. Po obsegu rodovitne
zemlje na prebivalca smo v Evropski uniji na dnu lestvice. Za svoje potrebe
pridelamo le 35 % hrane, ostalo uvozimo. Dolgoro¢no obstaja nevarnost Se vecje
odvisnosti od uvoza in s tem nestabilnosti slovenskega gospodarstva. Slovenija je
med letoma 2010 in 2011 90 % vsega izvoZenega blaga izvozila v evropske drzave,
od tega najvecC v drzave Evropske unije.

Kljuéne besede: samooskrba, mednarodna menjava, ekocertifikati, kmetijska
politika



1 UVOD

1.1 OPREDELITEV PODROCJA IN OPIS PROBLEMA

Danes imamo hrane v izobilju. Trgovinske police so polne izdelkov, za katere se
najpogosteje niti ne vprasamo, od kod prihajajo.

Ali slovensko gospodarstvo s svojimi izdelki lahko konkurira ostalim drzavam, ki so
izkoristile slovenski trg za povecanje svoje prodaje? Ali slovenskega kupca zanima
poreklo Zelenega izdelka in ali se zaveda pomena prehranske samooskrbe drzave?

Omenjeno podrocje nas zanima in o njem Zelimo izvedeti ve€. Prav tako pa Zelimo
anketirance spodbuditi k razmisljanju o pomenu prehranske samooskrbe Slovenije in
o0 pomenu nakupa slovenskih izdelkov.

Pri raziskavi smo se osredotoCile le na nekatere Zivilske izdelke, in sicer na
perutnino, ¢esen, svinjino, sveZ paradiznik, sveze kumare, jabolka, hruske, pSenico,
koruzo in mleko. Za te izdelke Zelimo izvedeti, v kakSnem obsegu in ali se pridelajo v
Sloveniji ter koliko in iz katerih drzav jih uvozimo.

1.2 DOLOCITEV RAZISKOVALNIH CILJEV

1.2.1 CILJI V TEORETICNEM DELU NALOGE

V teoretithnem delu Zelimo s pomocjo znanstvenih in strokovnih razlag razliCnih
strokovnjakov ugotoviti:

¢ kaj je mednarodna menjava,

e kaksSen je uvoz blaga in hrane v Slovenijo,

e kakSen je izvoz slovenskega blaga in hrane,

e kateri dejavniki vplivajo na tokove mednarodne menjave,

e zakaj je pomembna mednarodna menjava,

e obseg in strukturo mednarodne menjave Slovenije po drzavah,
e Kkaj je samooskrba in kako velika je,

e iz katerih drzav Slovenija uvozi najve¢ blaga.



1.2.2 CILJI V PRAKTICNEM DELU

V praktiChem delu Zelimo raziskati:

¢ ali se anketiranci zavedajo pomembnosti pridelave domace hrane,

e ali dajo anketiranci pri nakupu prednost tujim izdelkom,

¢ najpomembnejSe razloge za nakup domacih izdelkov,

e najpomembnejSe razloge za nakup tujih izdelkov,

¢ ali anketiranci dejejo prednost tujim izdelkom, &e so cenegjsi,

e ali anketiranci poznajo kaksno slovensko blagovno znamko na podrocju
ekozZivil,

¢ ali anketiranci poznajo kaksno tujo blagovno znamko na podrocju ekozivil,

e ali so kupci zadovoljni s ponudbo posameznih slovenskih kmetov in kaj jih
moti,

e ali anketiranci vedo, katere vrste hrane izvozimo najvec.



1.3 OPREDELITEV HIPOTEZ

Pri izvajanju raziskovalne naloge smo doloCile naslednje hipoteze:

H 1: Uvoz hrane in blaga v Slovenijo se povecuje.

H 2: Izvoz hrane in blaga iz Slovenije v tujino pada.

H 3: Koeficient samooskrbe s slovensko hrano pada.

H 4: Slovenija uvozi najve¢ hrane iz drzav EU.

H 5: VecCina anketirancev se zaveda pomembnosti pridelave domace hrane.

H 6: Vecina anketirancev daje tujim izdelkom prednost pri nakupu.

H 7: Anketirancem je pri nakupu hrane najpomembnej$a cena.

H 8: Vecina anketirancev ne pozna nobene blagovne znamke za ekozivila.

H 9: Ve€ kot polovica anketirancev kupuje izdelke posameznih kmetov.

H 10: Pri nakupu hrane od posameznih kmetov kupce najbolj moti visoka cena.
H 11: Vecina anketirancev meni, da Slovenija izvozi najve¢ perutnine.

H 12: Vecina anketiranih ne bi kupovala slovenskih izdelkov, €e bi bili drazji od tujih.

H 13: Vecina anketiranih meni, da je slovenska hrana bolj kakovostna od tuje.



1.4 METODE RAZISKOVANJA

Najprej smo se lotile pregleda sekundarnih virov, ki so povezani s temo raziskovalne
naloge, ki smo si jo izbrale. S pomocjo svetovnega spleta in razliCne strokovne
literature smo poiskale podatke, ki so potrebni za izdelavo teoretiCnega dela naloge.

Pri praktichem delu naloge smo opravile anketo, ki smo jo razdelile med 136 oseb, z
lastnim prihodkom.

Izvedle smo tudi intervju z lastnico trgovine Dobra volja pri Katki, gospo Katjo Vauh,
in s kmetovalcem Francijem Tovornikom.

1.5 OMEJITVE PRI RAZISKAVI

Pri izdelavi raziskovalne naloge smo bile omejene s ¢asom in z viri. Na najvecje
tezave smo naletele pri pridobivanju podatkov glede uvoza in izvoza za posamezne
iskane izdelke.



2 TEORETICNI DEL NALOGE

2.1 MEDNARODNA MENJAVA
2.1.1 POJEM

Sodobna gospodarstva so odprta gospodarstva, kar pomeni, da velik del svojih
proizvodov ali storitev izvazajo oz. uvazajo. Odprtost drzave merimo z delezem
izvoza oz. uvoza v bruto domaéem proizvodu. Vsaka drzava mora del proizvodov in
storitev uvazati, ker jih sama ne proizvaja ali pa dolo€enih surovin v naravi nima.
Mednarodna menjava temelji na raznovrstnih proizvodnih moznostih in razli¢nih
stroskih. Vecja produktivnost zagotavlja vecjo izvozno konkurencnost. Zato drzave
izkoriSCajo svoje primerjalne prednosti: izvazajo izdelke, pri katerih so nadpovprecno
produktivne, druge izdelke pa uvazajo. Odprta gospodarstva se razvijajo hitreje.

Gospodarstva postajajo vse bolj povezana, povecuje se mednarodna menjava blaga
in storitev, mednarodno gibanje kapitala in delovne sile.

2.1.2 DEJAVNIKI MEDNARODNE MENJAVE

Dejavniki sodelovanja gospodarstva s tujino

1. Velikost gospodarstva
Specializacija drzave je Se posebej pomembna za majhne drzave. Te
ve€inoma nimajo vseh proizvodnih dejavnikov. Notranji trg ne omogoca
optimalne koli€ine proizvodnje in prihrankov obsega. Zato so bolj odvisne od
dogajanja na svetovnem trgu. Nenadni skoki uvoznih cen lahko povzrocijo
hude Soke v domaem gospodarstvu: inflacijo, recesijo in nezaposlenost. Na
svetovnem trgu so neopazen proizvajalec in nimajo vpliva na svetovne cene.

2. Razvitost gospodarstva
Razvita gospodarstva imajo ve€jo kupno moc&, zato veC Kkupujejo na
svetovnem trgu. Domadi proizvajalci so zelo konkurenéni, zato ve€inoma ne
omejujejo uvoza. Proizvodnja je velika, zato uvazajo veliko izdelkov storitev
kapitala in tehnologije. S svojo gospodarsko in politicno mocjo lahko izsilijo
ugodne cene in druge pogoje menjave.

3. Ekonomski sistem
Trzna gospodarstva so bolj odprta kot planska. Po letu 1991 so se nekdanje
socialisticne drzave bolj vkljuCile v mednarodno menjavo, kar velja tudi za
Slovenijo.
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2.1.3 POMEN MEDNARODNE MENJAVE

Mednarodna menjava, ki je sinonim za mednarodno trgovino 0z. zunanjo trgovino v
SirSem pomenu, zajema izvoz in uvoz blaga, storitev in kapitala. V oZjem pomenu pa
opredeljuiemo mednarodno menjavo le kot blagovno menjavo.

Brez mednarodnega gospodarskega sodelovanja drzav si ne moremo zamisliti
uspeSnega razvoja in popolnega zadovoljevanja potreb po dobrinah. Nekatere
drzave imajo zelo majhne moznosti zadovoljevanja povprasevanja z domacimi viri in
dobrinami, zato je potrebno povecCanje povprasSevanja zadovoljiti tako, da dobrine
uvozimo iz tujine. V primeru pojava presezkov proizvodnje je smiselno te presezke
izvoziti.

Viri kaZejo, da nobeno gospodarstvo ne more zadovoljiti domacega povpraSevanja
brez vkljuSevanja v tokove mednarodne menjave. Cim manj$e je neko narodno
gospodarstvo, tem bolj je odvisno od mednarodnih sodelovanj. Nerazvite in manj
razvite drZzave se lahko le v manjSi meri vkljuCujejo v svetovno trgovino. Skromne
moznosti izvoza jim onemogocajo vedji uvoz.

S pospeSenim industrijskim razvojem in poglobljenimi mednarodnimi ekonomskimi
odnosi so se v vseh gospodarstvih povecale potrebe po mednarodni menjavi.
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2.1.4 MEDNARODNA MENJAVA V SLOVENIJI

Slovenija ima majhen trg, zato je odprtost (velik delez izvoza in uvoza v BDP) nujna
za ucinkovito gospodarjenje. Slovenija nima dovolj proizvodnih dejavnikov in jih mora
uvazati. Prav tako prebivalci zelijo proizvode, ki jih slovenski proizvajalci ne
proizvajajo. Na$ trg je premajhen za racionalno poslovanje (ekonomija obsega), zato
smo prisiljeni izvazati. Poleg tega smo s prehodom v trzni ekonomski sistem in z
vkljuevanjem v razne mednarodne integracije, Se zlasti v EU, prisiljeni, da bomo
postopoma imeli popolnoma odprto gospodarstvo.

Slovenija je majhno gospodarstvo in tudi dokaj razvito, zato naj bi imelo jasno
opredeljeno strategijo ekonomskih odnosov s tujino.

Slovenija o0z. slovenska podjetia bi morala razvijati in krepiti veliko oblik
medpodjetniSskega mednarodnega sodelovanja, in sicer uvoz ali izvoz, pogodbene
aranzmaje, nalozbe, saj sedanja usmeritev na klasi¢en izvoz in uvoz ter dodelavne
posle zmanjSuje zunanji ekonomski in splosni domet ekonomskega sodelovanja s
tujino. Razvoj lastnih blagovnih znamk in prodajnih mrez v pomembnejsih drZzavah
partnericah ter ustanavljanje podjetij v tujini sta nujna pogoja povec€anja slovenskega
izvoza. Enako velja za strateSko povezovanje s tujimi podjetji za nastopanje na tujih
trgih.

VKkljucitev Slovenije v evropsko gospodarsko integracijo, predvsem Evropsko unijo, je
predstavljala nujnost, saj je to zanjo pomenila razsiritev trga ter vkljucitev Slovenije v
evropske tokove kapitala in prenosa tehnologij.

Navkljub slovenski evropski usmeritvi in dejstvu, da vec€ina drzav najve€¢ menjave
opravi z bliznjimi drzavami, si mora Slovenija v prihodnje prizadevati za
diverzifikacijo svojega ekonomskega sodelovanja s tujino.

! Uvajanje, poveéanje
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2.1.5 UVOZ IN 1ZVOZ BLAGA PO DRZAVAH

Slovenija najveC uvozi in izvozi iz oziroma v drzave Evropske unije. Katere drzave so

najpomembnejSe za slovensko zunanjo trgovino, je razvidno iz spodnje tabele.

lzvoz v 1000 €

Delez izvoza v %

Uvoz v 1000 €

Delez uvoza v %

2010 2011 2010 2011 2010 2011 2010 2011

Avstrija 1.493.896 | 1.613.458 8,1 7,8 2.406.577 | 2.594.201 12,0 11,6
BiH 534.120 570.847 29 2,7 329.796 375.968 1,6 1,7
Italija 2.233.821 | 2.474.371 12,1 11,9 3.541.414 | 3.997.709 17,7 17,8
Francija | 1.479.149 | 1.406.720 8,0 6,8 1.090.801 | 1.056.604 54 4,7
Nemcija | 3.616.332 | 4.389.463 19,6 211 3.666.852 | 4.191.241 18,3 18,7
Hrvaska | 1.237.061 | 1.403.556 6,7 6,7 784.987 913.678 3,9 4,1
Poljska 630.255 648.278 34 3,1 518.074 469.486 2,6 21
Spanija 229.345 238.898 1,2 11 454.273 460.366 2,3 2,1
Srbija 593.244 616.739 3,2 3,0 357.154 415.976 1.8 19
ZDA 286.533 268.763 1,6 1,3 268.763 485.742 13 2,2
Kitajska 89.913 511.110 0,5 2,5 511.110 572.323 2,5 2,5
Ostale 6.004.261 | 6.671.794 32,6 32,1 6.124.825 | 6.919.147 30,5 30,8
Skupaj | 18.427.930 | 20.813.997 100 100 20.054.626 | 22.452.441 100 100

Vir: Statisti¢ni letopis 2011 (http://www.stat.si/letopis/2012/23 12/23-04-12.htm)

Tabela 1: Uvoz in izvoz blaga po drzavah
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Graf 1: Delez izvoza po drzavah

Iz zgornjega grafa je razviden delez izvoza po drzavah. V letu 2011 se deleZi izvoza
po drzavah, glede na leto 2010, niso bistveno spremenili. Najpomembnej$a izvozna
drzava za Slovenijo je Nemcija.

Uvoz po drzavah
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Graf 2: Uvoz po drzavah

V letu 2011 se je glede na leto 2010 povecal uvoz iz Nemdcije, Italije, Avstrije,
Hrvaske, Srbije, BiH in Spanije. Zmanj$al pa se je uvoz iz Francije in Poljske.
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Leto lzvoz v Uvoz v lzvoz — uvoz v | Pokritost
1000 € 1000 € 1000 € uvoza z
izvozom v %
2010 18.427.930 20.054.626 -1.626.696 92
2011 20.813.997 22.452.441 -1.638.444 93

Tabela 2: Uvoz in izvoz blaga Slovenije v letih 2011 in 2012 ter pokritost uvoza z
izvozom

Vir: Statisti¢ni letopis 2012 (http://www.stat.si/letopis/2012/23 12/23-01-12.htm)

Iz tabele je razvidno, da se v letu 2010 in 2011 izvoz slovenskih izdelkov skoraj v
celoti pokriva z uvozom. Vendar je uvoz Se vedno vecji od izvoza.

Izvoz v 1000 € Delez izvoza v % Uvoz v 1000 € Delez uvoza v %
2010 2011 2010 2011 2010 2011 2010 2011
Drzave EU 13.073.855| 14.743.908| 70,95 70,80 15.403.319| 17.183.075| 76,81 76,53
Ostale
evropske 3.781.739 4.268.190| 20,52 20,50 2.175.330 2.460.177 10,85 10,96
drzave
Neevropske | ) o) e8g| 1.701530| 8,49 860 | 2.155.744| 2.605520| 10,75 | 11,60
drzave
NerazvrScene 7.448 10.369 0,04 0,05 320.233 203.669 1,60 0,91
Skupaj 18.427.930 | 20.813.997 100 100 20.054.626 | 22.452.441 100 100

Tabela 3: Uvoz in izvoz blaga po skupinah drzav

Vir: Statisti¢ni letopis 2012 (http://www.stat.si/letopis/2012/23 12/23-07-12.htm)
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Graf 3: Delez izvoza in uvoza po skupinah drZzavah

Slovenija je med letoma 2010 in 2011 priblizno 90 % vsega izvoZenega blaga
izvozila v evropske drzave, od tega najveC v drzave EU.

NajpomembnejSe zunanjetrgovinske partnerice na izvozni strani so Nemcija, Italija,
Avstrija, Francija, Hrvaska, Srbija, Rusija, BiH in ZDA.

Tudi pri uvozu so za Slovenijo najpomembnejSe Clanice EU, sledijo druge evropske
drzave in neevropske drzave.
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2.1.6 1ZVOZ IN UVOZ ZIVIL IN ZIVIH ZIVALI

1ZVOZ HRANE UVOZ HRANE
Leto 2010 2011 2010 2011
Skupaj v 1000 € 525.868 595.028 1.259.259 1.403.646
Delez v % 2,9 2,9 6,3 6,3

Tabela 4: 1zvoz in uvoz zivil in zivih zivali

Vir: Statisti¢ni letopis 2012 (http://www.stat.si/letopis/2012/23 12/23-05-12.htm)

K hrani uvr§éamo:

e Zive zivali,

e meso in mesne izdelke,
e mlecCne izdelke in jajca,
e ribe in ribje izdelke,

e zitain izdelke iz zit,

e sadje in zelenjavo,

e sladkor in med,

e kavo, Caj, kakav in zaimbe,
e druga Zivila,

e Zivalska olja in mascobe,
¢ rastlinska olja,

e predelavo olj in mascob.

Iz zgornje tabele je razvidno, da v Slovenijo uvozimo dvakrat vec Zivil in zivih Zivali,
kot jih iz drzave izvozimo.
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2.2 SAMOOSKRBA REPUBLIKE SLOVENIJE
2.2.1 POJEM SAMOOSKRBE

Stopnja samooskrbe pomeni delez domace proizvodnje v skupni porabi izdelka.
Slovenija za svoje potrebe pridela le okoli 35 % hrane za lastne potrebe, na nekaterih
podrocjih Se manj, so pa podrocja v Sloveniji, kjer je samooskrba v celoti izpolnjena.

2.2.2 POMEN SAMOOSKRBE
Prehranska samooskrba je pomembna, saj:

e zagotavlja kratko verigo med pridelovalcem in konénim potroSnikom;
e odpadejo stroski transporta, zmanj$ajo se emisije;
e se ohranjajo domaca delovna mesta, zmanjSana je potreba po uvozu.

V Sloveniji je velik problem zaras¢enost obdelovalnih povrSin, saj imamo po
evropskih merilih najmanjSo kvadraturo rodovitne zemlje na prebivalca v Evropi.
Problem majhne samooskrbe je, da se pri pojavu krize oziroma naravne nesrece
(su8a, poplave), lahko zgodi, da bomo popolnoma odvisni od uvozene hrane. V
Sloveniji je bila stopnja samooskrbe v letu 2010 na podrocju zelenjave 31 %, Zit 55
%, mesa pa 84,7 %.

Vsi se zavedamo pomena zdrave in zadostne pridelave hrane, saj poleg zdravja
vpliva tudi na druzZinske proraCune. Hrana predstavlja priblizno 15 % celotnih
druzinskih izdatkov. V prihodnijih letih pa strokovnjaki, zaradi podnebnih sprememb,
podrazitve naftnih derivatov, pove€anja S$tevila prebivalcev ter zmanj$anja
obdelovalnih povrsin, pri€akujejo obCutno povecanje cen hrane na globalnem trgu.
Nujno je, da se vsaka drzava trudi, da pridela dovolj hrane za svoje drzavljane in tako
poskrbi za zdravo in cenovno dostopno hrano. Seveda pa moramo S SvOjo
angaziranostjo k temu cilju prispevati vsi prebivalci, saj je na podro¢ju malih kmetij in
vrtiCkarstva Se ogromno potenciala. Prehranska samooskrba je torej temelj zdravega,
varnega in kakovostnega nacina zZivljenja.

2.2.3 SAMOOSKRBA V SLOVENIJI

Samooskrba s kmetijskimi pridelki v Sloveniji ze nekaj ¢asa pada. Eden od vzrokov
za zmanjSano samopreskrbo s kmetijskimi pridelki slovenskega porekla je v tem, da
je nabava kmetijskih pridelkov Ze nekaj €asa usmerjena k velikim, vecinoma
cenejSim dobaviteliem izven Slovenije, na drugi strani pa je pogosto krivo tudi
dejstvo, da imamo nekaterih svojih kmetijskih pridelkov premalo ali pa pri cenah
nismo konkurencni. To je Se posebej izrazito na podrocCju zelenjave. Po podatkih
SURS-a je bila najniZja samooskrba z zelenjavo in je v letu 2009 znasala le 37,8 %.
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Zelenjava se je pridelovala na samo 2 % kmetijskih povrSin. Prav tako je nizka tudi
samooskrba s sadjem, ki je v letu 2009 znasSala okoli 40 %.

Nekoliko vecja samooskrba je pri krompirju, saj je znaSala 62,8 % in je glede na
prejSnje leto narasla za dobrih 5 %. Stopnja samooskrbe z Ziti je bila v letu 2009 53,5
%.

NajslabsSe rezultate pri samooskrbi pri mesu dosegamo pri prasi€jem mesu, Kjer je
stopnja samooskrbe 70 %. Belezimo velik padec domace prireje, a kljub temu poraba
svinjskega mesa med prebivalstvom ostaja nespremenjena. Verjetno so vzrok za
padec prireje praSiCjega mesa pri nas nizke odkupne cene. Tako prihodek rejcev ne
zadoSCa niti za placilo vseh variabilnih stroSkov. V letu 2008 je bilo v Sloveniji
porabljenega okoli 45 % svinjskega mesa slovenskega porekla, kar 55 % svinjskega
mesa pa je bilo uvozenega. Pri tem pa ne gre spregledati podatka, da se je uvoz
praSi¢jega mesa od leta 2004 podvojil.

Glede samooskrbe z govejim, perutninskim mesom, jajci in mlekom v glavnem
dosegamo raven samozadostnosti, kljub temu, da je ekonomski polozaj slovenske
reje govedi slab, saj rejci pogosto z zasluzkom ne morejo placati niti stroSkov vzreje.
Probleme samooskrbe s hrano gre na eni strani pripisati zgodovinskim dejstvom, saj
se je slovensko kmetijstvo v drugi polovici 20. stoletja razvijalo drugace kot kmetijstvo
veCine zahodnoevropskih drzav. Tako je danes po podatkih SURS-a in podatkov iz
zadnjega popisa kmetijskih gospodarstev iz leta 2010 v Sloveniji 74.432 kmetijskih
gospodarstev (kar je 14 % manj kot pred desetimi leti), vsako kmetijsko gospodarstvo
ima v uporabi 6,3 ha kmetijskih zemljiS¢.

Spodnja tabela nam prikazuje stopnjo samooskrbe v Slovenji za posamezne Zivilske
skupine v letu 2010 in 2011.

Skupine zivil 2010 2011
Meso skupaj 84 84,7
Zita skupaj 56,5 71,1
Zelenjava skupaj 30,1 36,7
Jajca skupaj 92,6 96,2

Tabela 5: Stopnja samooskrbe v Sloveniji v %
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Graf 4: Stopnja samooskrbe v Sloveniji

Zgornji graf samooskrbe s hrano nam prikazuje, da se je samooskrba pri Zivilih, Ki
smo jih izbrale, v letu 2011 povecala. Najbolj se je povecala pri zitih.

2.2.4 DOMACA ZELENJAVA V LASTNI EMBALAZI

Pred dobrim letom ustanovljeno Gospodarsko interesno zdruzenje (GlZ) slovenskih
pridelovalcev zelenjave je za ambiciozno zastavljen projekt informiranja in promocije
sveze domace zelenjave uspelo prepriati sedem slovenskih kmetijskih zadrug. Cilj
1,3 milijona evrov vrednega projekta, ki bo trajal tri leta, in za katerega bo 75 %
denarja iz bruseljske blagajne, je z aktivnim osveS€anjem povecati porabo zelenjave,
ki se je po letu 2009 zaradi razlicnih razlogov zmanjSala. Nacért, da bi v triletnem
obdobju izvajanja programa dosegli porabo 78,4 kilograma na prebivalca, je izvedljiv,
so prepri¢ani v GIZ.

Za zacetek Zelijo predvsem spodbuditi povprasevanje po doma pridelani zelenjavi,
saj bo to, kot je prepriCan predsednik zdruZenja gospod Ivan Bucar, spodbudilo
pridelavo pri slovenskih pridelovalcih. Poudaril je, da smo v Sloveniji Ze imeli precej
vecje pridelovalne povrsine in tudi pridelavo, a so kmetje zaradi slabih ekonomskih
rezultatov to proizvodnjo opuscali, ker se jim ni veC izplaCala.

Program, s katerim so uspeli na razpisu, bo izvedlo podjetje Linea Media in zajema
informiranje in ozave$€anje vseh potroSnikov o pomenu porabe lokalno pridelane
zelenjave. Pripravili bodo predstavitve v javnih zavodih mladostnikov in starostnikov,
objave in kratke predstavitve v medijih ter Stevilne degustacije. Sofinancirali bodo
izdelavo embalaze, ki bo nosila glavno sporocilo lokalno pridelane zelenjave, da je
zelenjave sveZa in naravna, pridelana na integriran in ekoloski nacin kmetovanja.
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2.3 CERTIFIKATI KAKOVOSTI ZIVIL

2.3.1 POMEN CERTIFIKATOV O KAKOVOSTI ZIVIL

Oznake BIO, EKO, Organic so oznake, ki so zakonsko doloCene za izdelke, za
katere veljajo zelo strogi predpisi o nacinu pridelave in predelave. EkoloSka pridelava
temelji na naravnih metodah in krozenju snovi v ekoloSkem kmetijskem
gospodarstvu. EkoloSka predelava temelji na uporabi dovoljenih snovi in metod in je,
tako kot ekoloSka pridelava, zakonsko doloCena.

2.3.2 PRIMERI CERTIFIKATOV

e Biodar

Slika 1: Biodar

Biodar je avtohtona in slovenska blagovna znamka ekolo$kih Zivil
in izdelkov. Standardi zveze so strozji od predpisov slovenske in
evropske zakonodaje za ekoloSko kmetijstvo. Znamka jamci, da
zivila prihajajo s kmetije, ki je v celoti preusmerjena v ekoloSko
pridelavo. Na embalazi Zzivil, oznaCenih z znamko Biodar, je
navedena tudi individualna Sifra uporabnika, njegovo ime in
naslov. Tako je mozno slediti poreklu Zivila od kmetije do mize.

e Soil Association

e

5800, A
ST N2
E-

[

-
(13 o
KT

Slika 2: Soil
Association

Pridobljeni certifikat Soil Association je dokazilo o maksimalni
vsebnosti organskih sestavin v izdelku, minimalni Kkoli€ini
sinteti¢nih sestavin, minimalni predelavi in jasnosti oznaevanja
vseh sestavin. Vse sestavine morajo biti zdravju neskodljive. V
njih ne sme biti nanodelcev in gensko spremenjenih sestavin, niti
snovi, ki bi izvirale iz ogrozenih vrst.
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Slika 3: BIO

e Demeter

pmpm———

Slika 4: Demeter

Znak BIO zagotavlja skladnost pridelave, predelave, pakiranja,
skladis€enja in transporta ekoloskih pridelkov, Zivil in krmil z
veljavnimi predpisi za ekolosko kmetovanje

Demeter je svetovna blagovna znamka za ekoloSke
pridelke in Zivila, ki so pridelana in predelana po
biolosko-dinamic¢ni metodi skladno z zelo strogimi
smernicami  Demeter. Znamko Demeter smejo
uporabljati le pogodbeni partnerji, ki so podvrzeni strogi
kontroli.

V biodinamicni pridelavi ni dovoljeno uporabljati
nobenega sinteticnega sredstva, tudi organsko
pridobljena sredstva so strogo omejena in dovoljena le v
dolo€eni koli€ini in pod posebnimi pogoji. Biodinamiki
kakovost svojih zivil izboljSujejo predvsem s skrbjo za
ohranjanje zdravja in rodnosti tal. Zato zemlje ne gnojijo
z gnojevko in nezrelimi komposti. Za zdravje komposta
uporabljajo posebno pripravljene zeliS¢ne pripravke.
Zdravje rastlin krepijo z zeliS¢nimi preparati in Caji, s
pravilnim kolobarjenjem in z upoS$tevanjem pravega Casa
za vsako opravilo. Zivali v hlevih niso privezane, kravam
ne rezejo rogov, oploditev Zivali se opravlja po naravni
poti.

e Nacionalni zascitni znak

M Nacionalni zas¢itni znak zagotavlja skladnost pridelave,
ey predelave, pakiranja, skladiS€enja in transporta ekoloskih

ekoloski | Republika Slovenija

gozdarstvo in prehrano

Minististvo za kmetistvo, - pridelkov, Zzivil in krmil, z veljavnimi predpisi za ekolo$ko

kmetijstvo. Izdelki z istim pomenom imajo lahko poleg tega e

Slika 5: Nacionalni
zasditni znak

druge certifikate.
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Ekolosko kmetijstvo

certifikat.
Slika 6:
Ekolosko
kmetijstvo
e Zeleni list

Slika 7: Zeleni list

Znak Evropske unije za ekoloSka zivila je obvezen na vseh Zivilih,
ki so bila pridelana in predelana v Evropski uniji. Na Zivilih, Ki
prihajajo iz drzav Clanic EU, mora biti naveden organ, ki je izdal

Uradni znak Evropske unije za ekoloSka Zivila nam daje
zagotovilo o izvoru in kakovosti zZivil. Od julija 2010 je ta znak
obvezen za vse prepakirane ekoloske zivilske izdelke znotraj
Evropske unije, prav tako pa je dovoljena tudi prostovoljna
raba znaka za neprepakirana ekoloska Zivila, ki so bila

iz tretjih drzav.

2.4 KMETIJSKA POLITIKA

proizvedena znotraj EU, ali za vse ekoloSke izdelke, uvozene

SWOT analiza slovenskega kmetijstva prikaze, da ima Slovenija prednosti, slabosti
ter priloznosti in nevarnosti v razvoju kmetijstva. Ministrstvo za kmetijstvo vodi
kmetijsko politiko. Njene opredelitve v kmetijstvu prikazuje spodnja tabela.

PREDNOSTI

SLABOSTI

razmeroma dobro ohranjeno in
raznoliko okolje, ugodno stanje
vrst in habitatov ter vodnih virov
nizka samooskrba pri nekaterih
kmetijskih proizvodih
uveljavljenost okolju prijaznih
nacinov pridelave in doseganje
visoke kakovosti

naravne danosti in tradicija, Se
posebej za nekatere kmetijske
proizvode (sadje, vrtnine in
zelis€a, oljke, hmelj, semenarstvo,
govedoreja)

moznost koriS€enja naravnih

nizka produktivnost agrozivilskega
in gozdarskega sektorja

nizka raven proizvodne
specializacije in profesionalizacije
kmetijskih gospodarstev

Sibka investicijska sposobnost
agroZzivilskega in gozdarskega
sektorja

pomanjkanje ucinkovitega
vertikalnega in horizontalnega
povezovanja v agrozivilstvu in
gozdarstvu in u€inkovitega trzenja
in prepoCasno prilaganje trznim
razmeram
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energetskih virov

visoka stopnja zaupanja
potrosnikov v domaco pridelavo
moznost neposredne prodaje na
lokalnem trgu in skrajSevanje
trznih poti

uveljavljenost nekaterih blagovnih
znamk

moznost alternativnih oblik
zivinoreje in vecje diverzifikacije
proizvodov

ugodne okoljske razmere za
ekolosko kmetovanje

tradicija obrti na podezelju in
moznost razvoja dopolnilnih
dejavnosti na kmetijah
vzpostavljena mreza svetovanja
izobraZevanja in usposabljanja na
celotnem obmocju Slovenije in
zavedanje 0 njegovem pomenu
ucinkoviti sistemi na podrocju
varne hrane, zdravja zivali in
rastlin

slaba zemljiska in posestna
struktura v kmetijstvu

neugodna starostna in
izobrazbena struktura v kmetijstvu
teZzavne naravne razmere za
kmetovanje

pomanjkanje podjetniskih in
drugih specializiranih znanj na
podezelju

pomanijkljiva infrastrukturna
opremljenost podezelja
razdrobljenost in nepovezanost
strokovnih institucij ter slaba
povezanost stroke s prakso,
raziskave in prenos znanja se
prepocasi odzivata na hiter
tehnoloski razvoj in zahteve novih
izzivov

negativne tendence
povpradevanja pri nekaterih
kmetijskih proizvodih

vse vecje omejitve pri umescanju
dolo€enih kmetijskih dejavnosti v
okolje

premajhna promocija doma
pridelane hrane

PRILOZNOSTI

NEVARNOSTI

hitrejSi tehnoloski razvoj,
inovacije, uvajanje novih
proizvodov z visjo dodano
vrednostjo in viSjo kakovostjo
izkoriS€anje naravnih danosti za
pridelavo kakovostnih in
konkuren¢nih kmetijskih
proizvodov

prepoznavnost Slovenije kot
drzave z visoko stopnjo
ohranjenosti narave
povezovanje in zdruzevanje
pridelave in predelave za skupni
nastop na trgu

promocija in povecCevanje trznega
deleza v domaci porabi

visoka naklonjenost potroSnikov
do domacih proizvodov

hitrejSi razvoj lokalnih trgov
uveljavljanju blagovnih znamk in
proizvodov viSje kakovosti
povecanje konkurencnosti na
notranjem in drugih trgih

nekonkurencnost domacih
proizvodov na notranjem in
zunanijih trgih

odliv visokokvalificirane delovne
sile

usmerjanje v okolju skodljive
proizvodne metode zaradi visje
trenutne ekonomicnosti in pritiska
konkurence ter opus€anje
proizvodnje v kmetijstvu in
gozdarstvu in izguba
tradicionalnega podezelskega
nacina zivljenja

neuravnotezen razvoj kmetijstva
zmanjSevanje obsega najboljSih
kmetijskih zemljiS¢

klimatske spremembe in izjemni
vremenski pojavi

konkurencni pritiski dobro
organiziranih pridelovalcev iz
drugih ¢lanic EU

prepocasno prilagajanje novim
trendom
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- sodelovanje med klju¢nimi - prehitro opusc€anje proizvodnje na

partnerji razvoja na podezelju malih kmetijah
- krepitev veCnamenske funkcije - izbruhi bolezni in onesnazenje
kmetijstva okolja

- koncentracija trgovine in slaba
organiziranost ter razdrobljena
ponudba s strani predelovalcev

Tabela 6: Prednosti, slabosti, priloznosti in nevarnosti v kmetijski politiki

2.4.1 STRATESKI CILJI RAZVOJA KMETIJSTVA V SLOVENUJI

e Stabilna pridelava varne, kakovostne in ¢Cim cenejSe hrane ter zagotavljanje
prehranske varnosti in ¢im visje stopnje samooskrbe

e Ohranjanje poseljenosti in obdelanosti podezelja ter krajine

e Trajno ohranjanje rodovitnosti kmetijskih zemljiS¢

e Varstvo kmetijskih zemljiS¢ pred onesnazenjem in nesmotrno rabo ter
ohranjanje in izboljSanje virov za trajnostno pridelavo hrane

e Trajno povecevanje konkurenéne sposobnosti kmetijstva

e Zagotavljanje primerne dohodkovne ravni kmetijskim gospodarstvom

e UresniCevanje nacel varstva okolja in ohranjanja narave ter ohranjanja
genskih virov
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3 PRAKTICEN DEL

3.1 POVZETEK INTERVJUJEV
3.1.1 POVZETEK RAZGOVORA Z GOSPO KATJO VAUH

Naredile smo intervju z gospo Katjo Vauh, lastnico trgovine Dobra volja pri Katki,
Stanetova 19, Celje. V trgovini se prodajajo kakovostni, ekoloSko pridelani izdelki.
Vedina ponujenih izdelkov prihaja iz Svice, Neméije in Avstrije. Slovenskih izdelkov je
malo. V glavnem gre za izdelke, ki so narejeni v Sloveniji, surovine pa prihajajo iz
tujine. Tak8ne izdelke izdelujejo na primer podjetja Plavica (€aji), Tina (nhamazi,
majoneze), Vela natura (moka, zZita), Nejc Urbas (zaCimbe). Cene se glede na to, kje
so izdelki narejeni, ne razlikujejo veliko. Cene slovenskih izdelkov so primerljive s
tujimi, vendar le tistih izdelkov, katerih surovine niso pridelane v Sloveniji. 1zdelki,
katerih surovine so pridelane v Sloveniji, pa so bistveno drazji. Po mnenju gospe
Katje Vauh so meje za dolocCitev nekaterih ekocertifikatov premalo stroge.

Vizija gospe Katje Vauh je, da bi v prihodnje Se povecCala osveSCenost ljudi o
ekolosko pridelanih Zivilih. Zeli si imeti vegjo trgovino in organizirati &im ved
predavanj na temo ekozivil, da bi ljudje, ki prihajajo v njeno trgovino, znali hrano
kupovati sami.

Trgovina deluje Ze dve leti. OsveS&enost obiskovalcev trgovine o zdravilnih ucinkih
ekozivil se veCa, vendar ljudje Se vedno namenjajo veC pozornosti materialnim
dobrinam kot pa zdravju. V njeni trgovini kupujejo predvsem ljudje srednjega razreda
oziroma tisti, ki si te nakupe tezje privoscijo. Manj pa je obiskovalcev z visoko kupno
mocdjo. Ima stalne stranke, s katerimi je preko trgovine stkala prijateljski odnos, in tudi
stranke, ki pridejo in se ne vraCajo. Prijateljski odnos in domacCe vzdu$je pa
pripomoreta k temu, da se nove stranke pogosto vrac¢ajo.
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3.1.2 POVZETEK INTERVJUJA S KMETOVALCEM IN SAMOSTOJNIM
PODJETNIKOM FRANCIJEM TOVORNIKOM

Gospod Franci Tovornik je kmetovalec iz Lok, v okolici Planine pri Sevnici. Ima 25
krav, ki mu letno dajo 90.000 litrov mleka, ki ga skoraj v celoti proda Mlekarni Celeia.
Njegovo mleko je uporabljeno v vseh mlecnih izdelkih, ki jih prideluje Mlekarna
Celeia, kot so npr. siri, jogurti, skuta in kisla smetana. Cena mleka, ki ga proda, je
odvisna od kakovosti mleka. Za liter mleka dobi 30 centov. S tem lahko plac¢a le del
stroSkov vzdrZevanja hleva, nakupa nafte za mehanizacijo za obdelavo zemlje ter
vzdrzevanja opreme. Pri svojem delu se trudi, da je ¢im bolj racionalen in
gospodaren.

Da lahko prezivi svojo druzino, se ukvarja Se z dodatno dejavnostjo. Je podjetnik
posameznik (samostojni podjetnik). Ukvarja se z zemeljskimi deli in prevozi. Svoje
druzine ne bi mogel preziveti samo s kmetijstvom, saj je prihodek iz kmetijstva
premajhen glede na stroske, ki se nana$ajo na kmetijsko dejavnost. Ce bi bila
kmetija vecja in bi poleg krav imel npr. Se vinograd, sadovnjak in ¢ebele, bi morda
lahko prezivljal svojo druzino samo s kmetijstvom. Doma ima majhen vrt, na katerem
pridela nekaj zelenjave, vendar premalo, da bi se s tem lahko prezivljal. V trgovini
kupuje skoraj vso hrano, razen mleka in mesa. Ce ne bi opravljal dejavnosti
samostojnega podjetnika, bi kljub vsemu delu na svoji zemlji tezko prezivljal svojo
druzino.
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3.2 IZBOR IN STRUKTURA VZORCA

V postopku pridobivanja primarnih podatkov smo uporabile metodo raziskovanja na
terenu. Uporabile smo metodo sprasevanja s pomocCjo vnaprej pripravljenega
vprasalnika. V vpra$alnik smo vklju€ile vprasanja zaprtega in odprtega tipa.

Anketiranje smo izvedle na obmogju Stajerske, predvsem na podezelju. V raziskavi
je sodelovalo 136 anketirancev.

Izpolnjene vprasalnike smo nato racunalniSko obdelale, grafe pa smo predstavile v
graficnem zapisu. V raziskavi so sodelovali moski in Zenske, predvsem tisti z lastnimi
dohodki.

V nadaljevanju prikazujemo strukturo nasega vzorca anketirancev.

1. Spol

SPOL

B Moski

B Zenski

Graf 5: Struktura anketirancev po spolu

V postopku raziskave na terenu je sodelovalo ve€ Zensk kot moskih.
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2. Kaksna je po vaSem mnenju pridelava in proizvodnja domace (slovenske)
hrane?

0%

B Zelo pomembna
B Pomembna

= Nepomembna

Graf 6: Mnenje anketirancev o pridelavi in proizvodnji domace hrane

Iz grafa je razvidno, da vecina anketirancev meni, da je pridelava in proizvodnja
domace slovenske hrane zelo pomembna.
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3. Katerim izdelkom dajete prednost pri nakupu?

B Domacim izdelkom

B Tujim izdelkom

1 Pri nakupu ne upostevam
porekla

Graf 7: Izbira anketirancev glede na poreklo izdelkov

Iz grafa je razvidno, da kar 85 % anketirancev pri nakupu daje prednost domacim
izdelkom. 15 % anketirancev pa pri nakupu ne uposteva porekla.
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4. V spodniji tabeli s krizcem oznadite, katere izdelke slovenskega porekla
in katere izdelke tujega porekla kupujete oz. oznadite, pri katerih izdelkih
pri nakupu ne upostevate porekla.

140 -

120

100

80

m Slovensko

60
B Tuje

St. anketirancev

40 = Ne uposteva porekla

20

Graf 8: Poreklo izdelkov
Anketiranci kupujejo vecino izdelkov slovenskega porekla. To je Se posebej razvidno

pri perutnini in jajcih. NajmanjSa razlika pa je pri esnu, Kjer je razlika med tistimi, ki
kupujejo slovenski Cesen in tistimi, ki pri c¢esnu ne upostevajo porekla, zelo majhna.
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5. V spodhniji tabeli s krizcem oznadite, kaj je za vas pri nakupu posameznega
izdelka zelo pomembno, kaj pomembno in kaj nepomembno.

Perutnina
120
100
>
§ 80
G B Zelo pomembno
2 60
= B Pomembno
(4]
< 40 = Nepomembno
17
20
0
Kakovost Cena Ekocertifikat
Graf 9: Podatki za perutnino
Svinjina
120
100
>
§ 80
© B Zelo pomembno
T 60
= B Pomembno
©
= 40 = Nepomembno
1]
20
0
Kakovost Cena Ekocertifikat

Graf 10: Podatki za svinjino

32



>

ketirancev

St. an

100
90
80
70
60
50
40
30
20
10

Jabolka

B Zelo pomembno

B Pomembno

= Nepomembno

Kakovost

Cena Ekocertifikat

Graf 11: Podatki za jabolka

e

ketirancev
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40
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Hruske

B Zelo pomembno

B Pomembno

Kakovost

= Nepomembno

Cena Ekocertifikat

Graf 12: Podatki za hruske
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Graf 13: Podatki za polento

ketirancev

St.an

Mileko

120

100

80
B Zelo pomembno

60
B Pomembno

40 = Nepomembno

20

Kakovost Cena Ekocertifikat

Graf 14: Podatki za mleko

34




Jajca
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Graf 15: Podatki za jajca
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Graf 16: Podatki za pSeni¢no moko

Pri vseh izdelkih je za anketirance zelo pomembna kakovost, razen pri polenti, kjer
jim je zelo pomembna cena. Vecina anketirancev je ekocertifikat pri vseh izdelkih
oznacila kot nepomemben.
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6. Katere od spodaj nastetih kmetijskih izdelkov Slovenija najve¢ izvozi v
tujino?

M Perutnina
B Krompir

= Govedina

Graf 17: Mnenje anketirancev o izvozu izdelkov v tujino

Iz zgornjega grafa je razvidno, da ve€ kot polovica (55 %) anketirancev meni, da v
tujino najveC izvozimo govedine. Vet kot Cetrtina (37 %) anketirancev meni, da je to
perutnina. Manj kot desetina (8 %) pa meni, da je to krompir.
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7. Ali kupujete izdelke posameznih kmetov?

B Da

H Ne

Graf 18: Kupovanje izdelkov posameznih kmetov

Na vpraSanje je 72 % anketirancev odgovorilo z da, 28 % pa je kot odgovor izbralo
ne.
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8. Ce ste na prej$nje vprasanje odgovorili z da, obkrozite, kje kupujete izdelke
posameznih kmetov.

|V trgovini
B Na trznici

= Osebno pri kmetu duma

Graf 19: Kje anketiranci kupujejo izdelke posameznih kmetov

Na to vprasSanje so odgovorili le anketiranci, ki so na prejSnje vprasanje odgovorili z
da, kar je storilo 98 anketirancev. 67 % od teh je odgovorilo, da hrano posameznih
kmetov kupujejo osebno doma pri kmetu, kar je verjetno posledica obmocja, kjer smo
izvedle anketiranje, saj je veCina anketiranih s podezelja. Predvidevamo, da bi bili
podatki v mestu drugachni.
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9. Kaj vas najbolj moti pri ponudbi izdelkov posameznih kmetov?

H Visoke cene
B Neustrezna kakovost

= Premajhna ponudba

Graf 20: Mnenje o ponudbi posameznih kmetov

53 % anketiranih pri ponudbi izdelkov posameznih kmetov moti premajhna ponudba,
42 % motijo previsoke cene in le 5 % anketiranih moti neustrezna kakovost.

39



10. Ali menite, da je slovenska hrana bolj kakovostna od uvozene?

M Da
B Ne

W Ne vem

Graf 21: Slovenska hrana

Kar 88 % anketiranih meni, da je slovenska hrana bolj kakovostna od tuje, 9 % ne ve,
katera hrana je bolj kakovostna, le 3 % anketirancev pa je odgovorilo, da slovenska
hrana ni bolj kakovostna od uvozene.
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11. Ali bi kupovali ve€ slovenske hrane, ¢e bi bila cenejSa od tuje?

3%

m Da

M Ne

Graf 22: Slovenska hrana je drazja od tuje

Skoraj vsi anketiranci (97 %) bi kupovali ve¢ slovenske hrane, Ce bi bila cenejSa od
tuje.
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12. Ali veste, kaj pomenijo spodnje oznake? Obkrozite da ali ne. Ce ste
odgovorili z da, napisite na ¢rto, kaj oznacuje.
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Graf 23: Poznavanje ekocertifikatov

Ugotovile smo, da anketiranci ve€inoma ne poznajo ekocertifikatov, saj nihce ni
napisal natan¢ne definicije. Najbolj poznajo pomen certifikata za ekoloSko kmetijstvo,
najmanj pa biocertifikat.
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13. Ali bi zeleli, da bi bilo na slovenskih policah ve¢ slovenske hrane?

1%

M Da

M Ne

Graf 24: Anketiranci Zelijo veC slovenske hrane na slovenskih policah

134 oziroma 99 % anketirancev zeli ve€ hrane na slovenskih policah, 2 oziroma 1 %
pa si tega ne Zelita.
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4 OVREDNOTENJE HIPOTEZ

H 1 - Uvoz hrane in blaga v Slovenijo se povecuje.

Ugotovile smo, da Slovenija uvaza vsako leto vec€ izdelkov. Leta 2010 je uvozila za
20.054.626.000 €, v letu 2011 pa za 22.452.441.000 € izdelkov. Vecina izdelkov
prihaja iz evropskih drzav.

Hipotezo potrdimo.
H 2 — Izvoz hrane in blaga iz Slovenije v tujino pada.

Ugotovile smo, da je Slovenija v letu 2010 izvozila za 18.427.930.000 €, v letu 2011
pa za 20.813.997.000 € izdelkov. Rezultat nam pove, da se izvoz povecuje.

Hipotezo ovrzemo.
H 3 — Koeficient samooskrbe s slovensko hrano pada.

Ugotovile smo, da je v Sloveniji samooskrba s hrano zelo slaba pri zelenjavi. V letu
2009 je znaSala samo 37,8 %. Prav tako je nizka samooskrba tudi pri sadju, ki je v
istem letu znaSala 40 %. BoljSa samooskrba je pri krompirju, saj je znasala 62,8 %,
pri zitih pa 53,5 %. Najslabsi rezultati samooskrbe pri mesu so pri prasi¢jem mesu,
kjer je stopnja samooskrbe 70 %.

V letu 2010 je bila samooskrba z zelenjavo 31 %, z ziti 55 % in z mesom 84,7 %.
Hipotezo delno potrdimo.
H 4 — Slovenija uvozi najve¢ hrane iz drzav EU

Ugotovile smo, da je Slovenija v letih 2010 in 2011 najveC hrane uvozila iz Avstrije,
ltalije, Francije, Nemgije in Spanije.

Hipotezo potrdimo.
H 5 — Vecina anketirancev se zaveda pomembnosti pridelave domace hrane.

Vecini anketirancev se zdi pridelava domace (slovenske) hrane zelo pomembna.
Samo 19 % odstotkov je odgovorilo, da je pridelava domace hrane pomembna.

Hipotezo potrdimo.
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H 6 — Ve€ina anketirancev daje tujim izdelkom prednost pri nakupu.

Vecina anketirancev daje pri nakupu prednost domacim izdelkom. Le 15 % vprasanih
pri nakupu ne uposteva porekla.

Hipotezo ovrzemo.
H 7 — Anketirancem je pri nakupu hrane najpomembnejSa cena.

Vecini anketirancev se pri nakupu hrane zdi zelo pomembna kakovost. Nekaterim je
pomembna tudi cena. Ekocertifikat se vecini zdi nepomemben.

Hipotezo ovrzemo.
H 8 — Veéina anketirancev ne pozna nobene blagovne znamke za ekozivila.

Ugotovile smo, da nih€e od anketirancev ne pozna natancne definicije za
ekocertifikate.

Hipotezo potrdimo.
H 9 — Ve€ kot polovica anketirancev kupuje izdelke posameznih kmetov.

Ugotovile smo, da vecina anketirancev kupuje izdelke posameznih kmetov (72 %). Ti
kupujejo izdelke osebno pri kmetu doma in na trznici.

Hipotezo potrdimo.
H 10 — Pri nakupu hrane pri posameznih kmetih kupce najbolj moti visoka cena.

Vecino vprasanih pri nakupu hrane pri posameznih kmetih moti premajhna ponudba
(53 %). Na drugem mestu pa so visoke cene (42 %).

Hipotezo ovrzemo.

H 11 — Ve€ina anketirancev meni, da Slovenija izvozi najve€ perutnine.
Vec kot polovica anketirancev (55 %) meni, da Slovenija izvozi najve€ govedine.
Hipotezo ovrzemo.

H 12 — Ve¢€ kot polovica anketirancev zeli, da bi bilo na slovenskih policah vec¢
slovenske hrane.

Anketiranci so z veliko vecino (99 %) odgovorili, da Zelijo, da bi bilo na slovenskih
policah ve€ slovenske hrane.

Hipotezo potrdimo.
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H 13 — Vec€ina anketiranih meni, da je slovenska hrana bolj kakovostna od tuje.

Vecina anketirancev meni, da je slovenska hrana bolj kakovostna od tuje. S tem se
strinja 88 % anketiranih.

Hipotezo potrdimo.
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5 ZAKLJUCEK

Tema Bomo v prihodnje kupovali le Se tuje? je v nas zbudila veliko zanimanja, saj je
samooskrba s hrano v danasSnjem Casu zelo pomembna. V tej raziskovalni nalogi
smo se odloCile zajeti Zivila, ki so pomembna za slovensko samooskrbo in raziskati,
kaksna je stopnja njihove samooskrbe.

V teoretiCnem delu smo podrobneje spoznale pojem, pomen in obseg mednarodne
menjave, samooskrbo, certifikate kakovosti Zivil in usmeritve kmetijske politike v
Republiki Sloveniji.

Gospodarsko interesno zdruzenje si prizadeva za vecjo promocijo in prodajo
slovenske zelenjave.

Slovenija najveC uvozi in izvozi iz oziroma v drzave Evropske unije. Pokritost uvoza z
izvozom je bila v letu 2010 92 %, v letu 2011 pa 93 %. V letu 2010 je bila stopnja
samooskrbe najvi§ja z jajci, sledi meso, zZita ter zelenjava. Najvecja sprememba
stopnje samooskrbe je bila pri Zitih. Leta 2010 je zna3ala 56,5 %, leta 2011 pa 71,1
%.

Po mnenju anketirancev je najpomembnejsSi dejavnik pri nakupu Zivil kakovost.
Vecina jih kupuje izdelke slovenskega porekla. Prav tako menijo, da je pridelava
domace (slovenske) hrane zelo pomembna. Kupovali bi ve¢ slovenske hrane, e bi
bila cenejSa. VecCina anketirancev kupuje izdelke posameznih kmetov. Kupujejo jih
osebno pri kmetih doma. Nezadovoljni so z obsegom ponudbe, ki se jim zdi
premajhen. Vsebine ekocertifikatov ne poznajo. Vecina izdelkov v izbrani trgovini je
tujega porekla. Pri vecini slovenskih izdelkov pa so surovine iz tujine.

Tezave smo imele pri iskanju podatkov samooskrbe za doloCene vrste hrane. Prav
tako nismo nasle vseh podatkov za leto 2012. Zato smo raziskovanje usmerile na leti
2010 in 2011.

Na osnhovi rezultatov ankete lahko ugotovimo, da anketiranci dajejo pri nakupu
prednost slovenskim izdelkom. Prav tako se zavedajo pomena pridelave domace
hrane. Zato menimo, da ni bojazni, da bi v prihodnje dajali prednost samo tujim
izdelkom.

Na tem podrocju bi lahko Se raziskali ukrepe in rezultate kmetijske politike naSe
drzave in problematiko slovenskih kmetovalcev.
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6 VIRI

6.1 ELEKTRONSKI VIRI

SUSTAR, Rozana. 2009 Mednarodno poslovanije [elektronski vir]. [Pridobljeno: 2. 1.
2013]. Dostopno na spletnem naslovu:
http://www?2.scpet.net/vss/xinha/plugins/ExtendedFileManager/demo_images/egradiv
a/Mednarodno%20poslovanje-Sustar.pdf.

Samooskrba Slovenije [elektronski vir]. 2011. [Pridobljeno: 2. 1. 2013]. Dostopno na
spletnem naslovu: http://www.lifestylenatural.com/2933/Prehranska-samooskrba-

Slovenije.

Slovenija veliko vecino blaga izvozi v evropske drzave [elektronski vir]. 2011.
[Pridobljeno: 2. 1. 2013]. Dostopno na spletnem naslovu:
http://www.siol.net/novice/gospodarstvo/2011/10/slovenija_veliko vecino blaga izvo
Zi_v_evropske drzave.aspx.

Statisti¢ni letopis 2012: Trgovinska bilanca [elektronski vir]. 2012. [Pridobljeno: 22.
12. 2012]. Dostopno na spletnem naslovu: http://www.stat.si/letopis/2012/23 12/23-
01-12.htm.

Statisti¢ni letopis 2012: Izvoz in uvoz blaga po drzavah [elektronski vir]. 2012.
[Pridobljeno: 22. 12. 2012]. Dostopno na spletnem naslovu:
http://www.stat.si/letopis/2012/23 12/23-04-12.htm.

Statisticni letopis 2012: Izvoz in uvoz po blagovnih sektorjih in odsekih Standardne
mednarodne trgovinske klasifikacije [elektronski vir]. 2012. [Pridobljeno: 22. 12.
2012]. Dostopno na spletnem naslovu: http://www.stat.si/letopis/2012/23 12/23-05-
12.htm.

Statisti¢ni letopis 2012: Izvoz in uvoz blaga po skupinah drzav [elektronski vir]. 2012.
[Pridobljeno: 22. 12. 2012]. Dostopno na spletnem naslovu:
http://www.stat.si/letopis/2012/23 12/23-07-12.htm.

Samooskrba Slovenije [elektronski vir]. 2011. [Pridobljeno: 5. 1. 2013]. Pridobljeno na
spletnem naslovu: http://www.lifestylenatural.com/2933/Prehranska-samooskrba-

Slovenije.

JAKLIC, Mark. 2010. TeZave v Sloveniji pri samooskrbi s hrano [elektronski vir].
[Pridobljeno: 12. 1. 2013]. Dostopno na spletnem naslovu:
http://www.sds.si/news/7355.

Kaj pomenijo certifikati in oznake kakovosti, ki jih sreCujemo na izdelkih? [elektronski
vir]. [Pridobljeno: 12. 1. 2013] Dostopno na splethem naslovu:
http://www.kalcek.com/kaj-pomenijo-certifikati.html.
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http://www.kalcek.com/kaj-pomenijo-certifikati.html

Strategija razvoja kmetijstva [elektronski vir]. 2009. [Pridobljeno: 12. 1. 2013]
Dostopno na spletnem naslovu:
http://www.arhiv.mkgp.gov.si/fileadmin/mkgp.gov.si/pageuploads/Novinarsko sredisc
e/Govori/Strategija_vizija_in_cilji.pdf.

Zascitni znaki [elektronski vir]. [Pridobljeno: 12. 1. 2013] Dostopno na spletnem
naslovu: http://www.kon-cert.si/zascitni-znaki.html.

Slovenska zelenjava: svezZe, naravno, doma pridelano [elektronski vir]. 2013.
[Pridobljeno: 1. 3. 2013] Dostopno na spletnem naslovu:
http://www.delo.si/gospodarstvo/potrosnik/slovenska-zelenjava-sveze-naravno-
doma-pridelano.html

6.2. PISNI VIRI

TURK, Katja. 2006. Mednarodna trgovina in mednarodna proizvodnja v obdobju
sodobne globalizacije: primer Slovenije: diplomsko delo. Maribor: Ekonomsko-
poslovna fakulteta.

HERIC, Dragica. 2013. Domaca zelenjava v lastni embalazi. V: Kmecki glas. 16.
januar 2013, let. 70, §t. 3. Str. 2.

FORTIC, Helena. 2004. Sodobno gospodarstvo Slovenije: uébenik. 1 natis. Ljubljana:
DZS

6.3. USTNI VIRI

e Franci Tovornik, kmetovalec in samostojni podjetnik, Loke, v blizini Planine pri
Sevnici
e Katja Vauh, lastnica trgovine Dobra volja pri Katki, Stanetova ulica 19, Celje
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7 PRILOGA

ANKETA

Smo Katarina Blatnik, Sara Jagodi¢ in Mojca Strmsnik, dijakinje 4. letnika
Ekonomske Sole Celje. V okviru raziskovalne naloge smo pripravile anketni
vprasalnik, ki nam bo pomagal pri nadaljnjem raziskovanju. Prosimo vas, da izpolnite
anketo, za odgovore se vam ze vnaprej zahvaljujemo. Anketa je anonimna.

1. Spol
a) Zenski
b) Moski

2. Kaksna je po vaSem mnenju pridelava in proizvodnja domace (slovenske)
hrane?

a) Zelo pomembna.

b) Pomembna.

c) Nepomembna.

3. Katerim izdelkom dajete prednost pri nakupu?
a) Domacim izdelkom.

b) Tujim izdelkom.

c) Pri nakupu ne upostevam porekla.

4. V spodniji tabeli s krizcem oznadcite, katere izdelke slovenskega porekla
in katere izdelke tujega porekla kupujete oz. oznacite, pri katerih izdelkih
pri nakupu ne upostevate porekla.

POREKLO
Ne upostevam
IZDELKI Slovensko Tuje porekla
Perutnina
Svinjina

Svezi paradiznik

Sveze kumare

Cesen

Jabolka

Hruske

PSeniéna moka

Polenta

Mleko

Jajca
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5. V spodniji tabeli s krizcem oznacite, kaj je za vas pri nakupu
posameznega izdelka zelo pomembno, kaj pomembno in kaj
nepomembno.

RAZLOGI ZA NAKUP

IZDELKI

Kriterij

Kakovost

Cena

Ekocertifikat

Ostalo

Perutnina

Zelo
pomembno

Pomembno

Nepomembno

Svinjina

Zelo
pomembno

Pomembno

Nepomembno

Jabolka

Zelo
pomembno

Pomembno

Nepomembno

Hruske

Zelo
pomembno

Pomembno

Nepomembno

Psenic¢na
moka

Zelo
pomembno

Pomembno

Nepomembno

Polenta

Zelo
pomembno

Pomembno

Nepomembno

Mleko

Zelo
pomembno

Pomembno

Nepomembno

Jajca

Zelo
pomembno

Pomembno

Nepomembno
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6. Katere od spodaj nastetih kmetijskih izdelkov Slovenija najve¢ izvozi v
tujino?
a) Perutnino.
b) Krompir.
c) Govedino.

7. Ali kupujete izdelke posameznih kmetov?
a) Da.
b) Ne.

8. Ce ste na prej$nje vprasanje odgovorili z da, obkrozite, kje kupujete izdelke
posameznih kmetov.
a) V trgovini. Kateri?
b) Na trznici.
¢) Osebno pri kmetu doma.

9. Kaj vas najbolj moti pri ponudbi izdelkov posameznih kmetov?
a) Visoke cene.
b) Neustrezna kakovost.
c) Premajhna ponudba.

10. Ali menite, da je slovenska hrana bolj kakovostna od uvozene?
a) Da.
b) Ne.
c) Nevem.

11. Ali bi kupovali ve€ slovenske hrane, ¢e bi bila cenejsa od tuje?
a) Da.
b) Ne.

12. Ali veste, kaj pomenijo spodnje oznake? Obkrozite da ali ne. Ce ste
odgovorili z da, napisSite na ¢rto, kaj oznacujejo.

OZNAKA POMEN
Da
ekoloski | Republika Slovenija
Ministrstvo za kmetijstvo,
gozdarstvo in prehrano Ne
Da
Ne
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Da

Ne

Da

Ne

Da

Ne

Da

Ne

Da

Ne

13. Ali bi zeleli, da bi bilo na slovenskih policah ve¢ slovenske hrane?

a) Da.
b) Ne.
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Bomo v prihodnje kupovali le Se tuje?

IZJAVA*

Mentorica, Manja Ferme Rajtmajer, v skladu z 2. in 17. ¢&lenom Pravilnika
raziskovalne dejavnosti Mladi za Celje Mestne obc&ine Celie, zagotaviam, da je v
raziskovalni nalogi naslovom Bomo v prihodnje kupovali le Se tuje?, katere avtorice
so Mojca Strmsnik, Katarina Blatnik in Sara Jagodi¢:

- besedilo v tiskani in elektronski obliki istovetno;

- pri raziskovanju uporablieno gradivo navedeno v seznamu uporabliene
literature;

- da je za objavo fotografij v nalogi pridoblieno avtorjevo/avtori€¢ino dovoljenje in
je hranjeno v Solskem arhivu;

- da sme Osrednja knjiznica Celie objaviti raziskovalno nalogo v polnem
besedilu na spletnih portalih z navedbo, da je nastala v okviru projekta Miadi
za Celie;

- da je raziskovalno nalogo dovolieno uporabiti za izobraZevalne in raziskovalne
namene s povzemanjem misli, idej, konceptov oziroma besedil iz naloge ob
upostevanju avtorstva in korektnem citiranju;

- da smo seznanjeni z razpisni pogoji projekta Mladi za Celje.

Celje, 13. 3. 2013 Ekonomska Sola Celje

Gimnazija in srednja Sola

Podpis mentorice:
/A Fo »

Podpis odgovorne osebe

* Pojasnilo

V skladu z 2. in 17. ¢lenom Pravilnika raziskovalne dejavnosti Mladi za Celje Mestne
obc&ine Celje je potrebno podpisano iziavo mentorja/mentorice in odgovorne osebe
Sole uvezati v izvod za knjiznico, dovolienje za objavo avtorja/avtorice fotografskega
gradiva, katerega ni avtor/avtorica raziskovalne naloge, pa hrani $ola v svojem
arhivu.
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