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1 POVZETEK

V podjetju Gorenje d. d. Velenje smo raziskali proces izdelave piktogramov na pralnih
strojih. Raziskali smo slovenski trg, piktograme razlicnih podjetij, ki izdelujejo pralne
stroje ter jih primerjali med seboj. Oblikovali smo nove piktograme in jih naredili
uporabniku razumljivejSe. Z anketo med uporabniki pralnih strojev smo potrdili
enostavnost novih piktogramov. Izdelali smo tudi brosuro, v kateri smo strnili proces

izdelave od ideje do tiska.



2UVOD

Piktogrami nas spremljajo na vsakem koraku. Z njimi se lazje sporazumevamo, ne glede na
to, kje smo in s kom se pogovarjamo. So nekakSen univerzalni jezik, ki ga razumemo vsi.

Piktogrami se Se razvijajo in oblikovalci Se vedno i$¢ejo ideje, kako bi jih nadgradili.

Odlocili smo se, da v nalogi pois€emo reSitev za enostavne in razumljive piktograme na
pralnih strojih Gorenje. V nalogi bomo to opisali s teoreti¢nega in z raziskovalnega vidika.

Zaceli bomo s teorijo in koncali pri tiskanju piktogramov na material.



3 HIPOTEZE

V raziskovalni nalogi smo postavili naslednji hipotezi:

* Oblikovanje piktogramov je zahteven proces.

¢ Ali lahko izdelamo enostavne in razumljive piktograme?



4 PROBLEM, KI GA RAZISKUJEMO

V nalogi zelimo oblikovati razumljive in enostavne piktograme za pralne stroje Gorenje,
pri katerih uporabniku ne bo potrebno iskati navodil in razmisljati o pomenu, ampak jih

bodo takoj razumeli.

4.1 Raziskovalne metode

Pri raziskavi smo uporabljali metodo opazovanja. V prodajalnah bele tehnike smo
fotografirali ¢elne plosce pralnih strojev, nato smo primerjali piktograme na njih ter s
pomocjo raziskave izdelali svoje piktograme. Uporabili smo tudi metodo anketiranja, v
Gorenju smo opravili nekaj ogledov in pogovorov, ki so vplivali na naso raziskovalno

nalogo. V pomo¢ so nam bile tudi strokovne knjige in svetovni splet.



5 ANKETA

Da smo ugotovili, kakSen je problem razumevanja obstojecih piktogramov, smo izbrali 20
ljudi, 15 Zensk in 5 moskih ter opravili anketo. Zastavili smo jim sedem vprasanj,

povezanih z uporabo pralnih strojev. Rezultati so bili sledeci:

1. Spol anketirancev

B ZENSKE ™ MOSKI
25%

75%

Grafikon 1: Prikaz spola anketirancev
Na anketo so odgovarjale pretezno Zenske, ki predstavljajo 75 % vpraSanih.

2. Starost anketirancev
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Grafikon 2: Prikaz starosti anketirancev
1z grafikona je razvidno, da je bilo najve¢ anketirancev starih od 31 do 52 let.

3. Ali imate doma pralni stroj?

15-30 let 31-41 let 42-52 let
100% EDA 100% apa | 10% EDA

Grafikon 3: Prikaz deleza uporabnikov pralnega stroja

Graf prikazuje, da imajo vsi anketiranci doma pralni stroj.



4. Ali so piktogrami na pralnem stroju razumljivi?

15-30 let 31-41 let 42-52 let

20% 29%, 50%

. . "DA DA J =DA
NE \.J NE 50% NE

80% 71%

Grafikon 4: Razumevanje piktogramov

Iz grafikona je razvidno, da mlada populacija lazje razume piktograme na celni plosci, saj
so vsi vprasani odgovorili pritrdilno. Pri generaciji od 31 do 41 let jih je od sedmih
vpraSanih Sest odgovorilo z da. Pri generaciji 42-52 let pa od osmih vprasanih razumejo
piktograme S$tirje. Iz grafikona je razvidno, da je najvecje nerazumevanje pri generaciji od

42 do 52 let. Sledi ji generacija od 31 do 41 let.

5. Ali potrebujete navodila za razumevanje piktogramov ?
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Grafikon 5: Prikaz potrebe po dodatnih navodilih za razumevanje piktogramov

Graf prikazuje, da se za dodatna navodila odloc¢a zopet vecje Stevilo vprasanih starosti od
31 do 52 let.

6. Ali so piktogrami pralnega stroja Beko Green line razumljivi?
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Grafikon 6: Razumevanje piktogramov na pralnem stroju Beko Green line

Analiza odgovorov kaze, da kar 50% anketiranih v starosti od 42 do52 let ne razume
piktogramov. Pri generaciji od 31 do 41 let so trije vpraSani odgovorili negativno in eden

pri generaciji od 15 do30 let.



7. Ali so piktogrami na pralnem stroju, ki so jih oblikovali dijaki, razumljivi?

15-30 let 31-41 let 42-52 let
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® D@
NE - NE . NE
86% 75%

Grafikon 7: Razumevanje predlaganih piktogramov

Grafikon prikazuje, da se je Stevilo vpraSanih, ki so razumeli piktograme, povecalo pri

vpraSanih vseh generacij.

Anketa kaze, da imajo generacije od 31 do 51 let tezave z razumevanjem piktogramov na
pralnem stroju. Najvecje tezave se pokazejo pri generaciji od 41 do52 let, saj za
razumevanje piktogramov potrebujejo dodatna navodila. Kar 50 % vpraSanih iz generacije
od 41 do 51 let ne razume piktogramov na pralnem stroju. S prikazom novih piktogramov,

ki smo jih izdelali, se je deleZ nerazumevanja v tej generaciji zmanjsal s 50 na 25 %.

Z anketo smo ugotovili, da so na tem podroc¢ju potrebne spremembe in zato smo raziskali

trg. To je bilo vodilo pri iskanju novih in za uporabnika prijaznejsih resitev.
6 RAZISKOVANJE

Zivimo v svetu, nasi¢enem z mediji, ki nas nenehno bombardirajo s podobami in
informacijami. Oblikovalci se moramo Se bolj kot drugi zavedati, kaj se dogaja okrog nas.
Na nas bodo vplivali izdelki drugih oblikovalcev in umetnikov, kulturni trendi, tehnoloski
dosezki in svetovni dogodki, zato moramo biti vedno na prezi in imeti pripravljene
belezke. Nikoli ne vemo, kdaj nam bo to, kar smo videli, pomagalo resiti oblikovalski

problem.

Tako smo tudi skozi celoten proces pisanja raziskovalne naloge listali prispele reklame,
gledali televizijske oglase, si v trgovinah ogledovali razstavljene aparate in vse to belezili.
Zbrane informacije so nam pri nadaljnjem delu zelo koristile. Na spodnjih slikah sta
prikazana dva razli¢na primera reSitev pri pralnih strojih, ki so trenutno na trgu. Na podlagi

teh in ankete smo se odlocili, da izdelamo nove, enostavnejSe piktograme.

10



Slika 1: Gumb pralnega stroja Gorenje Simplicity

Slika 2: Gumb pralnega stroja Beko Green line

7 VIZUALIZACIJA ZAMISLI

Med iskanjem reSitev se moramo nauciti, kako zamisli preliti na papir. To vkljucuje
pripravo preprostih slik oziroma oblikovalskih skic — pred oglednih sli¢ic (angl.
thumbnails), osnutkov ali grobih skic. Nekateri ta postopek pogosto izpustijo in takoj
zacnejo udejanjati zamisli z racunalnikom, kar lahko zavira nastanek zamisli, saj se
omejijo le na to, kar omogoca tehnologija. Velikost osnutkov ni predpisana. Pred ogledne
moramo, da pri oblikovanju obstajajo tudi omejitve, ki se razlikujejo glede na vrsto
izdelka. Lahko prenavljamo oz. obnavljamo star izdelek. V podjetjih imajo obicajno svoje

omejitve.
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Drzali smo se tega pravila in za svoje piktograme najprej narisali preproste skice, ki so
nam bile nato v pomo¢ pri risanju na racunalnik v graficnem programu Adobelllustrator.

GDS (Gorenje design studio) nas pri oblikovanju ni v nicemer omejeval.

8 UPORABNIKI IN TRG

Dobro grafi¢no oblikovanje ni samo rezultat izjemnega obvladovanja tehnike, temve¢ gre
za prepriCljiv izraz preudarnih, dobro izrazenih zamisli, ki izhajajo iz nenehnega
raziskovanja in sploSnega zanimanja za svet. Pomembno je vedeti, da bodo vse, kar bomo
oblikovali, videli drugi. Ne smemo ustvarjati v vakuumu. Moramo ugotoviti, kaj nasi
uporabniki zelijo in potrebujejo. Oblikovanje mora biti funkcionalno in primerno za
uporabnike,ki jim je namenjeno, zato nam bo boljSe poznavanje trga in navad uporabnikov
pomagalo k vsestranskemu oblikovanju, kar bo povecalo njegovo potencialno ucinkovitost.
Oblikovanje mora komunicirati z resni¢nimi ljudmi, ne imeti samo estetskega ucinka.
Velika podjetja, kot je Gorenje, imajo oddelke, ki se ukvarjajo z raziskavami trga. Njihovi
zaposleni izvajajo raziskave potreb in Zelja strank. Premisljeno izberejo ciljno ob¢instvo,
da razpravljajo o izdelku ali kampanji, preden je izdelek predstavljen javnosti. Gorenje

deluje po naceluren izdelek ni primeren za vse ciljne skupine«.

Nasi uporabniki so predvsem Zenski del prebivalstva. Ker so Zenske ¢utne in nezne, smo
pri oblikovanju posebno pozornost namenili temu, da smo izbrali mehke robove in v

piktograme vnesli svezino.

9 BLAGOVNA ZNAMKA

Blagovna znamka je opredeljena kot ime, izraz, znak, simbol, oblika ali kombinacija
vsega, namenjena prepoznavanju izdelkov oz. storitev enega prodajalca ali skupine
prodajalcev ter razlikovanju njihovih izdelkov ali storitev od konkuren¢nih. Blagovna
znamka identificira prodajalca ali podjetje. Na trgu se prodaja blagovna znamka. Mo¢nejSa
kot je znamka, bolj si lahko privos¢i nihanja, npr. iz niZjega cenovnega ranga v visjega.
Problem manj moc¢nih blagovnih znamk je, da so odvisne od naroc¢nikov in ¢e si privos¢ijo

takSna nihanja, bodo kupci odsli drugam in podjetje bo imelo izgubo. Oblikovalci se
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morajo potruditi, da v okviru cenovnega ranga in blagovne znamke ustvarjajo nove
izdelke, ki se prodajajo. V danasnjem casu je zelo tezko zadovoljiti razli¢ne trge
(Skandinavija, Rusija), saj se nekateri med sabo mocno razlikujejo. Blagovne znamke se
razlikujejo tudi po obliki. Lahko so kombinirane, tipografske,abstraktne ... V primeru
logotipa Gorenje design studia lahko ugotovimo, da gre za tipografski znak, saj vsebuje

samo tipografijo.

gorenje design studio

Slika 3: Logotip GDS (Gorenje design studio)

10 ISKANJE SKUPNIH RESITEV

V podjetjih resitev ne i§¢e samo ena oseba, temve¢ to¢no doloc¢ena skupina ljudi, ki dela
pri nekem projektu. Kolikor je oblikovalcev,toliko je moznih resitev. Po dolo¢enem Casu
se sestanejo in razpravljajo o tem, katera reSitev bi bila za projekt najucinkovitejsa, ter se
skupaj odlocijo za eno izmed moznosti. Tak$no odloc¢anje ni subjektivno, temve¢ temelji
na tehtnem premisleku. ReSitev po potrebi tudi popravijo, tako da je nato primerna za

uporabo.

Tudi mi smo skupaj iskali reSitve in se o njih veliko pogovarjali. Na sestanku smo
pregledali skice ter se odlocili za tiste, ki so bile v§e¢ vsem in ki so ustrezale kriterijem

(enostavnost, uporabnost in razumljivost).
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11 RAZPOREDITEV CASA IN ORGANIZACIJE

Koncna stopnja oblikovalskega postopka je organizacija misli v urejeno obliko.
Organizacija se sicer zacne Ze na zacetku med prvimi raziskavami. Projekta se moramo
lotiti Siroko in nato polagoma opuscati zamisli, dokler jih nismo pripravljeni izpopolniti in

izdelati podrobnosti.

Po koncanem raziskovanju smo zbrali vse dobljene rezultate in jih skupaj pregledali. Nato

smo si delo razdelili in priceli z oblikovanjem.

12 KAJ JE PIKTOGRAM ?

Piktografije ali podobopisa ne moremo obravnavati kot pisavo, saj ji manjka osnovna
znacilnost — ni se je treba uciti. Uporabnik je lahko »bral« zapisane znake, pri tem pa mu ni
bilo treba poznati pisarjevega govorjenega jezika. Sli¢ice so ponazorjene s
poenostavljenimi podobami - piktogrami, ki so razumljivi sami po sebi. V piktografiji Se ni
foneticnih ali glasovnih elementov. Pisava tudi ni definirana z natan¢no doloc¢enim in
kon¢nim Stevilom znakov. Srednje ameriski Azteki so sporocCila zapisovali na stopnji
piktogramov. Uporabljali so tudi zelo redke foneticne znake. Smer branja nakazuje smer
odtisov stopal. NajpogostejSa smer branja je bila od leve proti desni in od spodaj navzgor.
Sodobni piktogrami so na primer prometni znaki, znaki za okrepcevalnice in prenocisca,

toaletne prostore, telefonske govorilnice ipd.

Piktogram mora biti oblikovan tako, da je hitro razumljiv, enostaven in uporaben.

@ J

perfect black cotton eko

Slika 4: Predlagani piktogrami
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13 3D-MODEL

Ko izdelamo vso 2D-grafiko, pride na vrsto 3D-model, s katerim lazje realiziramo kon¢ni

izdelek. 3D-modeliranje razdelimo na tri dele.

¢ Prostoro¢na skica

Vsak oblikovalec najprej nariSe model s svincnikom v §tirih pogledih (tloris, naris, stranski

ris, perspektiva), ki mu je v pomo¢ pri nadaljnjem delu.

*  Modeliranje 3D-modela

Ko nariS§emo skico, jo vnesemo v program (v naSem primeru je to program SolidWorks) in
s pomocjo orodij nariSemo model. Istocasno se izdelujejo Se piktogrami in ostala 2D-

grafika.

* Izdelava racunalniske fotografije (angl.rendering)

To je postopek, v katerem povezemo 3D-model, grafiko, materiale, teksture, ozadje,
osvetlitev ... Kon¢ni izdelek tega postopka je racunalniSka fotografija (angl. render), kjer

obdelovani 3D-model predstavimo v slikovnem formatu 2D.

15
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Slika 5: Racunalniske fotografije kon¢nega izdelka



14 FAZE PRED PROIZVODNJO

Ko je 3D-model koncan, ga predstavimo naro¢nikom in oblikovalcem; ¢e je model
odobren, ga damo v fizicno izdelavo. Modelov je lahko vec. Fizi¢na izdelava poteka v
prototipni delavnici, kjer sodeluje vec razli¢nih delavcev iz razli¢nih strok (konstruktorji,
elektrikarji ...). Delavci sproti i§¢ejo resitve za izboljSavo in popravljajo morebitne napake.
Na podlagi fizicnega modela ugotavljamo tehni¢ne in ekonomske resitve, nato pa iz vseh
modelov izberemo najboljSega, ki gre v proizvodnjo. Program oblikovanja nato izdela
kon¢ne nacrte in 3D-modele ter potrebno dokumentacijo, ki jo dostavi posameznim

konstrukcijam za izdelavo kon¢nih 3D-modelov in nacrtov za izdelavo orodij.

15 PROIZVODNJA

Ko so ideje odobrene, potuje nacrt do proizvodnje. V proizvodnji ima vsak sestavni del
svoje mesto, kjer ga izdelujejo. Vse se pricne z majhnimi delci, iz katerih izdelujejo
material — z granulami, ki jih lahko obarvajo v razlicne barve. Te granule v posebnih
strojih stopijo, da se zdruzijo v Zelene oblike. Za to so potrebni mocni stroji. Ko
oblikovalci oblikujejo najrazlicnejSe oblike sestavnih delov, te v proizvodnji s pomocjo

montaznega traku izdelajo in sestavijo vse do kon¢ne oblike, ki predstavlja celotni izdelek.

Slika 6: Granule
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Slika 7: Posamezni deli, potrebni za koncen izdelek

Eden izmed naj pomembne;jsih delov pralnega stroja je ¢elna plosca, ki jo namestijo proti
koncu montazne proizvodnje. Celna plo$¢a je uporabniski vmesnik, med uporabnikom in
strojem. Celna plo$¢a uporabniku ponuja razli¢ne funkcije. S pritiskom na gumb uporabnik
aktivira mikro stikalo v elektroniki, ki dolo¢i program za pranje. Funkcije so shranjene v
Cipu, uporabnik jih lahko dolofa s pomocjo gumbov. Na koncu montaznega traku
preizkusijo Se celotno sestavljene stroje, ¢e delujejo, kot je potrebno. Prikljucijo jih na
elektricno napajanje, da preverijo, ¢e stroj deluje pravilno. Preverijo vse funkcije. V
glavnem so vsi programatorji elektronski, elektromehanskih ni ve¢. V vsakem cipu je
napisan kontrolni program, tako da stroj sam pregleda, ¢e vse njegove funkcije delujejo. V
primeru da kaj ne deluje, zacne utripati lucka, da vedo, kaj je narobe, in da lahko to napako

odpravijo. Vse to naredijo, preden dajo izdelek na trzisce.

Slika 8: Celna ploséa pralnega stroja
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Na trzi$cu so stroji z razlicnimi funkcijami, ki uporabnikom ponujajo razli¢ne programe za
pranje perila. Podjetje se trudi te programe Se dodatno izboljSevati in potrosnikom ponuditi
Se ve¢, predvsem tiste funkcije, ki jih potrosniki Zelijo in potrebujejo. V laboratorijih
dolocajo in testirajo funkcije, ki se uporabljajo na dolocenih strojih, na primer, kako deluje
program za pranje temnega perila. Vsak pralni stroj v Zivljenjski dobi naredi priblizno
2400 razli¢nih ciklov pranja, pri nizjih in vi§jih temperaturah ter za razlicne vrste perila
(bombaz, sintetika, svila ...). Ce Zelijo kaj na pralnem stroju spremeniti ali zamenjati, je to
potrebno znova preizkusiti. Pralne stroje preizkusajo 24 ur na dan, da v slabem letu
ugotovijo, ¢e bodo spremenjen program lahko realizirali ali ne. VpraSanje je, ¢e bo fizi¢ni
del aparatov zdrzal. Najbolj kriti¢ni so grelci, elektromotorji in elektronika. Preden gre
izdelek na trg, je potrebno vse testirati. Na posebnem racunalniku posnamejo temperaturo,
Cas, kdaj se dozira vodo, kdaj se vklopi grelec, kdaj se elektromotor vrti v levo, kdaj v
desno in tako naprej. V podjetju definirajo, kako mora stroj delovati. S poskusanjem so
ugotovili najoptimalnej$i in najbolj$i program za razlicne vrste blaga. V zvezi s tem je
veliko predpisov in standardov, ki se jih je treba drzati. Pri testiranju pranja upoStevamo
poseben standard, ki definira ucinkovitost pranja. Obicajno testirajo testo perilo.
Spreminjata se Cas trajanja pranja in temperatura, da lahko ugotovijo najoptimalne;jsi
program, kjer dobijo pralni u¢inek. Testno perilo je vedno ¢isto. Ker pa s Cistim perilom ni
mogoce ugotoviti, ali je perilo po pranju dobro oprano, se uporabljajo posebne krpice z
umazanijo, ki jih dajejo v pralni stroj med perilo in po pranju se na teh krpicah izmeri
kakovost pranja. Na teh krpicah je 5 razliénih vrst umazanije, med njimi madezi od

cokolade, krvi, kave in podobno. Vrsta umazanije je to¢no definirana po standardu.

Slika 9: Testna soba
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Slika 10: Racunalnik za preverjanje funkcij

Slika 11: Krpice, na katere se nanasa umazanija

Slika 12: Rac¢unalniski del pralnega stroja
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16 TISK

Pri izdelavi pralnega stroja ima pomembno vlogo tudi tisk. Na podlagi oblikovnih zahtev
in materiala oblikovalci doloc¢ijo, katero tehniko tiska bodo uporabili. Tukaj ne govorimo o
digitalnem tisku, temvec¢ o sitotisku in tampotisku. Vsaka od teh tehnik ima svoje

znacilnosti, ki ustrezajo dolocenim pogojem.

16.1 Sitotisk

Sitotisk je primeren za tiskanje na zelo razli¢ne materiale, zato se kljub zahtevni pripravi in
velikemu Stevilu faz v praksi Se veliko uporablja. Materiali, na katere lahko tiskamo po
postopku sitotiska, so: papir, karton, plastika, folija, keramika, steklo ... Sitotisk spada
med analogne tiskarske tehnike. Ker ima tiskovna forma tiskovne elemente v obliki
odprtin, spada sitotisk v skupino prepustnega tiska. Tiskovna forma sitotiska je tiskarsko
sito ali tiskovna Sablona, katere glavni element je sitotiskarska tkanina. Tkanina za sitotisk
je navita na roli in ima 120 niti na centimeter. To so enojne niti, ki se ne prepletajo. V
primeru da bi se niti prepletale, bi se barva na dolo€¢enih mestih zasusila, saj bi se prijela na
konce niti. Niti so pod kotom 15° glede na daljSo stranico sita. S tem se doseze manjSa
»zagavost« grafike na tiskancu. Barva tkanine je najpogosteje bela ali rumena. Na situ je
nanesena emulzija,ki je obcutljiva na svetlobo, razen na rumeno. Zato se v ta namen pri
delu uporablja posebna rumena lu¢. Tkanino najprej napnejo in z dvokomponentnim
lepilom prilepijo na okvir. Ko se posusi, ostanek odrezejo in nato je sito pripravljeno za
oslojevanje. Sita so razlicnih Sirin, zato morajo biti tudi raklje (orodje za nanaSanje
emulzije na sito) razli¢nih §irin. Z rakljo se oslojuje in zahtevanih je tocno doloceno Stevilo
potegov. Sito z naneseno foto obcutljivo emulzijo posusijo v sus$ilni komori. Na suho sito
pritrdijo film z grafiko in postavijo na mizo za osvetljevanje. Film se pritrdi na sito. Na
mestu, kjer pride svetloba skozi steklo in skozi film do sita oziroma emulzije, emulzija
zatrdi. Uporablja se UV-svetloba. Ko konc¢ajo z nanosom barve, sito sperejo. Kjer se je
emulzija zatrdila,tega ni mogoce sprati. Ko se sito posusi, ga je obiajno potrebno Se

popraviti.
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Slika 13: Sitotiskarske barve

Pri proizvodnji sita se pojavljajo razne napake. S posebnim retuSiranim sredstvom se lahko
te napake odpravijo. Ko je sito pripravljeno, ga v proizvodnji uporabijo za signiranje na

material.

Na kakovost tiskanja vplivajo: kakovost Sablone in sita, kakovost barve, kakovost raklje,
pritisk raklje in enakomernost potega raklje, naklon raklje, odmik Sablone od stiskanca in
dvig Sablone med tiskanjem (kakovost raporta). Odmik Sablone od tiskarske mize naj bi bil
od 1 do 3 mm.

:‘fE’

e Eaa e e I

rakelj

Slika 14: Sito, na katerega je Ze nanesena barva
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16.2 Tampotisk

Je tehnika, pri kateri barvo na izdelek nanaSamo z mehko blazinico, tamponom. Tampotisk
uporabljamo predvsem za neravne povrSine, kot so svincniki, vzigalniki, namizne ure,
USB-kljucki ... Namenjen je predvsem tisku na manjSe povrsine, kjer s tankim nanosom
barv omogoca tisk drobnih motivov v izredno visoki lo¢ljivosti. Tampotisk omogoca tisk
zelo finih detajlov, tudi manj$ih kot 1 mm, slabse pa se obnese pri tisku velikih povrSin
(recimo kvadrat 4 x 4 cm), saj lahko zaradi tankega nanosa in pritiska tampona nastanejo
svetlejSe in temnejSe lise. Delno lahko to reSujemo z uporabo rastrov — majhnih pikic
namesto enotne povrsine. Ker mora imeti pri tampotisku izdelek vec¢jo oprijemljivost kot
blazinica, z njim ne moremo tiskati na silikon ali podobne neoprijemljive materiale, pri
nekaterih zelo redkih vrstah plastike pa je potrebna predpriprava. Tiskamo lahko na

kovino, steklo, usnje, umetne materiale, les ipd.

Slika 15: Tampotisk v proizvodnji
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Slika 16: Razli¢ni tamponi

Slika 17: Primer izdelka, na katerega smo grafiko nanesli s pomoc¢jo tampotiska

17 BROSURA

Ker smo se odlocili, da poleg piktogramov izdelamo Se broSuro, jo bomo v nadaljevanju na

kratko tudi opisali. Predstavlja grafi¢ni proces za izdelavo piktogramov.

Brosura je poleg knjige najzahtevnejsi grafi¢ni izdelek. BroSuro sestavljajo knjizni blok,
platnice, lepilo in sponka. Brosura je lahko razlicno vezana. Lahko so lepljeni posamezni

listi, lahko je lepljena zasita pola ali Sivana skozi hrbet.
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Slika 18: Sestava broSure

BroSure v grobem delimo na tri vrste: storitvene broSure, broSure za skupine in broSure za
posamezen izdelek. Storitvene broSure opisujejo cilje podjetja in njihove izdelke, broSure
za skupine predstavljajo eno skupino izdelkov, broSure za posamezen izdelek pa so

osredotoCene na en sam izdelek.

Velikosti so razli¢ne, lahko so formati A4, A5 ... Vsebujejo lahko samo enobarvo, lahko

pa so tudi vecbarvne. Pri ve¢stranskih broSurah je potrebno dodati tudi kazalo.

Brosure se delijo tudi glede na poglobljenost, in sicer napovedne broSure, vsepovedne
brosure in broSure, ki ustvarjajo vtis. Napovedne broSure so namenjene morebitnim
kupcem v obdobju odlocanja, vsepovedne brosure so namenjene resnim kupcem, brosure,

ki ustvarjajo vtis, pa so namenjene razli¢nim kulturnim prireditvam ipd.

17.1 Izdelava broSure

Najprej smo v programu AdobelnDesign dolo¢ili velikost strani A5, stolpce, razmik med
stolpci ter bele robove (angl. margins) in dodatek za porezavo (angl.bleed). Ko smo imeli
pred sabo narejen zeleni dokument, smo zaceli z idejami za oblikovanje. Oblikovali smo
brosuro, ki se dotika teme oblikovanja, zato smo se odlocili za bolj abstraktno naslovnico.
V brosuri prevladujejo vijolicna, modra in zelena barva. Zelena barva velja za pomirjajoco
ter pospesuje sposobnost posredovanja in izrazanja. Modra barva velja za samozavestno
odlo¢no in vpliva na zaupanje. Vijolina pa vpliva na podzavest in odlo¢nost. S to
kombinacijo smo dosegli harmonijo zaupanja, odlo¢nosti in samozavesti. Odlocili smo se
za prosti slog pisanja, kar pomeni, da smo besedilo oblikovali v posamezne stolpce in jih
razporedili po strani. Na vzor¢ni strani (angl. masterpage) smo oblikovali ozadje notranjih

strani in izdelali Stevil€enje strani. Oblikovali smo tudi sloge za naslove in besedilo ter
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dolo¢ili razmike med vrsticami, odstavki, besedami ... Ko smo vse oblikovali in vnesli
besedilo in slike, smo poskrbeli Se za jezikovno pravilnost in v programu vklopili funkcijo
za pravilno deljenje besed. Odlocili smo se tudi za bolj zmehcane ali za obljene vogale
slik, saj zelimo, da slike ne delujejo prevec strogo. Ko smo koncali z oblikovanjem, smo

pripravili PDF-datoteko za tiskanje.

Slika 19: Slikanase broSure
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18 KONCNI PIKTOGRAMI
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Slika 20: Konéni piktogrami
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19 ZAKLJUCEK

Pri raziskovanju smo odkrili in spoznali veliko novega. Ugotovili smo, da za izdelavo
novih piktogramov potrebujemo veliko &asa, raziskovanja trga, vztrajnosti ...Ze s pomocjo
ankete smo ugotovili, da se razumevanje piktogramov razlikuje med posameznimi
generacijami. StarejSe generacije si tezje razlago novodobne piktograme. Pri oblikovanju
piktogramov, ki smo jih izdelali, smo se osredotocili predvsem na starejSo generacijo.
Uporabili smo navdih iz naSega vsakdanjega Zivljenja in se jim skusali s tem ¢im bolj
priblizati. Uspeh tega prikazuje rezultat ankete. Tezko re€emo, da smo izdelali enostavne
in razumljive piktograme, Ceprav je bil to na$§ namen in je to pokazal tudi rezultat ankete.

Obstaja doloCen odstotek ljudi, za katere ze enostaven prikaz piktograma pomeni tezavo.

Ugotovili smo, da je proces izdelave piktograma za ¢elno plosco, ki je le del pralnega
stroja, zelo zahteven. Nismo pri¢akovali, da je v proces izdelave povezanih toliko

strokovnjakov z razli¢nih podrocij. Vsak izmed njih doda vrednost izdelku.
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20 ZAHVALA

Zahvaljujemo se mentorici Nataliji Talan Fo$nari¢, ki nas je spodbujala, usmerjala in nam
v tezavah priskocila na pomo¢. Zahvaljujemo se tudi podjetju Gorenje d.d. Velenje, ki nam
je omogocilo izdelavo te raziskovalne naloge in nam posredovalo veliko zanimivih in
uporabnih informacij. Se posebej gre zahvala Miranu Napotniku, Borutu Kerzi¢u in
Matevzu Popicu, ki so nam predstavili potek idejne zasnove in nas vodili skozi izdelavo
piktogramov. Zahvaljujemo se tudi BoStjanu Zagoznu, ker nam je predstavil proizvodnjo

in tisk, ter Mojci Drev Uranjek, ki je lektorirala nalogo.
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21 PRILOGE

Anketa o ikonah (piktogramih) na pralnih strojih

V okviru mature delamo raziskavo o razumevanju ikon na pralnih strojih. Z vaSimi
odgovori bomo ugotovili ali so na tem podrocju potrebne spremembe ali ne? Prosimo, da

izpolnite spodnji vprasalnik in obkrozite ustrezen odgovor.

1. Spol.
o Zenska
o Moski

2. Vasa starost.

o 15-30let
o 31-41 let
o 42-52 let

2. Ali imate doma pralni stroj?

o DA
o NE

3. Ali so vam piktogrami na pralnem stroju razumljiv?

o DA
o NE

4. Ali potrebujete navodila za razumevanje piktogramov?

o DA
o NE
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5. Ali so vam ikone pralnega stroja Beko green line razumljivi?

6. Ali so vam ikone pralnega stroja, ki so ga izdelali dijaki razumljivi?

Najlepsa hvala za sodelovanje.
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