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POVZETEK

Kreativnost je po definiciji miselni proces, katerega rezultati so originalni in imajo
ustrezne dosezke. Ker srednjeSolsko izobrazevanje predstavlja pomemben korak pri
usposabljanju posameznikov, bi moralo biti razvijanje in spodbujanje kreativnosti
nujen del izobrazevalnega procesa. |z tega razloga sva s pomocjo anketnega
vpraSalnika ugotavljali odnos dijakov in uCiteljev do kreativnosti, z manjSo skupino
dijakov pa sva z vecltedenskimi delavnicami preverili uCinkovitost vaj kreativhega
misljenja.

Z najino raziskovalno naloga sva ugotovili, da so tehnike kreativnega misljenja
ucinkovit nacCin razvijanja kreativnosti, saj so vsi udelezenci eksperimenta resili test
uspesneje. Anketni vpraSalnik so resili tako profesor;ji kot dijaki GCC, s tem sva lahko
rezultate primerjali. Tako dijaki kot profesorji so zadovoljni s stopnjo kreativnosti na
GCC, vendar pa si dijaki zelijo, da bi profesorji bolj slisali, kaj si Zelijo in veC
medpredmetnega povezovanja. Kot najbolj kreativhe so se oznadili dijaki umetniske
gimnazije — likovna smer, ki svojo kreativnost najveckrat izrazajo prav pri strokovnih
predmetih. Tako profesorji kot dijaki si zelijo izobrazevanja v kreativnosti, saj jo v

vecini oznacujejo kot pomembno (dijaki) oziroma zelo pomembno (profesoriji).



1 UVOD

1.1 OPREDELITEV RAZISKOVALNEGA PROBLEMA

Kreativnost je po definiciji miselni proces, katerega rezultat so originalni in ustrezni
dosezki. Pecjak (1989) meni, da je upadanje novih idej prvi znak propadanja druzbe,
kar pa prenasSa tudi na posameznika, saj meni, da upad idej pomeni tudi upad
posameznikovih sposobnosti. Raziskave kazejo, da 94 % mladih ocenjuje, da je v
njihovem Zivljenju najpomembnejSi »dosezek,« pri Cemer je kreativnost kljuCnega
pomena. Brez nje nam namre€ ostaneta le Se rutina in ponavljanje. Potrebujemo jo

za spremembe, izboljSave in nove smeri (de Bono, 2016).

Za to temo sva se odlocili, ker na vsakem koraku sliSiva o kreativnosti, kako je ta
pomembna, vendar nas je nih€e ne nauci. Sami sva obiskovali te¢aj Ledolomilci, Ki
ga je izvajala gospa Nastja Mulej, v okviru programov za nadarjene, razpisane s
strani Evropske unije. Opazili sva, da se lazje uciva ter si ve€ in hitreje zapomniva.
Marsikdo bi se vpra$al, kaj ima kreativnost pri tem, vendar sva se naucili povezovati
snovi in predmete med seboj in porabiva manj ¢asa kot najini so$olci pri iskanju
naslova seminarske naloge. Spremenili sva tudi svoja prepriCanja o nekaterih
zgreSenih predpostavkah, kot so na primer, da so le umetniki kreativni in da ideje

pridejo brez dela, kar same od sebe.

Radi bi dokazali, da lahko z vajami kreativnega misljenja poveamo kreativnost
dijakov. Prav tako Zeliva ugotoviti kakSen je odnos dijakov in profesorjev do
kreativhosti, kako obcutijo prisotnost kreativnosti med poukom, obSolskimi
dejavnostmi, odmorih in drugje ter ¢e menijo, da bi se lahko na tem podrocCju kaj
izboljSalo. Zanimajo naju tudi razlike med razliCnimi programi izobraZzevanja dijakov
(splodna gimnazija, umetniSka gimnazija — likovna smer, predSolska vzgoja) in kaj
menijo profesorji, koliko so kreativni in v kakSni meri kreativnost omogocijo svojim

ucencem med poukom.

Z raziskavo Zeliva ponuditi temelj, na osnovi katerega bi zacCeli vpeljevati spremembe
na Gimnaziji Celje — Center in posledi¢no tudi SirSe. Opozoriti Zeliva, da kljub
aktualnosti teme Sole Se vedno ne dajejo dovolj poudarka kreativnosti. Kreativnost je

kompetenca, ki jo bodo v prihodnosti dijaki potrebovali pri zaposlitvi.



1.2 DELITEV RAZISKOVALNE NALOGE

Raziskovalna naloga je razdeljena na veC delov. V teoretichem delu sva definirali
kreativhost, opisali pogoste zmotne predstave in resnice o0 njej ter predstavili
kreativno miSljenje in faze procesa kreativhega reSevanja problemov. Osredotocili
sva se na kreativnost, ki se pojavlja v Solah in gospodarstvu, saj sta to temeljni
podrocji, pomembni prav za vsakega dijaka. Opisali sva tudi tehnike kreativnhega

misljenja, ki sva jih uporabili na delavnicah kreativhega misljenja.

Empiri¢ni del raziskovalne naloge je sestavljen iz opisa raziskave, rezultatov in
analize pridobljenih podatkov. Raziskava je potekala v dveh delih. V prvem delu sva
na Soli po pouku od 3. januarja do 31. januarja 2019 dvakrat tedensko izvajali
delavnice kreativnega miSljenja, s ¢&imer sva ugotavljali ucinkovitost tehnik
kreativnega misljenja. V drugem delu sva med 23. in 30. januarjem 2019 izvedli

anketo za dijake in profesorje. Pridobljene rezultate sva analizirali in prikazali v grafih.

V zadnjem delu raziskovalne naloge sva pridobljene rezultate interpretirali,

razpravljali o njih in zavrgli oziroma potrdili hipoteze.

1.3 HIPOTEZE

Glede na priCakovanja sva postavili hipoteze:

- H1: Udelezenci bodo po zakljuCku delavnic kreativhega misljenja ustvarili vec
ide;.

- H2: Dijaki umetniSke gimnazije se ocenjujejo za najbolj kreativhe med dijaki na
GCC, najvedjo stopnjo kreativnosti zaznavajo pri strokovnih predmetih.

- H3: Dijaki se imajo za najbolj kreativne pri obSolskih dejavnostih.

- H4: Vecina dijakov meni, da se je kreativnosti mozno nauciti in da ni odvisna
od talenta, obenem pa zavracajo idejo, da so kreativni samo umetniki.

- H5: Profesorji ocenjujejo kreativnost kot bolj pomembno kakor dijaki, a sami
sebe ocenjujejo kot manj kreativne v primerjavi z dijaki.

- H6: Profesorji menijo, da je poudarek na kreativnosti pri pouku boljsi, kot ga
zaznavajo dijaki.

- H7: Tako dijaki kot profesorji, ki so ocenili kreativhost kot pomembno,

ocenjujejo kreativnost pri pouku kot pomanjkljivo.



1.4 O GIMNAZ|JI CELJE - CENTER

Gimnazija Celje — Center (GCC) ima tri razlicne programe srednjeSolskega

izobraZevanja:

- splosno gimnazijo,
- umetniSko gimnazijo — likovno smer,

- in predSolsko vzgojo.

SploSna gimnazija je program, kjer se dijaki uCijo splosSnoizobrazevalnih predmetov
(matematike, slovensCine, tujih jezikov, zgodovine, geografije, psihologije,

sociologije, filozofije, likovne umetnosti, glasbe in drugih).

V umetniSki gimnaziji se dijaki prav tako ucijo sploSnih predmetov, vendar je
predmetnik zasnovan tako, da se s strokovnimi predmeti (risanje in slikanje, likovna
teorija, umetnostna zgodovina, predstavitvene tehnike, bivalna kultura, plasti¢no

oblikovanje ...) usposabljajo za razumevanje in poznavanije likovnih podrocij.

Program predSolske vzgoje je pripravljen na osnovi poklicnih standardov za poklic
vzgoijitelja oziroma vzgojiteljice predsolskih otrok. Sestavljajo ga sploSnoizobrazevalni
predmeti, obvezni in izbirni strokovni moduli, prakti¢no izobraZevanje v Soli in pri

delodajalcih, interesne dejavnosti in odprt kurikul.



2 TEORETICNI DEL

2.1 O KREATIVNOSTI

Na vpraSanje, kaj je kreativnost, lahko dobimo mnogo razlicnih odgovorov. Resnica
je, da splosno sprejete definicije kreativnosti ni. Kljub temu jo razliéni avtoriji
povezujejo z nekaterimi skupnimi lastnostmi: produktivnostjo, izvirnostjo, odprtostjo,

svobodnostjo, proZznostjo in z odporom proti tradicionalizmu (Blazi€ et al., 2003).

Kreativnost je predmet raziskovanja razlicnih ved: psihologije, sociologije,
pedagogike, zgodovine in tudi politologije. V sodobnih $tudijah znanstvene
kreativnosti se vedno bolj uposteva SirSi pojem znanstvene kreativnosti, ki se ne
nanasa samo na nastanek produkta, ki je nov in originalen, ampak mora biti tudi
uporaben in kakovosten. To je zelo pomembno, saj vsak nov in domiseln produkt ni
nujno tudi kreativen. Zato bomo v raziskovalni nalogi uporabljali termina kreativnost
in ustvarjalnost kot sinonim ter izhajali iz naslednjih definicije: kreativnost ali
ustvarjalnost je miselni proces, katerega rezultat so originalni in ustrezni

dosezki (Kompare et al., 2012).

V raziskovalni nalogi se ne bomo ukvarjali z razli€nimi opredelitvami znanstvene

kreativnosti in vsemi odprtimi vprasaniji veljavnosti in zanesljivosti njenega merjenja.

2.1.1 Miti o kreativnosti
Ljudje imamo veliko mnenj in preprianj o kreativnosti, ki niso nujno resni¢na.
NajpogostejSi miti o kreativnosti so: kreativnost ti je dana, kreativen se rodiS, moras
imeti nekaj posebnega, biti malo nor in podobno. V stroki kreativhost opredeljujejo
celo naSi nazivi, merilo za naso kreativnost pa so vsakoletne nagrade na kreativnih
festivalih, ki naSo kreativnost dokazujejo ali zavraajo ter nam dolo¢ajo vrednost in
ugled. V resnici pa smo lahko kreativni vsi, tako v zasebnih kot poslovnih procesih.
Vsi imamo domisljijo, vsi smo lahko originalni in vsi lahko imamo izvirne zamisli.
Razlike so v stopniji izvirnosti, ki pa jo najvecCkrat pogojuje pogum. Drzno, nenavadno
ali izvirno razmisljanje v kreativnih procesih je vesScina, ki potrebuje veliko prakse.
Zato je pomembno, da ustvarjamo pogoje tako v javnem kot zasebnem Zivljenju, kjer

so kreativni procesi in soustvarjanje kreativnih resitev dostopni vsem (Krulc, 2018).



Veéina ljudi meni, da je najbolj$a pod pritiskom, glede na raziskavo® (Hubert, 2011)
pa lahko opazimo nekaj ravno nasprotnega. Vecina jih je bila najmanj kreativna
ravno ob bitki s Casom. In ne samo to, kreativnost je padla tudi v naslednjih dveh
dneh. Najvecja tezava je ta, da se ob bitki s ¢asom ne utegnemo podrobneje
ukvarjati s tezavo. Kreativnost pa zahteva ¢as, v katerem lahko tezavo spoznamo,
reSitve pa prihajajo kar same. Tudi Hubert (2011) je v svoji raziskavi ugotovil, da

kreativnost zahteva Cas, v katerem tezavo spoznamo.

Kreativnost temelji na vecCjem Stevilu dejstev, kot so izkuSnje, znanje, tehni¢ne
sposobnosti, talent in zmozZnost sprejemanja novih zamisli. Pomembna pa je tudi
stopnja samomotivacije, saj se le malo ljudi zaveda svojega potenciala (Hubert,
2011).

Ljudje smo vecCinoma nagnjeni k temu, da prenehamo ustvarjati nove ideje in Zelimo
izvesti prvo dobro idejo, ki nam pride na pamet. Na zalost to pomeni, da vse
morebitne druge dobre ali Se boljSe ideje nenamerno izlo¢imo. Dobre ideje lahko le z
malo nadaljnjega kreativhega razmisljanja obcutno izpopolnimo in izpilimo. Prva
dobra ideja, ki se porodi v glavi, naj ne bo konec usmerjenega ustvarjalnega
razmisljanja; naj bo mejnik za prehod na drugo stopnjo procesa kreativnosti (de
Bono, 2016).

! Raziskava oddelka za Podjetniski menedZment na Harvard Business School Teresa Amabile, ki je s
skupino doktorjev znanosti, podiplomskih Studentov in direktorjev ve¢ podjetij zbrala skupno 12.000
dnevnih odgovorov 238 kreativnih ljudi z razli¢nih podrodij.
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2.2 KREATIVNO MISLJENJE

"Pravzaprav so edini, ki so zadovoljni s svojo sposobnostjo razmi$ljanja, slabi

misleci, ki mislijo, da je namen razmiSljanja potrditi njihov prav."
Edward de Bono

Ce se vprasamo po definiciji kreativnega misljenja, bomo tezko vse zajeli v eni
povedi. Kreativno misljenje je razmi$ljanje izven ustaljenih tirov, razmisljanje brez
pravil. Ukvarja se s spremembo, cilj kreativhega mi$ljenja je, da bi z odmikanjem od
starih idej nasli nove, boljSe ideje (de Bono, 2005). Razmisljanje je spretnost, ki jo
lahko razvilemo in ni enaka inteligenci. Inteligenca je potencial CloveSkega uma,
medtem ko je razmiSljanje veScCina, ki uporablja potencial naSe inteligence
(Petkovsek Stakul, 2010).

2.2.1 Konvergentno in divergentno misljenje
MiSlienje glede na miselne vsebine delimo na konvergentno in divergentno. Za
kreativno misljenje sta pomembna tako divergentno kot konvergentno misljenje, saj
divergentno misljenje predstavlja le zaCetno fazo kreativnega misljenja (pridobivanje
idej), da dobimo uporaben izdelek pa za ovrednotenje prej pridobljenih idej

potrebujemo tudi konvergentno misljenje (Mumford, 2010).

2.2.1.1 Konvergentno misljenje
Konvergentno misljenje je osredotoCeno na samo eno zamisel, daje pa predvidljive in
tipiCne resitve, ki temeljijo na predznanju in logi€énem misljenju. Je tisto, pri katerem je
vsa intelektualna dejavnost usmerjena k iskanju ene reSitve problema, ki temelji na
logichem razmisljanju in predznanju problema. Problem moramo razstaviti na dele in
nato odstraniti negotovosti o posameznih delcih. Z razumevanjem »koS¢kov«
problema skuSamo sestaviti sestavljanko, ki predstavlja njegovo reSitev. Tak3no
misljenje uporabljamo pri diagnozah bolezni, reSevanju krizank ter testov znanja in

inteligentnosti. Tega misljenja smo bili nau€eni predvsem v Soli (Sri¢a, 1999).

2.2.1.2 Divergentno misljenje
Divergentno miSljenje je razvijanje Stevilnih zamisli in iskanje oddaljenih povezav.
Resitve so nepriCakovane in nenavadne ter zahtevajo drugacno videnje problema in

nove sinteze znanja — preseganje predhodnega znanja.



Divergentno misljenje je drugacno od konvergentnega. Misli so razkroplijene, ne
i5Cejo ene reSitve, temve€ veC zelo razlicnih reSitev. To misljenje zahteva, da se
obrnemo od uhojenih poti in gremo v neznano. ldeje so zato lahko nenavadne in
nepriCakovane. Primer tega miSljenja je arhitekt, ki projektira hiSo. Izmislil si bo

mnogo idej, kako bo zgradba izgledala. Stevilo skic je lahko neskon&no, omejujeta ga

sv e

Navadno ljudje ne razmiSljamo divergentno, saj smo bili vzgojeni, da hodimo po
uhojenih poteh. Vidimo le resitve, ki smo se jih ze naucili, in smo slepi za izvirnejSe in
boljSe ideje. Novih idej velikokrat noCemo poskusiti tudi zaradi negativnih izkusen;.

Ce redujemo tezave rutinsko, potem to pomeni, da nismo ustvarjalni (Sri¢a, 1999).

2.2.2 Vertikalno in lateralno misljenje
Priznani teoretik ustvarjalnosti Edward de Bono je misljenje delil malo drugace kot
omenjeno zgoraj — na vertikalno in lateralno misljenje. Lateralno razmi$ljanje je bolj
neposredna oblika generiranja novih idej. Nekateri problemi zahtevajo vertikalno

misljenje (logi¢no razmisljanje), spet drugi pa lateralno.

Kreativen Clovek obvlada obe obliki miSljenja. Najprej pridobiva ideje s pomocjo
lateralnega razmisljanja, nato pa jih s pomocjo vertikalnega preverja, potrjuje ali
zavraCa. Zgolj lateralno misljenje pelje v sanjarjenje, avtizem, zidanje gradov v
oblakih, samo vertikalno pa v suhoparno ponavljanje istih operacij in jalovost v idejah.
TeZave nastanejo, kadar vertikalno misljenje blokira lateralno misljenje (de Bono,
2006).

2.2.2.1 Vertikalno misljenje
Vertikalno miSljenje je logi€no misljenje enako konvergentnem misljenju. Je
selektivno, pri njem gre za toCnost, svojo pot izbira tako, da izlo€a druge poti. Je
analiti¢no, zaporedno (reSitve iS¢e korak za korakom, vsi so med seboj povezani in

morajo imeti svojo pravilnost, da se lahko pride do kon&nega sklepa).

Pri vertikalnem misljenju mislec osredotoCi vse miselne procese k iskanju ene resitve,
tako da se misel postopoma razvija, giblje se od toCke do toCke. Mislec zavestno

nadzoruje misli, da ne uidejo iz enosmerne poti (de Bono, 2006).


https://sl.wikipedia.org/wiki/Sanje
https://sl.wikipedia.org/wiki/Avtizem
https://sl.wikipedia.org/wiki/Operacija

2.2.2.2 Lateralno misljenje
Za lateralno razmisljanje je znacilen Sirok obseg pozornosti. Mislec ne ve, od kod
prihajajo ideje, in se o tem niti ne sprasuje. Ideje prihajajo v nekakSnem meditativnem
stanju, za katerega je znacilna miselna sproScenost in visoka stopnja osebne
svobode. VsakrSna prepoved, ukaz, kontrola ali samokontrola takoj prekinejo proces.
Ukvarja se s spreminjanjem vzorcev. Z vzorci mislimo na ureditev informacij na
spominski povrsini, ki predstavlja naS razum. Vzorec je ponaviljajoCe se zaporedje
nevtralnega  delovanja. V  praksi je vzorec katerikoli  ponavljajoCi
se koncept, ideja, misel, podoba. Namesto, da bi vzeli vzorec in ga razvili, kot je
navada pri vertikalnem razmisljanju, se z lateralnim razmisljanjem trudimo razviti in
na novo sestaviti vzorec tako, da zadeve povezemo na drugacen nacin. Namen je
poiskati boljSe in ucinkovite vzorce. Ideja, ki je bila neko€ tako zelo ucinkovita, morda
danes ni ve€ koristna, vendar pa se je trenutna ideja razvila neposredno iz stare in

zastarele ideje.

Lateralno razmiSljanje je odnos do informacij in metoda za uporabo le-teh. UpoSteva
posamezne nacine gledanja na stvari kot koristne, toda ne kot edine in absolutne.
Torej priznava koristnost vzorca, a ne kot neizogibnega, temve¢ kot enega od
nacinov, kako sestaviti stvari. Poleg tega, da gre za odnos, je lateralno razmi$ljanje
tudi poseben nacin uporabe informacij, da bi spremenili vzorec. Informacij ne
uporabljamo zaradi njih samih, ampak zaradi njihovega ucinka. Ta nacin uporabe
podatkov je usmerjen naprej in ne nazaj (ne zanimajo nas razlogi, ki so nas pripeljali
do sem, pa€ pa nas zanima ucinek, ki lahko sledi iz njihove uporabe). Poznamo tri
orodja lateralnega razmi$ljanja, in sicer: izzivanje, povzemanje koncepta in

provociranje (de Bono, 2006).

2.2.3 Proces kreativhega reSevanja problemov

Proces kreativhega reSevanje problemov poteka v Stirih fazah:

1. definiranje problema,
2. zbiranje informacij,
3. generiranje idej,

4. evalvacija idej.

Prvi korak definiranja problema je ugotavljanje vedenja, s katerimi problem, za

katerega iS€Cemo resitev, prepoznamo in ga natan¢no dolo¢imo.
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Naslednji korak je zbiranje informacij. Drugi korak zavzema vse mozne dejavnosti, ki

S0 povezane z aktivnim iskanjem in s pridobivanjem podatkov v zvezi s problemom.

Tretji korak je generiranje idej, s katerim Zelimo ustvariti ¢im ve€ povezav med prej
izbranimi reSitvami problema ter naSim problemom. Pri tem je zaZeleno, da

posameznik uporabi razlicne tehnike kreativnega misljenja.

V zadnjem koraku, imenovanem evalvacija idej, reSitve oziroma ideje kriticno
ocenimo in izberemo, tisto, ki je glede na na$ problem najbolj ustrezna (Mumford,
2012).

2.3 TEHNIKE KREATIVNEGA MISLJENJA

Kreativnost je mogoCe pospesiti vsaj do neke mere. Miselni mehanizem za
povecCanje kreativnosti lahko spodbudimo, da lahko ustvari ¢&im ve€ tvornih idej.
Ustvarjalen ¢lovek mora biti zmozen domisliti se najbolj nenavadnih kombinacij —
takih, ki niso zapisane v nobenem programu — da iz navidezno kompleksne naloge

producira novo, najbolj enostavno resitev (Likar et al., 2002).

Tehnike kreativnega razmisljanja (tudi tehnike ustvarjalnega misljenja) so nacini, ki
spodbujajo posameznika k tvorjenju idej (Pecjak, 1989). Druga definicija pravi, da so
to sistematicni postopki ali poti, ki spodbujajo proces u€enja v superviziji (Bogataj,
2004). S kreativnostjo in z novimi znanji najdemo nove nacine iskanja resitev, ki jih
potrebujemo za reSevanje nalog, ki so pogosto izven polja lastnih izkuSenj. K temu
pristopimo sistematsko, z metodami, ki nam olajSajo iskanje novih reSitev. lzvajanje
tehnik kreativnega misljenja nam z usposabljanjem in izkuSnjami znatno poveca

ucinkovitost poiskanih resitev (Bostnar, 2016).

Izvajamo jih lahko skupinsko ali individualno. Prednost skupinskega dela je, da
udelezenci spodbujajo drug drugega k vedji kreativnosti in producirajo vec¢ ter
izvirnejSe ideje. Pri individualnem delu pa so ovire, ki izvirajo iz predsodkov, manjSe,
veC je moznosti prilagajanja in ni treba Cakati na druge ljudi, saj jih lahko koristimo
kadarkoli. Tehnike kreativhega razmis$ljanja vzbudijo kreativnost v osebah, ki jo imajo
v sebi, a je ne znajo ali ne morejo sprostiti. Ne ucijo kreativnosti oseb, ki jim to ne
leZi, saj le kazejo bliznjice in odstranjujejo ovire. Ne delajo CudeZev, saj z njimi
veCinoma prihajamo do majhnih idej, ki nam olajSujejo delo in zivljenje (Likar et al.,
2002).
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2.4 KREATIVNOST V SOLAH

Kreativnost je klju¢na za ustvarjanje dodatne vrednosti v danasnjem Casu in prostoru.
Razli¢ni potenciali ustvarjalnosti niso aktivirani, ker nimajo uc€inkovitega raziskovalno-
razvojnega podrocja, podpornih ustanov z razvito mrezo spodbudnega ustvarjalnega
okolja in Solskega sistema, ki se Ze od vrtca naprej daje mladim osnovne nastavke za

razvoj kompetenc kreativnosti (Cankar et al., 2011).

Za slovenske Sole je znacilen tako imenovani »zaprt« pouk, ki ne spodbuja
posameznikove kreativnosti. Pri pouku so Se vedno prisotni stari nacini delovanja,
strah pred izpostavljanjem in enosmerno razmisljanje. UCitelji se doumevajo kot edini
posredovalci znanja in odlo¢ajo, kaj je prav in kaj ni (Cankar et al., 2011). Premalo je
poudarka na divergentnem in lateralnem razmisljanju, nove ideje in reSitve bi bilo
treba bolj spodbujati (Burke, 2007).

Likar (2004) je ugotovil, da je pri petih letih ustvarjalinih 90 % otrok. Ta delez se
devetkrat zmanjSa pri sedemnajstih letih, ko je ustvarjalnih le Se 10 % najstnikov. V
nadaljnjih letih se odstotek zmanjSa na 5 %. Zaradi teh dejstev Likar (2004) meni, da
bi morali spodbujati ustvarjalnost Ze v mlajSih letih z ustreznimi tehnikami in
metodami dela. S tem se strinjajo tudi tuje Studije Chella et al. (1991). Kljub ustrezno
postavljenim ciliem se lahko zaradi nezadovoljivega interesa uciteljev za spodbujanje
kreativhosti u€encev ta prizadevanja unicijo (Popp in Vidmar, 2004). Pergar-
Kuscarjeva (1999) je v svoji raziskavi ugotovila, da se je kreativnost pri razredih, ki so
imeli ustvarjalne ucitelje, poveCala od zacCetka do konca Solskega leta, pri
neustvarjalnih uciteljin pa se je zmanjSala. Tudi Barron (1969) meni, da se z
neugodno razredno klimo izgubi veliko ustvarjalnih potencialov. Ustvariti je torej treba
okolje, v katerem prevladujejo skupinsko delo, spodbuda, medsebojno sodelovanje,
enakopravnost, izvirnost in motivacija (Likar, 2004).

Nasa druzba naj bi se iz informacijske spremenila v ustvarjalno (Florida, 2002).
Stevilni avtorji (Kelley in Littman, 2005; Meinel in Leifer, 2011) poudarjajo
pomembnost ustvarjalnega reSevanja problemov. Vecina ¢lanic Evropske unije skusa
vplesti v Solski sistem vel ustvarjalnih spodbud (Eurydice, 2012), drzave, kot so
Irska, Velika Britanija in Finska, pa Ze imajo spodbujanje razvijanja kompetence

kreativnosti vklju¢eno v osnovnosSolski sistem (Hytti et al., 2002).
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2.5 KREATIVNOST V GOSPODARSTVU

Kreativnost je izrednega pomena za napredek v organizacijah in podjetjih, posledi¢no
pa tudi za napredek v druzbi. Ena izmed temeljih konkurenc¢nih prednosti vsakega
podjetja na trgu je inovativni pristop, ki prispeva k vecji opaznosti in priljubljenosti na

trgu.

Na socialni ravni lahko kreativnost vodi k novim spoznanjem in odkritiem v znanosti,
umetnosti ali socialnih programih. V ekonomiji pa k novim produktom in storitvam, ki
ustvarjajo nova delovna mesta. Kreativnost in inovativnost sta temeljni dejavnosti za

rast in delovanje vseh vrst organizacij, od poslovnih, vladnih do neprofitnih.

Do leta 2020 se bo 35 % znanj, veSCin in spretnosti, ki jih danes Stejemo kot
pomembne, spremenilo. Tudi kreativno razmisljanje naj bi postalo pomembnejSe.
2015 je bila kreativnost na 10. mestu najpomembnejSih kompetenc za zaposlitev, v
letu 2020 naj bi se povzdignila na 3. mesto. (http://reports.weforum.org/future-of-jobs-
2016/)

in 2020 in 2015 ECONOMIC
FQRUM

1.  Complex Problem Solving 1.  Complex Problem Solving

2.  Critical Thinking 2.  Coordinating with Others INFRONING T ST

3. Creativity 3 People Management '

4. People Management 4, Critical Thinking

5. Coordinating with Others 5.  Negotiation

6. Emotional Intelligence 6.  Quality Control

7. Judgment and Decision Making 7.  Service Orientation

8.  Service Orientation 8.  Judgment and Decision Making

9. Negotiation 9.  Active Listening

10. Cognitive Flexibility 10. Creativity
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Slika 1: Prikaz 10 najpomembnejsih vescin delojemalca leta 2015 in leta 2020.

Slovenija ima poleg drugih najrazvitejSih drzav, po raziskavi GEM, inovacijsko
gospodarstvo. To pomeni, da je inoviranje kljuéni dejavnik za nadaljnjo rast

gospodarstva. (https://www.gemconsortium.org/)
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3 METODOLOGIJA DELA

Za namen raziskave sva uporabili dve metodi. Prva je bila poskus, s katerim sva
ugotavljali ucinkovitost tehnik kreativnega miSljenja. Drugi del pa je obsegal
anketiranje dijakov Gimnaziji Celje - Center od 1. do vklju€no 4. letnika in anketiranje
profesorjev, vseh teh programov na Gimnazije Celje-Centern(gimnazija, umetniska

gimnazija, predSolska vzgoja).

3.1.1 Delavnice kreativhega misljenja

3.1.1.1 Udelezenci
Tecaja se je udelezilo deset gimnazijcev 2. letnika: sedem deklet in trije fantje. V
kontrolni skupini je bilo enako Stevilo deklet in fantov 2. letnika z enakim ucnim

uspehom.

Preglednica 1: Prikaz vzorca eksperimentalne in kontrolne skupine v Stevilu (N) in odstotnem
delezu (%) anketirancev

Moski Zenske Skupaj
N (%) N (%) N (%)
Eksperimentalna
skupina 3 (30) 7 (70) 10 (100)
Kontrolna skupina 3 (30) 7 (70) 10 (100)

3.1.1.2 Pripomocki
Na delavnicah sva izvajali vaje lateralnega in ustvarjalnega misljenja de Bona po
njegovin monografijah Lateralno razmisljanje (2006), Nauditi svojega otroka
razmisljati (2016) in Kako imeti ustvarjalne ideje: 62 vaj za razvijanje lastnega uma
(2016) z dovoljenjem Nastje Mulej, licencirane trenerke de Bonovih orodij kreativhega
razmisljanja. Prav tako sva izvedli nekaj drugih vaj ustvarjalnega misljenja in sicer:
brainstorming (nevihto mozganov), 6-3-5 brainwriting (mozZgansko zapisovanje)

Bernda Rohrbacha (1968), metodo prisilnih povezav in metodo Walta Disneyja.

Rezultate testa kreativhega razmisljanja sva obdelali v programu Microsoft Excel in
rezultate prikazali kot grafe Stevil zapisanih idej prvega in drugega testa vsakega

posameznega udeleZzenca poskusa.

3.1.1.3 Postopek
Izvedli sva 8 delavnic, ki so potekale na GCC po pouku od 3. do 31. januarja 2019.

Vsaka delavnica je trajala 60 minut. Za izvedbo v januarju sva se odlocili, ker sva
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predvidevali, da bo za u€ence to najmanj obremenjujoCe, saj je vecCina dijakov Ze

koncala ocenjevanje znanja v polletju.

Dijaki so dvakrat reSevali teZzavnostno enak test, na podlagi katerega sva sklepali o
uCinkovitosti delavnic. Prvi¢ so test reSili pred prvo delavnico, drugi¢ pa so test
reSevali po koncu delavnic. Kontrolna skupina je reSila enake teste 7. januarja 2019
in 5. februarja 2019.

3.1.1.4 Test kreativnega misljenja

Test kreativnega razmisljanja je bil sestavljen iz treh nalog:

1. V prvi nalogi so morali dijaki razmisliti o drugac¢ni rabi vsakdanjih predmetov.
Pri zaCetnem testu so dijaki razmislili o razlicnih rabah jedilne Zlice, pri
koncnem testu pa o razlicnih rabah jedilnega noza.

2. V drugi nalogi so razmislili, kaj je dobrega na tem, da ste izgubili 50 EURQV,
ki ste jih imeli v hlacnem Zepu, pri konChem poskusu pa na tem, da va$
so$olec vsako jutro zamudi pol ure v Solo.

3. V tretji nalogi so morali zapisati vse, kar bi lahko predstavljal » obladek«, pri

kon¢nem poskusu pa vse, kar bi lahko predstavljala »zvezda«.

Slika 2: Kaj je na sliki?

Naloge smo ¢asovni omejili, za vsako nalogo so dijaki imeli na voljo tri minute.

3.1.2 Anketa

3.1.2.1 UdelezZenci
Po zaprtju spletnih strani z anketama je bilo ustrezno reSenih 362 anket, od tega jih
je resilo 332 dijakov in 30 profesorjev. Gimnazija Celje - Center je Sola z 927 dijaki in
80 profesorji. To pomeni, da je anketo resilo 35,8 % ucencev in 37,5 % profesorjev.
Razlog za nizek odstotek moskih anketirancev (10 % in 20 %), bi bil lahko, da je na

GCC razmeroma malo moske populacije v primerjavi z Zzensko. Na Soli je med 927
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dijaki le 158 fantov, kar predstavilja 17 % celotne populacije, med 80 profesorji pa
poucuje 17 moskih, kar predstavlja 21,3 % populacije. Preglednica 2 prikazuje vzorec

anketirane populacije v Stevilu in odstotnem delezu.

Preglednica 2: Prikaz vzorca anketirane populacije v Stevilu (N) in odstotnem delezu (%)
anketirancev

Moski Zenske Skupaj

N (%) N (%) N (%)
Dijaki 32 (10) 293 (90) 325 (98)°
Profesorji 6 (20) 24 (80) 30 (100)

Preglednica 3 prikazuje vzorec anketiranih dijakov glede na letnik in program.

Preglednica 3: Prikaz vzorca anketiranih dijakov po letnikih in programih v Stevilu (N) in
odstotnem delezu (%)

Splosna UmetnisSka Predsolska .
. Ny : . . Skupaj
gimnazija gimnazija vzgoja N (%)
N N N
1. letnik 52 10 34 95 (29)
2. letnik 31 24 68 123 (37)
3. letnik 18 7 49 74 (22)
4. letnik 21 7 10 37 (11)
Skupaj §t. (%) 122 (37) 47 (14) 161 (49) 329 (99)°

Preglednica 4 prikazuje vzorec anketiranih profesorjev glede na spol in leta
poucevanja.

Preglednica 4: Prikaz vzorca profesorjev po Stevilu let pou€evanja in spolu v Stevilu (N) in
odstotnem delezu (%)

Stevilo let Moski Zenske Skupaj
poucevanja N N N (%)
0-3 0 1 1(3)
4-6 0 2 2(7)
7-18 2 9 11 (36)
19-30 2 6 8 (27)
30 ali veé 2 6 8 (27)
Skupaj 6 24 30 (100)

Leta delovnih izkuSenj smo razdelili po Hubermanovem modelu uciteljevega

profesionalnega razvoja.

22 % dijakov se ni opredelilo po spolu.
1% dijakov se ni opredelilo po letniku in smeri izobraZevanja.
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3.1.2.2 Pripomocki
Za spletno obliko vpraSalnika smo se odloCili zaradi laZje obdelave podatkov in
laZjega posredovanja anket. Splethno mesto 1ka smo izbrali, ker je brezplacno in

preprosto za uporabo.

3.1.2.3 Postopek
Podatke smo zbirali med 23. in 30. januarjem 2019. Vprasalnik smo posredovali
anketirancem v spletni obliki. Dijakom smo po gmailu poslali spletni naslov

https://www.1ka.si/a/191908, profesorjem pa https://www.1ka.si/a/196641, na katerih
so lahko izpolnili anketo.
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4 REZULTATI

4.1 REZULTATI DELAVNIC KREATIVNOSTI
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B Zacetni test
1 J ® Kon¢ni test
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UdeleZenci delavnic

Stevilo zapisanih idej (N)
o (%]
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Graf 1: Prikaz rezultatov 1. naloge testa udelezencev delavnic kreativhega misljenja v Stevilu
zapisanih idej (N)

Iz grafa 1 je razvidno, da so vsi udelezenci reSevali prvo nalogo bolje po kon&anih
delavnicah. NajveC idej je zapisal udelezenec 3 (24), ki je tudi najbolj napredoval
(napisal je 16 idej ve€ kot na zaCetku). Sledita mu udeleZenec 8 (22 zapisanih idej) in
10 (21 zapisanih idej), ki sta oba ustvarila 14 idej ve€ kot na zacetku delavnic.
NajmanjSi napredek sta pokazala udelezenca 2 in 9, ki sta oba na konénem testu
zapisala 5 idej ve€ kot na zaCetku.

30

N
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15
M Prvi test
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Ollllllllll
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Udelezenci KS

Drugi test

Stevilo zapisanih idej (N)
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Graf 2: Prikaz rezultatov 1. naloge testa kontrolne skupine (KS) v Stevilu zapisanih idej (N)
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Kot lahko razberemo iz grafa 2, so udelezenci KS (1, 4, 8) drugi test resili slabSe kot
prvi. Udelezenec KS 1 je zapisal dve ideji manj kot na prvem testu, udelezenca KS 4
in 8 pa eno idejo manj. UdeleZzenec KS 7 je na obeh testih zapisal 6 idej. VecCina
preostalih udelezencev KS (3, 5, 6, 9, 10) je drugi€¢ napisala eno idejo vec.

Udelezenec KS 2 je edini zapisal dve ideji veC kot prvotno.
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Graf 3:: Prikaz rezultatov 2. naloge testa udelezencev delavnic kreativnega misljenja v Stevilu
zapisanih idej (N)

Graf 3 nam pove, da so udelezenci drugo nalogo na konénem testu reSevali bolje kot
na zaCetnem. Najbolje so se odrezali udelezenci 3, 8 in 10, ki so vsi zapisali 10 idej.
Sledita udeleZzenca 1 in 5 z devetimi idejami, nato udelezenec 8, ki je najbol]
napredoval. Napisal je 8 idej, kar je 6 veC€ kot na zaCetnem testu. UdeleZzenca 2 in 9

sta oba zapisala 7 idej, udelezenca 4 in 6 pa 6 idej.

Na grafu 4 lahko vidimo, da so trije udelezenci KS (2, 7, 8) zapisali enako Stevilo idej
v obeh testih. UdeleZzenci KS 1, 6, 9 in 10 so zapisali eno idej ve€ v drugem testu,
udelezenec KS 5 pa idejo manj. Udelezenec KS 3 je zapisal 3 ideje ve€ na drugem
testu, udelezenec KS 4 pa 2 vec.
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Graf 4: Prikaz rezultatov 2. naloge testa kontrolne skupine (KS) v Stevilu zapisanih idej (N)
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Graf 5: Prikaz rezultatov 3. naloge testa udelezencev delavnic kreativhega misljenja v Stevilu
zapisanih idej (N).

Iz grafa 5 je razvidno, da so tretjo nalogo vsi udelezenci reSevali bolje na konénem
testu. Najvec idej je imel zapisanih udelezenec 3 (48 idej), sledil je udelezenec 8 z 31
idejami, 10 s 27 idejami in 5 s 25 idejami. Najbolj je napredoval (poleg udelezenca 3)
udelezenec 4 (zapisal je 17 idej veC kot pred zacetkom delavnic). NajmanjSa razlika
med Stevilom zapisanih idej v zaCetnem in kon€nem testu je bila pri udelezencema 6
in 7 (6 idej). Najmanj idej je zapisal udelezenec 2 (13 idej). Udelezenca 1 in 9 sta po
koncu delavnic zapisala 11 idej vec.
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Graf 6: Prikaz rezultatov 3. naloge testa kontrolne skupine (KS) v Stevilu zapisanih idej (N)

Kot vidimo v grafu 6, je polovica udelezencev KS (2, 3, 5, 7, 10) zapisala na drugi
test vec idej kot na prvega. UdeleZzenca KS 2 in 5 dve ideji veg, 3, 7 in 10 pa eno vec.
UdeleZenec KS 6 je napisal enako Stevilo idej na obeh testih. Udelezenca KS 1 in 9
sta na drugem testu zapisala dve ideji manj kot na prvem, 4 in 8 pa idejo manj.
NajveC idej je zapisal udelezenec KS 5 (18 idej), najmanj pa udelezenec KS 6 (na
obeh testih 4 ideje).

4.2 REZULTATI ANKETIRANIH DIJAKOV
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Graf 7: Delezi odgovorov dijakov v %, na vprasanje, kako ocenjujejo svojo kreativnost

40 % dijakov zase ocenjuje, da so pogosteje kreativni kot ne. 28 % se jih ocenjuje,
da so vecinoma kreativni, le 5% pa se je ocenilo, da so kreativni vedno. 21 % dijakov
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se ocenjuje, da so kreativni pogosteje ne kot da. 6 % dijakov misli, da so kreativni le

redko. Noben (0 %) dijak pa se ne ocenjuje kot nekreativnega.

Na vpraSanje, kaj jim pomeni »biti kreativen«, je veCina dijakov odgovorila, da si
originalen. Kreativnost jim predstavljata domisljija in iznajdljivost. Pomeni jim pot do
velikega Stevila idej in da lahko probleme laZje in hitreje reSiS. Predstavlja jim
umetnisko, prosto izrazanje. Pokazatelj kreativnosti jim je veliko obSolskih dejavnosti

in hitro reSevanje problemov.
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Graf 8: Delezi odgovorov dijakov v %, na vprasanje, kako ocenjujejo svojo kreativnost po
programih

Vecina gimnazijcev meni, da so kreativni pogosteje da kot ne (36 %) ali ve€inoma (34
%). Nihce (0 %) ne misli, da niso kreativni nikoli, 6% jih meni, da so kreativni redko.
17 % gimnazijcev se oznacuje kot kreativhe pogosteje ne kot da, 7 %, kot kreativhe

vedno.

43 % dijakov umetniSke gimnazije se ocenjuje kot kreativhe ve€inoma, 21 % kot
kreativne pogosteje da kot ne in 15 % kot kreativne vedno. 17 % jih meni, da so

kreativni pogosteje ne kot da in 2 % da so kreativni redko in nikoli.

Skoraj polovica (46 %) dijakov predSolske vzgoje meni, da so kreativni pogosteje da
kot ne, 25 % pogosteje ne kot da. 19,1 % se jih ocenjuje kot kreativhe vec€inoma, 7 %

redko in 2 % kot vedno. Nih&e (0 %) ne meni, da niso kreativni nikoli.
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Graf 9: Delez odgovorov dijakov v %, na vprasanje, kako pomembna se ti zdi kreativnost pri
pouku/pri delu/v zivljenju

Dijaki v vecini (56 %) ocenjujejo kreativnost kot pomembno pri pouku/delu/v Zivljenju.
Zelo pomembna se zdi 32 % vprasanim dijakom. 1 % dijakov se zdi nepomembna,

3 % pa zelo nepomembna. 8 % dijakov nima mnenja.
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Graf 10: Delez odgovorov dijakov v %, na vprasanje, ali se strinjajo oziroma ne strinjajo z
naslednjimi trditvami

Dijake smo vprasali, ali se strinjajo s trditvijo, da se je kreativnosti mozno nauciti. 52
% vpraSanih se s trditvijo strinja, 48 % pa ne.



61 % vpraSanih dijakov meni, da je kreativnost odvisna od talenta. Preostalih 39 %

dijakov trditev zavraca.

Da so samo umetniki kreativni, meni 2 % anketiranih dijakov, kar 98 % pa, da niso
samo umetniki kreativni.

60 % dijakov meni, da se ideje zgodijo same od sebe, le 40 % anketiranih dijakov

meni, da se ideje ne zgodijo same od sebe.

m Da. = Ne.

Graf 11: Delez odgovorov dijakov v %, na vprasanje, ali bi bili pripravljeni biti v Soli uro ve¢, da
se priucijo kreativhega razmisljanja

Polovica dijakov (51 %) je pripravljenih ostati v Soli eno uro ve¢, da bi se priudili

kreativhega misljenja.
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Graf 12: Delez odgovorov dijakov v %, na vprasanje, kaksSen je po njihovem mnenju poudarek
na kreativnosti pri pouku na GCC
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Ko smo dijake vpra$ali, kako bi oznacili poudarek na kreativnosti pri pouku, jih je 42
% odgovorilo, da se jim zdi zadovoljiv. 26 % dijakov meni, da je poudarek na
kreativnosti med poukom pomanjkljiv, 4 % da je porazen. 27 % dijakov ocenjuje, da

je poudarek na kreativnosti tak$en, kot mora biti, 3 % dijakom se zdi vrhunski.
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Graf 13: Delez odgovorov dijakov v %, na vprasanje, kaksen je po njihovem mnenju poudarek
na kreativnosti pri obSolskih dejavnostih na GCC

Vecini dijakov se zdi poudarek na kreativnosti pri ob3olskih dejavnostih zadovoljiv (41
%), tak8en kot mora biti (39 %), ali celo vrhunski (16 %). 2 % dijakov ga zaznavata

kot poraznega, 3 % kot pomanjkljivega.
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Graf 14: Delez odgovorov dijakov v %, na vprasanje ali bi ocenili profesorje na GCC kot
kreativne
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5 % vpra$anih dijakov profesorjev na GCC ne bi ocenilo kot kreativne, 7 % dijakov pa
meni, da so vsi profesorji kreativni. Najvecji del (88 %) dijakov meni, da so kreativni
samo nekateri profesoriji.

Dijake smo povprasali, kateri profesorji se jim zdijo najbolj kreativni. Ker se na GCC

izvajajo trije programi, so tudi predmetniki in profesorji zelo razlini.

Gimnazijci kot najbolj kreativne dojemajo profesorje glasbe (74 %) in profesorje
likovne umetnosti (63 %). Za njimi so profesorji geografije (51 %) in profesorji Sportne
vzgoje (42 %). 40 % dijakov meni, da so kreativni tudi profesorji slovenscine,
zgodovine in kemije. 33 % vprasanih dijakov bi ocenilo profesorje biologije, kot
kreativhe, 32 % profesorje matematike in angled€ine. 21 % dijakov dojema kot
kreativne profesorje Spanscine, 19 % pa profesorje nemscine. 17 % dijakov bi kot
kreativne oznacili tudi profesorje fizike in psihologije. 14 % dijakov misli, da so
kreativni profesor;ji filozofije, 10 % bi oznacilo kot kreativne profesorje sociologije, 7 %

profesorje informatike.

Dijaki umetniSke gimnazije kot najbolj kreativhe dojemajo profesorje risanja in
slikanja (72 %), sledijo jim profesorji glasbe (59 %), profesorje likovne teorije (54 %)
in profesorji psihologije in angles¢ine (51 %). 44% vprasanih bi oznacilo profesorje
umetnostne zgodovine kot kreativne, 38 % profesorje likovne umetnosti. 33 % dijakov
meni, da so profesorji matematike kreativni, 31 % pa, da so kreativni profesorje
slovenscine. Sledijo jim profesorji Sportne vzgoje s 26 %. 21 % dijakov meni, da so
kreativni profesorji geografije, zgodovine in predstavitvenih tehnik. 18 % dijakov
meni, da so profesorji bivanjske kulture, plastiénega oblikovanja kreativni. Profesorje

nemscine in osnov varovanja dedisc€ine bi za kreativne ocenilo 13 % dijakov.

Dijaki predSolske vzgoje kot najbolj kreativhe dojemajo profesorje glasbe (66 %),
sledijo jim profesorji umetnosti (63 %), psihologije (52 %) in ustvarjalnega izrazanja
(43 %) in instrumenta (39 %). Sledijo jim profesorji zgodovine in iger za otroke (37
%).

31 % dijakov meni, da so kreativni profesorji matematike za otroke in 32 %, da so
kreativni profesorji Sportne vzgoje. 26 % dijakov oznacuje kot kreativhe profesorje
prakticnega usposabljanja, 25 % dijakov pa meni, da so kreativni profesorji tujega

jezika za otroke. 23 % kot kreativne oznacuje profesorje geografije ter razvoja in
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uCenja predsolskih otrok, 20 % profesorje angleScine in slovensCine ter 21 %

profesorje druzboslovja za otroke in 18 % profesorje matematike.
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Graf 15: Delez odgovorov dijakov v %, na vprasanje, katere profesorje zaznavajo kot kreativne
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13 % dijakov ocenjuje profesorje biologije kot kreativne in 10 % profesorje
naravoslovja za otroke in fizike. 38 % pa profesorje likovne umetnosti. 9 % dijakov
meni, da so profesorji pedagogike in pedagoSkih pristopov v predSolsko okolje
kreativni, 8 % pa tako meni za profesorje kemije in kurikuluma v vrtcu. Sledijo jim
profesorji jezikovnega izrazanja za otroke s 7 %, 35 dijakov meni, da so profesor;i
sociologije kreativni, 2 % profesorji informacijske-komunikacijske tehnike ter varnega
in zdravega okolja.
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Graf 16: Delez odgovorov dijakov v %, na vprasanje, kje so dijaki na GCC najbolj kreativni

41 % dijakov je najbolj kreativnih med odmorih, 39 % pa pri pouku. 26 % dijakov je
najbolj kreativnih v sklopu obsolskih dejavnosti, in sicer v glasbeni Soli, dekliSkem
pevskem zboru, pri MEPI-ju®, gledali$&u, odbojniki, plesnem krozku, filmskem kroZku,
Slagersih®. 6 % dijakov na GCC ni nikoli kreativnih, 3 % so kreativni na tekmovanijih.
Dijaki so poudarili, da so kreativni tudi pri likovnih predmetih in med poukom, ko si

Cas krajSajo z risanjem v zvezku ali pisanju dnevnika.

Dijaki menijo, da bi lahko Sola bolj spodbujala kreativnhost. V vecini menijo, da bi
morali pove&ati kreativnost pri pouku. Zeleli bi imeti ve& svobode pri izbiri motivov in
sodelovanja pri pouku. Kreativnost pri pouku bi povecali z ve€ skupinskega dela in z

manj ucenja na pamet. Njihovo kreativhost bi povecali tudi z OIV® in obSolskimi

* Mednarodno priznanje mladih (http://mepi.si/o-programu/) 25. 2. 2016.
® Glasbena skupina.
® Obvezno izbirne vsebine.
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delavnicami na to temo. Menijo, da bi lahko imeli na Soli tudi kroZek in predavanja na

temo kreativnega misljenja.

4.3 REZULTATI ANKETIRANIH PROFESORJEV

Ker pa Gimnazije Celje - Center ne sestavljajo samo dijaki, smo anketirali tudi

profesorje, saj imajo klju¢no viogo pri spodbujanju dijakov na podrocju kreativnosti.
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Graf 17: Delez odgovorov profesorjev v %, na vprasanje kako ocenjujejo svojo kreativnost

45 % profesorjev zase ocenjuje, da so pogosteje kreativni kot ne. 41 % se jih
ocenjuje, da so vecinoma kreativni, le 4 % se je ocenilo, da so kreativni vedno. 10 %

profesorjev se ocenjuje, da so kreativni pogosteje ne kot da.

Ko smo profesorje vprasali, kaj za njih pomeni »biti kreativen«, so zapisali:

»To je nacin, kako se sooCiti z neko situacijo; na nov, drugacen nacin povezati
neke informacije; vklju€iti in povezati ¢im ve€ raznolikih dejavnikov v nekaj
preprostega,; izraziti "sebe" skozi svoja udejstvovanja.«

- »Sposobnost ustvarjanja novega, drugacnega, kar ima neko vrednost. Tudi
sposobnost prilagajanja za ucinkovitejSe iskanje reSitev.«

- »lskati vedno nove reSitve za probleme, ki jih prinasa vsakdan, in ustvarjati
izvirno lastno Zivljenjsko pot, ki me izpolnjuje, vklju€uje ljudi okoli mene in
omogoca nauciti se vedno nekaj novega, kar naredi Zivljenje lepo.«

- »Kreativen je nekdo, ki uresniCuje svoje zamisli ali ideje, pri tem pa izhaja iz

danih materialnih ali drugih okoliS€in. Upa si biti drugacen.«
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- »Z danimi resursi iskati reSitve, ki so orientirane v realizacijo nove vsebine,

storitve, produkta, ki prinasa izboljSavo, napredek in trajnost.«

Vsi profesorji so asociirali kreativnost z novimi idejami in originalnostjo. Vecina jih

jo je povezala tudi z uporabnostjo.
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Graf 18: Delez odgovorov profesorjev v %, na vprasanje, kako pomembna se jim zdi
kreativnost pri pouku/pri delu/v zivljenju

Profesorji v vecini (50 %) ocenjujejo kreativnhost kot zelo pomembno pri pouku/delu/v
Zivlienju. Pomembna se zdi 37 % vprasanim. 10 % profesorjev se zdi zelo

nepomembna.
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Graf 19: Delez odgovorov profesorjev v %, na vprasanje, ali se strinjajo oziroma ne strinjajo z
naslednjimi trditvami



Profesorje smo vprasali, ali se strinjajo s trditvijo, da se je kreativhosti mozno nauciti.

79 % vpraSanih se s trditvijo strinja, 21 % pa ne.

61 % vpraSanih profesorjev meni, da je kreativhost odvisna od talenta. Preostalih 39

% profesorjev trditev zavraca.

Da so samo umetniki kreativni, ne meni nih¢e (0 %) od anketiranih profesorjev. Vsi

(100 %) zavracajo mnenje, da so samo umetniki kreativni.

74 % profesorjev misli, da se ideje zgodijo kar same od sebe, 26 % pa, da se ideje
lahko pridelajo.

Ko smo profesorje vprasali, kako bi oznac€ili poudarek ne kreativnosti pri pouku, ga je
66 % oznaCilo kot zadovoljivega. 17 % profesorjev meni, da je poudarek na
kreativhosti med poukom, takSen kot moa biti. 14 % profesorjev meni, da je

pomanijkljiv, 3 % pa se zdi vrhunski.
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Graf 20: Delez odgovorov profesorjev v %, na vprasanje, kaksSen je po njihovem mnenju

poudarek na kreativnosti pri pouku na GCC

55 % profesorjev meni, da so pri svojih urah pogosteje kreativni kot ne. 28 % jih
meni, da so ve€inoma ¢asa kreativni pri svojih urah, le 3 % profesorjev meni, da niso

kreativni. 14 % mislijo, da pogosteje niso, kot so.
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Graf 21: Delez odgovorov profesorjev v %, na vprasanje, ali ste po njihovem mnenju med
svojimi urami kreativni

Profesorji menijo, da so pri svojih urah kreativnhi v nacinu prenosa znanja,
raznoliki/aktualni vsebini, ki jo poveZejo (najdejo povezavo) glede na neko snov. Pri
svojih urah izrazajo kreativnost s povezovanjem teorije z izzivi Zivljenja, ponazoritvijo
teorije z demonstrativnim prikazom, razlago na zelo razlicne nacine, s spontanim
reSevanjem nenaclrtovanih dogodkov in podkrepitvijo razlage s primeri iz Zivljenja.
Nekateri profesorji opuscajo klasi€no poucevanje, vklju€ujejo dijake pri pripravah ure

in ure izvajajo tudi izven ucilnice.
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Graf 22: Delez odgovorov profesorjev v %, na vprasanje, ali bi ocenil profesorje na GCC kot
kreativne
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Kakor vidimo na grafu 22 nihée (0 %) od vprasanih profesorjev meni, da na GCC
noben profesor ni kreativen. 7 % ocenjuje kot kreativhe vse profesorje na GCC.

Vecina (93 %) bi jih oznacila kot kreativne le nekatere profesorije.
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Graf 23: Delez odgovorov profesorjev v %, na vprasanje, kakSen je po njihovem mnenju
poudarek na kreativnosti pri obSolskih dejavnostih na GCC

52 % profesorjem se zdi poudarek kreativnosti pri obSolskih dejavnostih takSen, kot
mora biti. 28 % profesorjev meni, da je poudarek na kreativnosti zadovoljiv. 21 % jih

zaznava vrhunski poudarek na kreativnosti.

Profesorji menijo, da bi se lahko kreativnost na GCC povecala, ¢e bi pri pouku
upostevali dijakove predloge in jih vkljuCevali pri predajanju snovi. Menijo, da bi
povecali kreativnhost, ¢e bi dijakom dopuscali nekonvencionalno in neusmerjeno
razmiSljanje. Ocenjujejo, da imajo dijaki na GCC zelo dobre moznosti za razvijane
kreativnosti zaradi Solskih in obSolskih dejavnosti in da je za to potrebna samo
motivacija. Menijo, da bi h kreativnosti pripomogel naCin pouka, kjer bi nagraditi
dijake za razmi$ljanje izven postavljenih okvirjev, jim dovolili, da razvijejo svoj nacin
razmisljanja in reSevanja problemov, prav tako bi dovolili napake pri odgovorih in
usmerjali njihov miselni tok, tako da jih sami prepoznajo in korigirajo. Profesorji
menijo, da je kljuCen dvig motivacije, ki pa ni odvisna samo od profesorjev, ampak
tudi od Zivljenja izven Solskih ustanov. Profesorji so mnenja, da bi pri dijakih povecali
kreativnost z aktivnimi metodami poucevanja, zunanjimi predavatelji, ki so vrhunski

motivatorji kreativnosti in kreativnimi uénim okoljem.
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Profesorje smo nato vpra$ali, kako bi lahko povecali njihovo lastno kreativnost.
Menijo, da bi si veCkrat morali upati stopiti iz udobnih okvirjev in rutine, se vecCkrat
znali povezati in obiskati medsebojne ure. Bili bi lahko bolj kreativni, ¢e bi se
zavedali, da njihov predmet ni najpomembnejsi, da se veliCina gradi tudi z
medsebojnim povezovanjem in s priznanjem drugega, z vzpodbujanjem zvedavosti in
»kukanja« izven lastnih okvirjev. Prav tako bi si Zeleli kreativne delavnice, kjer bi se
jim predstavili primeri dobre prakse, z dodatnim izobraZevanjem in nagrajevanje
uciteljev, ki s svojim delom vzpodbujajo pri dijakih kreativhost. Menijo, da bi lahko bili

pri svojih urah veliko bolj kreativni, ¢e bi jih razbremenili birokracije.
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5 RAZPRAVA

UdeleZenci delavnic kreativnega miSljenja so vsi reSili test ob koncu delavnic
uspesSnejSe kot pred delavnicami. Za razliko pa kontrolna skupina ni pokazala
takSnega napredka, nekateri so celo nazadovali. To dejstvo potrjuje najino
predvidevanje, da so tehnike kreativnega misljenja ucinkovite. Res je, da so se dijaki
delavnic udelezili na lastno Zeljo, zato je mozno, da bi manj motivirani dijaki tudi po

delavnicah imeli slabSe rezultate.

Tudi med dijaki, ki so se udelezili delavnic, so se pojavile razlike. Udelezenec 3 je
najbolje resil vse tri naloge, sledila sta mu udelezenca 8 in 10 (graf 1, 2, 3).
Udelezenci 2, 7 in 9 so vsi reSili naloge slabSe. Zanimivo je, da so nekateri
udelezenci Ze na zaCetnem testu reSili naloge nadpovpre¢no v primerjavi z ostalimi
udelezenci, nekateri pa podpovprecno. To se je pokazalo tudi v kontrolni skupini, tisti,
ki so imeli pri prvem testu ve€ idej, so jih imeli tudi pri drugem ve¢ kot drugi. Zaradi
teh dejstev lahko predvidevamo, da imajo nekateri dijaki predispozicije za vecjo

kreativnost.

Zanimivo bi bilo tudi, ¢e bi izvajali na$ test po vsaki delavnici in mogoce Se po vseh
delavnicah, da bi videli, kako so dijaki postopoma napredovali in ali se ta znanja

obdrzijo tudi leto ali ve€ po konc€anih delavnicah.

Na splosno so se dijaki ve€inoma ocenjevali kot pogosto kreativne (graf 7). Dijaki
umetniSke gimnazije so se v najve¢jem odstotku ocenili kreativne vedno ali veCinoma
(58%), za razliko od dijakov predSolske vzgoje, ki so se v 26 % pocutili kreativne
vedno ali ve€inoma, in gimnazijcev, ki se jih je 41 % opredelilo za kreativne vedno ali
vecCinoma. Menimo, da na to vpliva zelo raznolik urnik, ki spodbuja razvijanje obeh
hemisfer mozganov. S strokovnimi predmeti je spodbujeno divergentno misljenje, kjer
so misli razkropljene, ne iSCejo ene resSitve, temvec vec zelo razlicnih reSitev. Ideje so
zato lahko nenavadne in nepriCakovane, kar je v umetnosti zazeleno, celo obvezno.
»NajlaZje si kreativen takrat, ko imas prosto izbiro. Kadar te nekdo omejuje in ti da
dolo¢ene pogoje, moras svojo kreativnost tudi omejiti na doloCeno temo in nima$
toliko svobodne domisljije,« je zapisal dijak umetniSke gimnazije. Pri strokovnih
predmetih dijaki skupaj s profesorji sooblikujejo pouk in dolo€ijo motive, ki jih nato

ustvarjajo.
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Vendar je prav tako najvecji delez dijakov umetniske gimnazije oznacilo, da niso
kreativni nikoli (2 %). NihCe izmed gimnazijcev ali dijakov predSolske vzgoje se ni
ocenil kot povsem nekreativnega. Meniva, da je tak rezultat mozen zato, ker imajo
dijaki umetniSke gimnazije najveC strokovnih predmetov, kjer lahko pokaZzejo svojo

kreativnost, to pomeni tudi, da se toliko bolj zavedajo, kadar so nekreativni.

Kreativnost profesorjev odraza kreativnost njihovih u€encev. To potrjuje raziskava
Pergar-KuScarjeve (1999). V njej je ugotovila, da se je kreativnost pri razredih, ki so
imeli kreativhe ucitelje, poveCala od zacCetka do konca S3olskega leta, pri
neustvarjalnih uciteljin pa se je zmanjSala. V najini raziskavi je ve¢ kot polovica
dijakov umetniske gimnazije dojemalo kot najbolj kreativnhe med profesorji, profesorje
risanja in slikanja, sledili so jim profesorji glasbe (59 %) in profesorji likovne teorije
(54 %). To dejstvo potrjuje najino hipotezo, da so dijaki umetniSke gimnazije najbolj
kreativni pri strokovnih predmetih. Tudi vecina gimnazijci in dijakov predSolske vzgoje
je ocenilo kot najbolj kreativne profesorje glasbe. Profesorje likovne umetnosti je po
kreativnosti najviSe ocenilo 63 % gimnazijcev in enak odstotek dijakov predSolske
vzgoje. Ta odstotek se sklada tudi s tem, kar so dijaki napisali, da jim kreativnost

pomeni: umetnisko, prosto izraZzanje, domisljijo in originalnost.

Poleg tega predvidevama, da imajo dijaki pri pouku glasbe in likovnih predmetov
najbolj odprte roke, kaj poceti za projekte in pri nalogah med Solskimi urami zaradi
manjSega obsega snovi v primerjavi z drugimi predmeti. Zaradi prenatrpanih uc¢nih
nacrtov, predvsem gimnazijskega programa, profesorji ne morejo svojih ur narediti
kreativnih, kar tudi vpliva na odnos dijakov do kreativnosti. Veliko je odvisno tudi od
profesorjev samih, ne le od predmeta, ki ga poucujejo. To je potrdilo tudi dejstvo, da
so dijaki ocenili kot kreativne tudi profesorje drugih predmetov, ne le glasbe in likovne
umetnosti, kot smo predvidevali pred raziskavo (graf 15).

Z rezultati ankete sva ugotovili, da se je samo 26 % dijakov ocenilo kot najbolj
kreativne med obSolskimi dejavnostmi (graf 16), kar je v nasprotju z nasimi
predvidevanji. Meniva, da je vzrok za nizji odstotek ta, da niso vsi dijaki vkljueni v
krozke in dejavnosti po pouku. 16 % dijakov je ocenilo poudarek na kreativnosti pri
obSolskih dejavnostih kot vrhunski. Zanimivo je, da so vsi dijaki, ki so ocenili, da je
vrhunski poudarek na kreativnosti pri pouku, to enako ocenili tudi pri obSolskih
dejavnostih. Mozno je, da dijaki nimajo predstave, kako bi lahko izboljSali stvari, zato
so prekomerno zadovoljni s dogajanjem na Soli.
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Kar 41 % dijakov se je opredelilo najbolj kreativne med odmori (graf 16), vec kot pri
pouku (39 %), Ceprav so odmori med Solskimi urami dolgi 5 minut, najdaljSi odmor za
malico pa le 25 minut. To pomeni, da imajo dijaki v povprecju okoli 45 minut odmora
na dan, kar se enaci z eno Solsko uro. Pouka je torej od Sestkrat do osemkrat ve¢ kot
odmora in vendarle se skoraj enak delez dijakov pocuti kreativne tako pri pouku kot
med odmori. Razlog za to bi lahko bil, da so dijaki med odmori v bolj spros€enem
okolju, kjer niso obremenjeni s pravilnimi in z napacnimi odgovori. Poleg tega se pri
pouku uc¢imo konvergentnega misljenja (Sri¢a, 1999), ki je pomembno pri koncnih
fazah kreativhega mi$ljenja, ne pa tudi divergentnega ali lateralnega, ki je potrebno
za zadetne faze kreativnega misljenja (Burke, 2007). Ceprav je 88 % dijakov ocenilo
kreativnost kot pomembno ali celo zelo pomembno, jih 49 % kljub temu ne bi bilo
pripravljenih ostati po pouku uro vec, da bi se naucili kreativno razmisljati. To dejstvo

pripisujeva predvsem temu, da so dijaki nemotivirani ali prezaposleni.

Ceprav so dijaki v anketi kreativnost povezovali z umetnigkim izrazanjem, so se

skoraj v celoti zavedali, da niso kreativnhi samo umetniki (graf 10).

Da je kreativnost odvisna od talenta je menilo, 61 % dijakov, in da se je ne da nauciti,
44 % dijakov (graf 10). Dejstvo je, da je kreativnost do neke mere odvisna od talenta
(to se je pokazalo tudi pri rezultatih testa kreativhega misljenja), vendar nanjo vplivajo
tudi drugi faktorji: izkuSnje, znanja, tehni¢ne sposobnosti in zmoznosti sprejemanja
novih zamisli. Pomembna je tudi stopnja samomotivacije, saj se le malo ljudi zaveda

svojega potenciala (Hubert, 2011).

Raziskave s tega podrocja so pokazale, da je vsak povprecen Clovek zmozen neke
stopnje kreativhega dela. Poleg tega se je tehnik izzivanja, motenja, provokacije, ki
vodijo do novih idej mogoc€e nauciti. Razlog za dokaj visok odstotek dijakov (44 %), ki
so menili, da se kreativnosti ne da nauciti in da ideje pridejo kar same od sebe (60 %
dijakov), pripisujemo naSemu privzgojenemu misljenju. Razvili smo misljenje, ki iS¢e
»resnico«, to pomeni le eno pravo resitev, ne pa kreativhega misljenja, ki producira
ogromno Stevilo idej, ki so lahko tudi »napacne«. Kot je pokazala tudi naSa
raziskava, zivimo v prepriCanju, da je kreativen Clovek rojen, ne pa naucen
kreativhega misljenja. TakSno misljenje najverjetneje izvira iz temeljnih znanj anti¢ne
Grdije, ki so se skozi Cas prenesla v Evropo. Sokrata so zanimala samo vpraSanja in
argumenti, Platon je iskal resnico in ni verjel v raznolikost. To, da se je branja in
pisanja mozno nauciti, je vsem obiCajno, ko pa pride do vprasanja ucCenja
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kreativnosti, ljudje ne pomislimo, da se je te mozno nauciti le do neke mere (povzeto
po delavnicah kreativhega misSljenja Nastje Mulej). Tudi sami pred sodelovanjem na
delavnicah kreativnega miSljenja nismo nikoli pomislili, da bi se kreativnosti bilo

mozno nauditi.

Raziskave kazZejo, da imajo profesorji zelo velik vpliv na aktiviranje ucencevih
kreativnih potencialov (Barron, 1969), zato nas je zanimalo, kako pomembna se zdi
kreativnost profesorjem na nasi Soli. Vecina, 87 % profesorjev, je ocenilo kreativnhost
kot zelo pomembno ali pomembno pri pouku/delu/v Zivljenju, 10 % profesorjev pa je

menilo, da je kreativnost zelo nepomembna (graf 18).

To pomeni, da je kreativhost pomembna ali zelo pomembna skoraj enakemu delezu
dijakom (88 %) kot profesorjem (87 %). Vendar se zdi kreativnost zelo nepomembna
10 % profesorjem, kar je vecji delez kot pri dijakih (3 %) in tudi vecji, kot smo
priakovali. Zanimivo se hama zdi, da se profesorji ocenjujejo kot bolj kreativhe kot
dijaki. 5 % vec kot dijakov jih je ocenilo, da so pogosteje kreativni kot ne, 13 % vecl
kot dijakov, da so kreativni ve€inoma, 11 % manj kot dijaki, da so kreativni pogosteje
ne kot da in nih¢e od profesorjev se ni ocenil kot kreativnega redko ali nikoli, le 1 %

manj profesorjev kot dijakov se je oznacilo vedno za kreativne.

Vredno omembe se nama je zdelo, da so bili vsi profesoriji, ki so se ocenili kot vecCkrat
nekreativne kot kreativne, tisti ki pou€ujejo od 19 do 30 let. NajveC profesorjev, ki se
je ocenilo kot veckrat kreativne kot ne ali ve€inoma kreativne pa je poucevalo od 7 do
18 let. Podatki se skladajo s Pecjakovimi (1989) navedbami, da izku$nje vplivajo na
fleksibilnost naSega misljenja. Pri majhni izkuSenosti ni gradiva za obdelavo, zato je
kreativhost nizka. Pri srednji izkuSenosti je kreativnost najveCja, potem pa
ustvarjalnost pri veliki izkuSenosti zopet upade, ker mislec premleva le svoje izkusnje

in se vraca starim vzorcem.

Profesorji, ki ocenjujejo kreativnost kot pomembno, ocenjujejo kreativnost v Soli kot
zadovoljivo (73 %), dijaki, ki ocenjujejo kreativhost kot pomembno, ocenjujejo
kreativhost v Soli kot zadovoljivo (47 %), vendar pa kar 30 % dijakov ocenjuje
kreativnost pri pouku kot pomanikljivo ali porazno, medtem ko jo enako ocenjujejo 17
% profesorjev. Najvecji delez dijakov (42 %) in profesorjev (63 %) je ocenilo

kreativnost pri pouku kot zadovoljivo.
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Dijaki so navedli, da vidijo reSitev predvsem pri upostevanju njihovih idej in prilaganju
zanimivih dejstev v vsakdanjo snov. Zeleli so si, da profesorji ne bi zahtevali na
pamet naucenih stavkov za sprasevanje in teste. Kreativnost bi dvignili tudi s tem, da
bi ve€ razmisljati sami in dopuscali napaCne odgovore, saj s tem ustvarjamo in
krepimo naSo ustvarjalnost. Vec€je zanimanje za predmet in snov bi po mnenju
dijakov dosegli tudi z uporabo razliCnih tehnik kreativnega misljenja, saj bi s tem bolj

zapolnili snov.

Profesorji kreativnhost vnasajo v svoj pouk z novimi in drugacnimi nacini predajanja
snovi, Zelijo doseCi medpredmetno povezovanje, saj tako dijaki vidijo uporabnost v
naucenem znanju. Profesorji so menili, da je klju¢en dvig motivacije, ki pa ni odvisna
samo od profesorjev, ampak tudi od Zivljenja izven Solskih ustanov. Menili so tudi, da
bi zanimanje za predmet dvignili z nagrajevanjem in vecjim vklju¢evanjem dijakov v

obSolske dejavnosti, ki jih je na GCC zelo veliko.

Dijaki umetniSke gimnazije so si zazeli Se veC svobode pri tem, kako in kaj slikati pri
likovhem pouku, in da bi se bolj cenila originalnost. Ugotovili sva, da si Zelijo dijaki
nove in zanimivejSe pristope k podajanju snovi, prav tako vecjo odprtost profesorjev,
do idej dijakov. Profesorji pa so navedli, da niso dovolj izobrazeni na tem podrocju ali
pa si ne upajo stopiti iz ustaljenih tirov. Njihovo mnenje se sklada z ugotovitvami
Cankarja et al. (2011), ki so zapisali, da so slovenski ucitelji zelo kriti€ni do svojega
Studija. Tam bi morali spoznati nacine spodbujanja kreativnosti pri u¢encih, vendar
jim tega Studij ni omogocil.

Skozi anketo smo ugotovili, da imajo profesorji in dijaki razli€na priCakovanja od
poteka pouka in kako povecati kreativnost dijakov. Profesorji so bolj zadovoljni s
potekom pouka kot dijaki, kar tudi v veliki meri vpliva na njihovo zaznavanje
kreativnosti v Soli. Profesorji predvsem ne vedo, kako naj poveCajo zanimanje
dijakov, dijaki pa si Zelijo ve€ svobode pri poteku pouka. Vsi so izpostavili, da bi jim

predvsem koristilo predavanje strokovnjakov kreativhega misljenja in izobraZevanja.
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6 SKLEPNA BESEDA

6.1 OVREDNOTENJE NALOGE

V tej raziskovani nalogi sva raziskovali, kakSen odnos imajo dijaki in profesorji na
GCC do kreativnosti in kako bi lahko povecali kreativhost na Soli kot izobraZevalni
instituciji. Na zaCetku raziskovalne naloge, sva si zastavili sedem bistvenih vprasani
oziroma ciljev, na podlagi katerih sva si postavili hipoteze. Po analiziranju rezultatov

sva tri hipoteze zavrgli, tri potrdili in eno delno zavrgli.

H1: Potrdili sva hipotezo 1 o uspeSnosti vaj kreativhega razmisljanja, saj so vsi
udelezenci eksperimenta ustvarili ve€ idej kot pred delavnicami, s ¢imer sva dokazali

uspesnost vaj kreativnega misljenja.

H2: S hipotezo 2, sva ugotavljali, dijaki katerega programa se ocenjujejo za najbolj
kreativne. Rezultati so pokazali, da se dijaki umetniSke gimnazije ocenjujejo za
najbolj kreativne med dijaki na GCC, s ¢imer sva lahko potrdili hipotezo. Potrdili pa

sva tudi, da najvecjo stopnjo kreativnosti zaznavajo pri strokovnih predmetih.

H3: Hipotezo 3, da so dijaki najbolj kreativni pri obSolskih dejavnostih, sva ovrgli, saj

S0 hama rezultati ankete pokazali, da so dijaki GCC najbolj kreativni med odmori.

H4: Hipotezo 4 sva delno zavrgli, saj dijaki menijo, da se je kreativhosti mozno
nauciti, vendar pa so mnenja, da je ta odvisna od talenta. Dijaki skoraj v celoti
zavraCajo idejo, da so kreativni samo umetniki, kar je skladno z najinimi

predvidevanii.

H5: Prav tako sva ovrgli hipotezo 5, kako ocenjujejo kreativnost dijaki in profesorji.
Na podlagi rezultatov anketnega vpraSalnika sva ugotovili, da je kreativnost bol
pomembna dijakom kot profesorjem. Profesorji pa sami sebe ocenjujejo kot bolj

kreativne v primerjavi z dijaki, kar je v nasprotju z najino hipotezo.

H6: Sesta hipoteza se nana$a na stopnjo kreativnosti pri pouku in kako jo zaznavajo
dijaki in profesorji. Na podlagi pridobljenih rezultatov ankete, sva lahko potrdili to
hipotezo, saj profesorji menijo, da je poudarek na kreativnosti pri pouku boljsi, kot ga

zaznavajo dijaki.
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H7: Ovrgli sva tudi hipotezo 7, da tako profesorji kot dijaki, ki so ocenili kreativhost
kot pomembno, ocenjujejo kreativnost v Soli kot pomanjkljivo, saj jo oboji ocenjujejo

kot zadovoljivo.

6.2 KRITIKA NALOGE

Ugotovitve v tej nalogi veljajo izkljuéno za vzorec, ki pa ni reprezentativen, zato jih ne
moremo posplositi na splodno populacijo dijakov. Ce bi to Zeleli, bi potrebovali veg;i

repreze ntativen vzorec.

Zavedava se, da je na$ test zajel le del tega, kar prestavlja kreativnost. Pri
vrednotenju testa nismo preucevali uporabnosti in originalnosti idej, ampak njihovo
mnozi¢nost. OsredotocCili smo se le na majhen delez kreativhega procesa, in sicer
fazo generiranja idej, kjer se uporablja lateralno in divergentno misljenje. Menimo, da
bi bilo zanimivo, ¢e bi se med delavnicami lahko dotaknili tudi pomena vertikalnega in
konvergentnega misljenja pri kreativnem misljenju. Potem bi na$ test lahko zajemal

tudi originalnost in uporabnost.

VpraSalnik je bil sestavljen iz dveh odprtih vpraSanj, ki sta prinasali slabosti pri
pridobivanju rezultatov. Odprta vpraSanja niso standardizirana in so za anketiranca
zahtevnej$a, zato morajo biti za odgovarjanje bolj aktivirani. Prav tako je bila
pomanjkljivost zaprtih vprasanj, saj nismo morali predvidevati vseh moznih
odgovorov, zato so lahko rezultati izkrivljeni (anketiranci odgovarjajo manj
premisljeno). Slabo je bilo postavljeno vprasanje 11 (Ali bi ocenili profesorje na GCC
kot kreativne?), saj bi dobili bolj nazoren nabor rezultatov, ¢e bi bile mozne tudi
srednje moznosti in ne samo skrajno pozitivha in negativna. Za bolj jasno sliko o
najini populaciji, bi lahko dijake vprasali, koliko se jih udelezuje obSolskih dejavnosti.
Prav tako profesorjev nisva vprasali, ali bi bili pripravljeni preziveti eno uro ve¢ na
delovnem mestu, da bi se priuCili kreativnosti, Ceprav so veCinoma predlagali kot

reSitev dodatna izobraZevanja na temo kreativhega misljenja.

Kriticna je resnost anketirancev in posledi¢no zanesljivost odgovorov.

6.3 UPORABNA VREDNOST NALOGE IN DRUZBENA ODGOVORNOST

Uporabna vrednost naloge se lahko nanasa na razlicna podrocja dela in Zivljenje
posameznika. OsredotoCili sva se predvsem na kreativnost v Solstvu in v

izobrazevanem sistemu. Tako dijaki kot profesorju imajo Zeljo se izobraziti na tem,
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saj se zavedajo pomembnost kreativnosti tako v zasebni kot poklicni karieri. Zaradi
natrpanih u¢nih nacrtov profesorji nimajo ¢asa pribliZzati snovi dijakom in izraziti svoje
kreativnosti in zanimanja. Presenetilo naju je, da imajo profesorji in dijaki drugacna

priCakovanja od pouka in kako bi lahko povecali njihovo zanimanje.

6.4 NOVA VPRASANJA

»Kreativno razmiSljanje omogoCa, da si svoboden, samostojen Cclovek.«

(mag. Nastja Mulej)

Meniva, da bi se na temo kreativnosti dalo raziskati Se marsikaj, predvsem pa se
nama zdi pomembno, da se tako dijaki kot profesorji zavedajo, da kreativnost ni
odvisna samo od talenta, ampak se vsak sam odloCa, kdaj in kako bo izrazil svojo

kreativno energijo.

Ob zaklju€ku raziskovalne naloge se nama porajajo nova vprasanja, ki bi bila odli¢na

izhodis€a za nove naloge:

- Katere tehnike kreativhega misljena bi lahko uporabljali pri pouku, ne da bi
zavirali u¢ni nacrt?

- Kako bi profesorji po udelezbi na izobrazevanjih iz kreativnosti le to vkljucevali
V SVOj pouk?

- Kako bi povec€anje kreativnosti dijakov vplivalo na njihov u¢ni uspeh?
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PRILOGE

Priloga 1: Anketa dijakov

Q1 - Spol:

) mogki O zenski  Drugo:

Q2 - Letnik:

O 1. letnik O 2. letnik O 3. letnik O 4. letnik

Q3 - Smer:

£y . . Ty iy . . Ty v .
L/ Gimnazija .~ UmetniSka gimnazija ..~ PredSolska vzgoja

Q4 - Zase ocenjujem, da sem kreativen.
(1 - Nikoli. 2 - Redko.
O a- Pogosteje da kot ne. (5 - Veginoma.

3 - Pogosteje ne kot da.
6 - Vedno.

Y
o
'
o

Q5 - Kaj zate pomeni "biti kreativen"?

Q6 - Kako pomembna se ti zdi kreativhost pri pouku/pri delu/v zivljenju ...?

(J1-Zelo nepomembna. O2- Nepomembna. O 3-Niti pomembna niti
nepomembna.

Y )

L 4 - Pomembna. L.+ 5 - Zelo pomembna.

Q7 - Oznadi svoje strinjanje oziroma nestrinjanje pri naslednjih trditvah:

Strinjam se. Ne strinjam se.
Kreativnosti se je mogode naugiti. O @
Kreativnost je odvisna od talenta. O O
Samo umetniki so kreativni. O O
Ideje se zgodijo kar same od sebe. O O

Q8 - Bi bil/-a pripravljen/-a biti v Soli uro ve€, da se priuci$ kreativnega razmisljanja?

I Y
./ Da. ‘.’ Ne.

Q9 - KakSen je po tvojem mnenju poudarek na kreativnosti pri POUKU na GCC?

Yy Ty P Ty ..
/1 - Porazen. L.~ 2 - Pomanjkljiv. .~ 3 - Zadovoljiv.
(0 4 - Taksen kot mora biti. © 5 - Vrhunski.

Q10 - Kaksen je po tvojem mnenju poudarek na kreativnosti pri OBSOLSKIH DEJAVNOSTIH na
GCC?

(1 - Porazen. O2- Pomanjkljiv. O 3- Zadovoljiv.

() 4 - Taksen kot mora biti. O 5 - Vrhunski.

Q11 - Ali bi ocenil profesorje na GCC kot kreativne?
Yy Y Y
‘. Da. \_/ Nekatere. ./ Ne.

Se nadaljuje ...

Nadaljevanje Priloge 1.



IF (1) Q11 =[1, 2]
IF(2) Q3 =[1]

Q12 - Pri katerih predmetih dojemas profesorje kot kreativne?

’Moznih je ve€ odgovorov If
Slovens¢ina. Matematika.
- Angle&Cina. - Nemscina.
B Spanégina. B Biologija.
B Kemija. B Fizika.
B Geografija. B Zgodovina.
- Psihologija. - Sociologija.
B Filozofija. B Sportna vzgoja.
B Glasba. B Likovna umetnost.
|— Informatika. |— Drugo:

IF (1) Q11 =[1, 2]

IF (3) Q3 =1[2]

Q13 - Pri katerih predmetih dojemas profesorje kot kreativne?
Moznih je ve¢ odgovorov

[ Slovensgina. [ Matematika.

[ Angle&Cina. [ Nemsgina.

[ Spanstina. [ Biologija.

[ Kemija. [ Fizika.

[ Geografija. [ Zgodovina.

[ Psihologija. [ Sociologija.

[ Filozofija. [ Sportna vzgoja.
[ Glasba. [ Likovna umetnost.
[ Umetnostna zgodovina. [ Predstavitvene tehnike.
[ Likovna teorija. [ Bivalna kultura.

[ Plasti¢no oblikovanje. [ Risanje in slikanje.
[ Osnove varovanja dedisCine. [ Drugo:

IF (1) Q11 =[1, 2]

IF (4) Q3 =[3]

Q14 - Pri katerih predmetih dojemas profesorje kot kreativne?
Moznih je ve¢ odgovorov

[ Slovensgina. [ Matematika.

[ Anglesc&ina. [ Biologija.

[ Kemija. | Fizika.

[ Geografija. [ Zgodovina.

[ Psihologija. [ Sociologija.

[ Filozofija. [ Sportna vzgoja.

[ Glasba. [ Umetnost.

[ Vesgine sporazumevanja. [ Ped. in ped. pristopi v predSolsko okolje.

Se nadaljuje ...
Nadaljevanje Priloge 1.

Q14 - Pri katerih predmetih dojemas profesorje kot kreativne?

[ Razvoj in u€enje predsolskega otroka. [ varno in zdravo okolje.



[ Kurikul oddelka v vrtcu.

[ Instrument.

[ Matematika za otroke.

[ Naravoslovje za otroke.

[ Tuji jezik za otroka.

[ Prakticno usposabljanje z delom.

Q15 - Kje si na GCC najbolj kreativen/-na?

Moznih je ve¢ odgovorov

[ Pri pouku.

[~V sklopu obgolskih dejavnostih.
[ Nikoli.

IF (5) Q15 = [Q15b]
Q16 - Na katerih tekmovanjih si kreativen?

[ Igre za otroka.

[ Ustvarjalno izrazanje.

[ Druzboslovje za otroke.

[ Jezikovno izraZanje za otroka.

[ Informacijska - komunikacijska tehnika.
[ Drugo:

[ Na tekmovanijih.
[ Med odmori.
[ Drugo:

IF (6) Q15 = [Q15¢]

Q17 - V sklopu katerih obSolskih dejavnostih si kreativen?

Q18 - Kako bi po vaSem mnenju lahko povecali kreativnost dijakov na GCC?

Q19 - Nam zelis sporoditi Se kaj?




Priloga 2: Anketa profesorjev

Ql Spol:
) moski (O zenski O Drugo:

Q2 - Kako dolgo ze poucujete?
O 3 leta ali manj. () 4 do 6 let. (0 7 do 18 let.
(019 do 30 let. ) 31 let ali veg.

Q3 - Zase ocenjujem, da sem kreativen.

()1 - Nikoli. (2 - Redko. 03- Pogosteje ne
I/(Qt da. Y Y
L./ 4 - Pogosteje da kot ne. L/ 5 - Vedinoma. L./ 6 - Vedno.

Q4 - Kaj za vas pomeni "biti kreativen/-a"?

Q5 - Kako pomembna se vam zdi kreativnost pr| pouku/pri delulv zivljenju ...?

(U 1-zelo nepomembna. O2- Nepomembna. O 3 - Niti pomembna
niti nepomembna.
(0 4 - Pomembna. (0 5.- Zelo pomembna.

Q6 - Oznadite vaSe strinjanje oziroma nestrinjanje pri naslednjih trditvah:

Strinjam se. Ne strinjam se.
Kreativnosti se je mogoc¢e nauditi. O O
Kreativnost je odvisna od talenta. O O
Samo umetniki so kreativni. O O
Ideje se zgodijo kar same od sebe. O O

Q7 Kaksen je po vaSem mnenju poudarek na kreativnosti pri POUKU na GCC?
u 1 - Porazen. O2- Pomanjkljiv. O 3- Zadovoljiv.
() 4 - Taksen kot mora biti. () 5 - Vrhunski.

Q8 - Ali ste po vaSem mnenju med svojimi urami kreativni?

()1 - Nikoli. (2 - Redko. 03- Pogosteje ne
Ir(gt da. Y Y
‘) 4 - Pogosteje da kot ne. ‘5 - Vedinoma. ‘. 6 - Vedno.

IF(1)Q8=[2,3,4,5, 6]
Q9 - Kako ste pri svojih urah kreativni?

IF (2) Q8 =[1]
Q10 - Zakaj ne?

Se nadaljuje ...

Nadaljevanje Priloge 2.



Q11 - Ali bi ocenil profesorje na GCC kot kreativne?
Y Y Y
‘. Da. ' Nekatere. ‘. Ne.

Q12 - Kaksen je po vasem mnenju poudarek na kreativnosti pri OBSOLSKIH DEJAVNOSTIH na
GCC?

(0 1 - Porazen. () 2 - Pomanikljiv. (0 3 - zadovoljiv.

() 4 - Taksen kot mora biti. 5 - Vrhunski.

Q13 - Kako bi po vaS8em mnenju lahko povecali kreativnost dijakov na GCC?

Q14 - Kako bi po vaSem mnenju lahko pove¢ali kreativnost profesorjev na GCC?

Q15 - Nam zelite sporoditi Se kaj?




Priloga 3: Prvi test kreativnega razmisljanja
1. NALOGA
Pomislite na drug(aén)o uporabo jedilne Zlice:

(Vsak zase. 3 minute).

2. NALOGA

Kaj je dobrega na tem, da ste izgubili 50 €, ki ste jih imeli v hlaCnem Zepu? (Vsak
zase. 3 minute.)

3. NALOGA
Kaj je na sliki?

(Vsak zase. 3 minute.)



Priloga 4: Drugi test kreativhega misljenja

1. NALOGA

Pomislite na drug(acn)o uporabo jedilnega 0//,,_-———/

noza: i

(Vsak zase. 3 minute).

2. NALOGA
Kaj je dobrega na tem, da va$ soSolec vsako jutro zamudi pol ure v Solo?

(Vsak zase. 3 minute.)

3. NALOGA
Kaj je na sliki?

(Vsak zase. 3 minute.)



Priloga 5: Delavnice kreativhega misljenja

1. DELAVNICA

e Test kreativhega misljenja.

e Teorija: predstavitev kreativnosti.

e Pari: 2 min se prestavlja prvi, nato 2 min drugi.
Drug drugega prestavita skupini.

e Vaja,a,in...”

Vaja poteka v trojkah oziroma parih. Predstavljajte si, da je oseba na sredini:
vrhunski fotomodel, papez, znanstvenik, ki je kloniral ljudi, slaven kuhar ali
racunalniski heker, ki je postavil kamero v spalnico politikom. Levo in desno sta
radovedna novinarja, ki postavljata vpraSanja zaprtega tipa: “Ali je res, da ... ?”
Intervjuvanec odgovarja: “Ja, in...”

e »Zgodbice za lahko no€«

Izberi tri nakljuéne besede.
Izberi sliko. Kaj se je na
sliki zgodilo? Vpelji besede
v zgodbo. 10 minut.

2. DELAVNICA

e Teorija: kreativno misljenje.

e Vrzi Zogo in si izmisli nek zvok. Ponovi zvok, ki si ga slisal, in spet vrzi zogo —
ter si izmisli nov zvok.

e Naloge iz prejSnje delavnice.

e V parih nastevajte predmete v ucilnici. 2 minuti.

e V parih nastevajte premete dela ucilnice. 2 minuti.

e Brainstorming.

e 6-3-5 Brainwriting

Vas izziv: ,Kako bi lahko povecali turizem v Celju?“

Svoj list dajte levemu sosedu. Vzemite list od desnega soseda. Preberite. NapiSite
novih 5 idej.

Se enkrat: svoj list dajte levemu sosedu. Vzemite list od desnega soseda. Preberite.
Napisite novih 5 idej.

3. DELAVNICA
e Teorija: lateralno misljenje.
e Ponovimo vajo ,Ja, in..."

e Razmislite, kako je to mozno?
Se nadaljuje...



Nadaljevanje Priloge 5.

2 +2=riba J4E=8
3 +3=o0sem e
7 + 7 = trikotnik - -
TH\=V e ERS
2172=0 8096 =5
e Kaj je pravilen odgovor? seee 2 s
3213=0 9999 = 4
7662=2 7756=1
0000 =4 9881 =5
2222=0 5531=0
3333=0 2581 =__

e Kako spravimo vodo iz kozarca, ne da premaknemo kozarec, ne da
premaknemo mizo?

4. DELAVNICA

e Teorija: miti o kreativnosti.

e Vaja staliS¢ drugih ljudi (SDL): nova hisa.
Stiriglanska druzina se odlogi, da bodo kupili novo higo. Koga vkljuéuje ta situacija?
Kaksna so staliS¢a oCeta, matere in dveh otrok, starih 8 in 10 let?
Naredite SDL (vsak zase).

e Vaja UVD (Upostevaj Vse Dejavnike).

1. Ce bi vodili razgovor z nekom, ki se Zeli zaposliti kot ugitelj, katere dejavnike bi
upostevali?

2. Mlad par se ne more odlociti, ali se naj takoj poroci, ali Se malo poCaka. Katere
dejavnike bi morala upostevati?

Najprej piSete vsak zase. 3 minute.
Nato skupaj se pogovorite v skupinah petih ljudi in predstavite svoja staliS¢a ostalim.
e Vaja: sodisce.

Odvetnik na sodis¢u brani ¢loveka, za katerega je prepri€an, da je kriv kraje denarja.
Kaj so staliS¢a odvetnika, sodnika, obtoZenca in porote?

Vsak zase, 2 minuti, nato delite v skupini.

5. DELAVNICA

e Teorija: ponovitev prejSnih delavnic.
e Ponovitev vaj iz prejsSnih delavnic.

Se nadaljuje...



Nadaljevanje Priloge 5.

6. DELAVNICA

e Teorija: NaSe ,razmisljanje’ po naravi.

o Cim veé novih besed (ki nekaj pomenijo v enem od jezikov, ki jih poznamo) iz
¢rk besede KREATIVNOST, sestavite ¢im veC besed, ki imajo vsaj 3 ¢rke. V
parih, 3 minute.

e Metoda Walta Disneya.

e lzvleCek koncepta.

Na izbrano vprasanje, izluCite ideje, dolocCite koncept, in generirajte ¢im vec
resitev.

7. DELAVNICA

e Teorija: napake kreativhega misljenja.
e Kako lahko razdelimo krog na tri enake dele?
e RAZMISLJAJMO SKUPAJ!

Nastejte nekaj lastnosti (sestavnih delov) deznika (vse, kar JE in se nam zdi
samoumevno, ocitno)

Nastejmo nekaj prepri¢anj, ki jih imamo o dezniku (Zakaj obstaja? Katera filozofija to
poganja? Katere so meje, omejitve, ovire? Kaj nam je samoumevno? Katere stvari,
mislimo, bi morale biti vkljuCene? Cemu se trudimo izogniti?)

Zdaj skupaj pois€emo alternative (druge moznosti). Nastejmo vsaj tri alternativne
moznosti za vsako obstojeco! |zberite svoj ,top‘’ deznik in ga predstavite skupini.

8. DELAVNICA

e Ponovitev vsega.
e Konc¢ni test kreativnega misljenja.

Naloge izvedenih delavnic so povzete po delavnicah mag. Nastje Mulej.
(http://www.debono.si/nastja-mulej)



IZJAVA

Mentor/ica Simona Painkret v skladu z 2. in 17. ¢lenom Pravilnika raziskovalne
dejavnosti »Mladi za Celje« Mestne obcine Celje, zagotavljam, da je v raziskovalni
nalogi z naslovom Kreativnost na GCC, katere avtorici Pika Herlah in Ana Artnak

- besedilo v tiskani in elektronski obliki istovetno,

- pri raziskovanju uporabljeno gradivo navedeno v seznamu uporabljene literature,

- da je za objavo fotografij v nalogi pridobljeno avtorjevo (-i€¢ino) dovoljenje in je
hranjeno v Solskem arhivu,

- da sme Osrednja knijiznica Celje objaviti raziskovalno nalogo v polnem besedilu na
knjiznicnih portalih z navedbo, da je raziskovalna naloga nastala v okviru projekta
Mladi za Celje,

- da je raziskovalno nalogo dovoljeno uporabiti za izobraZevalne in raziskovalne
namene s povzemanjem misli, idej, konceptov oziroma besedil iz haloge ob
upostevanju avtorstva in korektnem citiranju,

- da smo seznanjeni z razpisni pogoji projekta Mladi za Celje

Celje, 1. 3. 2019

Zig Sole

Podpis mentorice:

Simona Painkret, univ.dipl. psih.

Podpis odgovorne osebe:

Gregor Deleja, prof.



