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POVZETEK

V raziskovalni nalogi smo Zelele ugotoviti, kakSen mora biti kmecki turizem, da bi
ga potencialni turisti ocenil za popolnega.

V teoreticnem delu smo s pomocjo virov raziskale razvoj kmeckega turizma v
Sloveniji in turistiéno ponudbo v Savinjski regiji. Zaradi epidemije smo morale
raziskovalni proces v kljucnem delu naloge mocno prilagoditi. Namesto turistov, ki
bi jih anketirale na terenu, v turisticnih krajih v Savinjski regiji, smo anketirale
potencialne goste, profesorje, dijake Gimnazije Celje - Center. Kljub epidemiji smo
uspele anketirati nekaj lastnikov kmeckih turizmov v Savinjski dolini, s ¢imer smo
lahko primerjale mnenje potencialnih gostov z mnenjem lastnikov kmeckih
turizmov.

Ugotovile smo, da na priviacnost kmeckih turizmov le deloma vpliva turistiCna
ponudba v njihovi okolici. Za turiste je najpomembnejSa Cisto€a, odnos osebja,
vzdrZzevanje objektov in raznolika, domaca ter kvalitetna prehrana. Gostje se v
veliki meri odloCajo na podlagi lokacije kmeCkega turizma, vendar imajo o tem,
kaksna je popolna lokacija, zelo razlicne okuse. Eden pomembnejsih dejavnikov,
na podlagi katerih se stranke odlo¢ajo za pocitnikovanje na kmeckem turizmu, je
tudi njihova dodatna ponudba.

Ugotovitve so lahko v pomo¢ obstojeCim lastnikom kmeckih turizmov ali novim
investitorjem, pri razvoju njihovega turisticnega produkta v skladu z Zeljami in
pricakovaniji bodocih ali obstojecih gostov.
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1 UvOD

1.1 lzbor in cilji raziskovalnega dela

V blizini svojega doma in v Savinjski regiji imamo kar nekaj kmeckih turizmov, zato
nas je pot Ze veckrat zanesla na katerega izmed njih. Obisk nas je zelo pritegnil,
zato so se porodila vpra8anja ...

Ali popoln kmecki turizem sploh obstaja? Je mogoce ugoditi vsem gostom, mladim,
starejSim, umirjenim, energi¢nim? Zanimalo nas je, kaj je gostom sploh vsec in kaj
bi jih pritegnilo, da bi kmecki turizem sploh obiskali in kaj je tisto, zaradi Cesar bi
se Se vrnili. S to raziskovalno nalogo smo Zelele ugotoviti, kateri so dejavniki, ki
vplivajo na dodeljeno Stevilko jabolk. Kakovost ponudbe turisticne kmetije z
nastanitvijo namre¢ oznacujemo z 1, 2, 3 ali 4 jabolki. ViSje Stevilo jabolk
predstavlja viSjo kvaliteto in vecji obseg storitev. Da bi izvedele Zelje in
pricakovanja obiskovalcev, smo izvedle anketni vprasalnik, ki je bil anonimen in je
s tem omogocal, da so anketiranci brez zadrzkov izrazali svoje mnenje. V projektu
Mladi za Celje smo videle priloznost, da bi raziskale podroc¢je kmeckih turizmov in
s tem nasle odgovore na navedena vprasanja.

Hipoteze
Pred raziskavo se nam je utrnilo veliko vprasanj, pomislekov, domnev v povezavi
Z izbrano raziskovalno tematiko. Strnile smo jih v pet hipotez:
1. Turisti kmecCke turizme izbirajo kot izhodiSCe za raziskovanje okolice
oziroma koris€enje ponudbe v okolici.
2. Turistom je zelo pomembna osnovna urejenost kmecCkega turizma
(vzdrzevanije, Cisto€a, odnos osebja).
3. Turistom je zelo pomembna lokacija kmeckega turizma.
4. Turistom je zelo pomembna dodatna ponudba na kmeckem turizmu.
5. Turistom je zelo pomembna raznolika, domaca in kvalitetna prehrana.

1.2 Metode dela
Pri raziskovanju smo uporabile naslednje raziskovalne metode:

e delo z literaturo
e anketiranje
e analize rezultatov anketnega vprasalnika.

Sprva smo naredile nacrt dela, ki mu je sledila izvedba. Na spletu in s pomocjo
razlicnih virov smo poiskale literaturo, katera nam je pomagala pri spoznavanju
turizma v Sloveniji in natanCneje v Savinjski dolini. Ko smo vso literaturo zbrale,
smo jo preucile, nato pa smo postavile hipoteze ter v 1ki oblikovale spletne ankete.
Naredile smo dve anketi — anketo za potencialne goste kmeckih turizmov ter
anketo za lastnike kmeckih turizmov. Ko smo dobile rezultate reSenih anket, smo
vse skupaj Se enkrat pregledale in analizirale odgovore vsakega vprasanja. Za
konec pa smo hipoteze ovrgle, potrdile ali pa delno potrdile. Napisale smo Se
ugotovitve in zaklju€ek ter naso nalogo zakljucile s povzetkom.
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2 TEORETICNI DEL

2.1 ZGODOVINA IN RAZVOJ KMECKEGA TURIZMA

Razvoj kmeckih turizmov v Sloveniji

V razvoju pokrajine in druzbe je podezelje sprva predstavljalo izrazito agrarno
pokrajino, ki se je po svoji funkciji in videzu jasno locCila od mestne pokrajine ter
zato tudi ni bilo tezav pri njenem opredeljevanju. Predvsem v starejSih virih avtorji
omenjajo, da je bilo podezelje sinonim za agrarno pokrajino, kmecko obmocje.
Pojem podeZelje (ruralna pokrajina) je pravzaprav nastal Sele v 19. stoletju, ko je
narasCajoCa urbanizacija zaCela vecati razlike med agrarno pokrajino in mesti -
urbanizirano pokrajino. V zadnjem Casu se podezelje obravnava SirSe glede na
njegove znacilnosti in dejavnosti, ki se v tem prostoru odvijajo. PodezZelje je dokaj
nejasen pojem, ki oznaCuje obmocja zunaj mest, katerih znacilne poteze so
manjSa gostota prebivalstva, prevlada kmetijske in gozdarske dejavnosti v
pokrajinski podobi (Ceprav to Se ne pomeni nujne previade kmeckega
prebivalstva), navezanost precejSnjega dela nekmetijskih dejavnosti na kmetijsko
pridelavo in kmecko prebivalstvo, poCasnejSa prebivalstvena rast in (ali) zaradi
poudarjenega izseljevanja celo upadanje Stevila prebivalcev, preprostejSa
socialna slojevitost, tesnejSe vezi med ljudmi, vecja tradicionalnost in praviloma
manjsa naselja z nizjimi stopnjami centralnosti (Lebar, 2017: 6).

V turizmu dobi podeZzelje moznost razvoja in zaposlovanja ter priloznost za dobi¢ek
in socialno varnost. S pomocjo turizma se podezelje razvija hitreje in se integrira v
evropska zdruzevanja. Za razvoj podezelskega turizma in s tem razvoj samega
podeZelja je potrebno skrbeti za pristno naravo, kulturno dedis¢ino, naseljenost in
tradicionalne vrednote. Na tak nacCin se bo podeZelska krajina razvijala
enakomerno in urejeno, kmetje pa bodo imeli dodaten zasluZek in socialno
varnost. Ljudje se ne bodo izseljevali s podezelja, ohranjali bodo naravno in
kulturno dediscino ter ustvarili podezelsko podobo, ki jo turisti hoCejo in priCakujejo.
S tem kmetijstvo ne zamira, hkrati pa skrbi za $irSi razvoj, in sicer na regionalni
ravni. Tak razvoj omogocajo predvsem krajani, ki posedujejo znanje, delavnost in
ki do tega kraja gojijo ljubezen. Podezelje je raznoliko. Prostorske, ekonomske,
socialne, kulturne, socioloSke, naravovarstvene in druge tezave podezelja so med
seboj povezane. Da bi pospeSili razvoj podezelja, moramo izkoristiti njegove
danosti, k temu morajo prispevati tudi motivirani tuji in domaci gostje. Le na tak
nacin dobimo pozitivne rezultate. Slovenija potrebuje zavzeto in sodobno strategijo
podeZelskega turizma, ki bo temeljila na profesionalnosti, a vendar nam ta manjka.
Turizem na podeZzelju je posebna oblika trzenja kmetijskih proizvodov, kjer se
ponujajo pridelki kot tudi storitve in usluge prebivalcem krajev, s tem pa tudi trzenje
celotne pokrajine z vsemi kulturnimi in naravnimi posebnostmi ter tradicijo
(Gregor¢ic, 2016: 13-14).

V Leksikonu geografije podezelja je turizem predstavljen kot celota odnosov in
pojavov, ki nastanejo ob potovanju ali bivanju oseb, za katere kraj bivanja ni niti
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stalno bivalis€e niti kraj zaposlitve. Pomeni tudi gibanje in potrosSnjo zunaj kraja
stalnega bivaliSCa z zeljo, da se zadovoljijo rekreativne in kulturne potrebe. Pojem
rekreacija pa pomeni razlicne oblike dejavnosti, namenjene obnovi telesnih in
duSevnih zmogljivosti ljudi — sprostitev, oddih, razvedrilo. Zaradi razlicnega
pojmovanja podezelski turizem Se nima popolnoma oblikovane podobe. V literaturi
se uporablja veliko terminov za opis turisticnih aktivnosti v podezelskem okolju, na
primer: kmecki turizem, turizem na podeZzelju, turizem na kmetiji, turizem na vasi.
Termini imajo lahko drugaCen pomen v razli¢nih okolis€inah. Navkljub ugotovitvi,
da je bil kmecki turizem dolgo ¢asa najboljSi opis podezelskega turizma, nobeden
od teh terminov popolnoma ne ustreza vsem drzavam v Evropi. Danes je na primer
po mnenju dr. Janeza Bogataja »kmecki turizem« pojem, ki se navezuje na cCas,
ko gre kmet s svojo druzino na dopust (Lebar, 2017: 6).

V Sloveniji je bilo leta 2016 okoli 900 registriranih turistiCnih kmetij, ki delujejo kot
izletniSke kmetije, vinoto€i, osmice in turistichne kmetije 2z nastanitvijo
(https://www.rtvslo.si/zabava-in-slog/ture-avanture/novice/vse-vec-gostov-na-turisticnih-
kmetijah-v). (23. 12. 2020)

Za razvoj slovenskega turizma na kmetijah je zadolZzeno Ministrstvo za kmetijstvo,
gospodarstvo in prehrano (v nadaljevanju MKGP) skupaj z organi ministrstva in
Kmetijsko gospodarsko zbornico Slovenije (v nadaljevanju KGZS) preko kmetijsko
svetovalne sluzbe pri osmih Kmetijsko-gozdarskih zavodih. ZdruzZenje turisti¢nih
kmetij Slovenije (v nadaljevanju ZTKS) Ze od leta 1997 skrbi za marketinsko
predstavljanje doma in v tujini, financira jo Ministrstvo za gospodarstvo in
Ministrstvo za kmetijstvo, gozdarstvo in prehrano, na tujih trgih pa jo promovira
Slovenska turisticna organizacija (v nadaljevanju STO). ZTKS je organizacija v
Sloveniji, ki skrbi za razvoj ponudbe, za skupen nastop na trgu, za informiranje in
usposabljanje nosilcev turistiCne dejavnosti in za zastopanje interesov ¢lanov na
gospodarskem ter pravnem podrocju. Svojim ¢&lanom nudijo brezplacno
svetovanje, aktualne informacije, brezplacno predstavitev na sejmih v svojem
okviru, cenej$e objave na reklamnih materialih ter medmrezju. ZTKS kot podro¢na
turistiCha organizacija povezuje Ze ve€ kot 400 turistiCnih kmetij iz Slovenije
(Gregorcic, 2016: 17).

Na razvoj in privlacnost turisticnih kmetij pomembno vplivajo naslednji dejavniki:

. kakovostna ponudba in gostoljubnost nosilcev turisti¢nih kmetij,

. zunanji videz, urejenost in opremljenost turisticne kmetije ter njene okolice,
. prometna dostopnost in lega turisti€nih kmetij,

. moznost rekreacije na turistini kmetiji kot tudi v njeni okolici,

. Stevilne prireditve, povezane z zabavo in kulturo,

. ponudba okolice turistiCnih kmetij (Gregorci¢, 2016: 16)

Kmecki turizem v Sloveniji tako postaja dopolnilo dejavnosti kmetij, posebno
majhnih. Obstaja pa veC oblik kmeckega turizma, od popolne oskrbe gosta do
tega, da je gost samostojen pri doloCenih opravilih, ali pa se celo vkljuc€i v samo
dejavnost kmetije. V vinorodnih obmodjih so poznane »osmice«, kjer domadi
prodajajo vino v doloenem ¢asovnem obdobju, poleg pa ponudijo hladne domace
jedi. Ko gre za celovito ponudbo, govorimo o kmeckem turizmu, ki ne pomeni le
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ponudbe hrane in prenoCitve, paC pa tudi aktivno dozivljanje naravnega in
kulturnega okolja, kjer gostje prezivljajo prosti ¢as, svoje pocitnice (Gregorc€ic,
2016: 14).

2.2 KMECKI TURIZEM V SLOVENLJI

Turizem spada med terciarne dejavnosti, ta panoga pa postaja v danasnjem svetu
vse pomembnejSa. Je tudi ena od najhitreje razvijajoCih se gospodarskih panog.
Poleg domacih turistov prihajajo k nam Se turisti iz Nemcije, Avstrije, Italije, Rusije
itd. Slovenija je v svetu dokaj neprepoznavna. Imamo velik turisti¢ni potencial, a
ga ne znamo izKoristiti. Turizem in rekreacija pomenita razlicne dejavnosti ljudi v
prostem Casu. Za nekatere oblike sprostitve so moznosti ze v blizini kraja, za druge
pa so ustrezni bolj oddaljeni izletniSki kraji in turisticne pokrajine
(https://dijaski.net/gradivo/geo_ref turizem_v_sloveniji_02). (23. 12. 2020)

Turizem je ena izmed najpomembnejsih in hitro rasto€ih panog slovenskega
gospodarstva. Slovensko turistiéno gospodarstvo prispeva 13 % BDP, neposredno
ali posredno zaposluje 12 % aktivne delovne populacije in predstavlja 40 % izvoza
storitev. Slovenija je mednarodno prepoznana kot »zelena, aktivha in zdrava«
turistiCna destinacija. Svetovna turistiCna organizacija UNWTO regiji za obdobje
do leta 2020 napoveduje 26 % letno rast prihodov turistov
(https://www.sava.si/sl/dejavnost-turizem/turizem-v-sloveniji). (23. 12. 2020)

Slovenija ima veliko turisticnega potenciala, saj ima tako naravne kot druzbene
danosti, saj imamo zelo razgiban relief, mineralne in toplotne vrelce ob tektonskih
prelomnicah v subpanonski Sloveniji, Jadransko morje, zasnezene Alpe, ustrezno
podnebje, imamo tudi zelo razvit tako Zivalski kot tudi rastlinski svet. Vendar pa je
veliko teh potencialov neizkoris€enih. Predvsem nas omejujejo naravne razmere
(pozimi je nasa smucarska sezona odvisna od sneznih, poleti pa od vremenskih
razmer). Pokrajinska pestrost nam daje moznost dopolnjevanja razliCnih oblik
turizma: kopaliSkega ob morju, jezerih in rekah, zdraviliSkega, pohodniskega itn.
Hkrati je turisticna dejavnost lahko razporejena prek celega leta. Nasa turistiCna
ponudba se je v zadnjih letih nekoliko izbolj8ala, vendar Se vseeno zaostajamo v
razmahu turizma za drugimi drzavami, kot so Avstrija, Italija, Hrvaska in Spanija.
Najvecja problematika turizma so njegovi negativni vplivi na okolje: onesnazevanje
okolja s hrupom in prometom, problem litoralizacije (zgo$€evanja dejavnosti in
prometa ob obalah) in cvetenja morja ter jezer (Blejsko jezero), povecuje se tudi
kriminal, spremeni se videz pokrajin. Na drugi strani pa turisticne dejavnosti
prinasajo kar nekaj pozitivnih lastnosti: odpirajo se nova prosta delovna mesta, je
tudi vir dohodka, prepoznavnost kraja se poveca, izboljSa se gospodarski razvoj
kraja in okolice, izgradi se nova infrastruktura za potrebe turistov. Prav tako s
prihodom turistov spoznavajo prebivalci novo kulturo, povec€ana je tudi skrb za
okolico. V Sloveniji imamo izoblikovanih vec tipov turizma: od gorskega v Alpah in
visokogorju, zdraviliSkega v subpanonski Sloveniji, kraSkega v JZ delu Slovenije,
nakupovalnega v mestnih srediS¢ih, kmeckega na kmetijah do obmorskega v
obalnem delu Slovenije
(https://dijaski.net/gradivo/geo_ref_turizem_v_sloveniji_01). (23. 12. 2020)
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Odlocile smo se natancneje posvetiti kmeckemu turizmu v Sloveniji 0z. kako naj bi
izgledal popoln kmecki turizem v Sloveniji. Kmecki turizem se razvija, kot ze ime
pove, na kmetijah. Na teh kmetijah naj bi kmetje prodajali domace pridelano hrano,
zelis¢a in pijaco. Omogoceno naj bi bilo tudi bivanje na teh kmetijah. Vendar pa je
slabost tega turizma v tem, da ponekod ni omogoCena prodaja domace
proizvedenih dobrin. TakSen turizem je dodaten vir dohodka, hkrati pa SirSi okolici
prinasa vecjo prepoznavnost. Slovenija ima bogato podeZzelje in se poleg razli¢nih
kulturnih znamenitosti ponasa tudi z bogato naravo in raznolikimi kmetijami, ki
nudijo bogat kmecki turizem za vse turiste. Velik del Slovenije predstavlja
podeZelje, ki ima tudi veliko moznosti za turisticni razvoj. Kvaliteta naravne in
kulturne dedisCine je v Sloveniji zelo bogata in raznolika. Ugodno za e vecji razvoj
kmeckega turizma pa je tudi blizina urbanih naselij. Naravna danost kmeckega
turizma, ki v Sloveniji predstavlja dopolnilno dejavnost mnogih kmetij, je mozna v
razlicnih oblikah. Tako od popolne do delne oskrbe gosta, ponekod pa mu tudi
omogoca, da se vkljuCi v dejavnost, ki se izvaja na kmetiji. Gostje na takSen nacin
doZivljajo naravo in kulturno okolje ter prosti ¢as na poseben in edinstven nacin,
kar je vsekakor nacin turizma, ki je v Sloveniji med drugim Se poln potencialov in
moznosti, da gre Vv turizmu Se boljse kot do sedaj
(https://www.slovenec.org/2020/02/20/turizem/). (23. 12. 2020)

Znamka | FEEL SLOVENIA pripomore k prepoznavnosti Slovenije. Predstavlja
Slovenijo kot krasno turisticno destinacijo, z veliko zanimivimi kraji in
znamenitostmi ter tudi s krasnimi, srénimi in gostoljubnimi prebivalci, zato je
pomembno, da znamo svojo drzavo v pozitivni lu€i predstaviti tudi vsem
obiskovalcem. Slovenska prestolnica Ljubljana v zadnijih letih dozivlja precej$en
turistiCni razcvet. Obiskovalci jo dojemajo kot lepo, zeleno mesto z du$o in
mnogimi zanimivostmi ter bogato kulturno dediS€ino znamenitega arhitekta Jozeta
Ple¢nika. Pri ustvarjanju turisticne ponudbe v javhem zavodu za turizem Ljubljana
sledijo trendom in povprasevanju turistov toda obenem upostevajo tudi mescane
in njihove potrebe ter Zelje. Mesto so v zadnjih dveh desetletjih popeljali na visji
turisticni nivo z razvojem turisticnih proizvodov, promocijo ponudbe in z nainom,
da obiskovalce popeljejo tudi izven mestnega srediS¢a ter tako pripomorejo k vec
dozivetiem. Tako mnogi tudi podaljSajo svoje bivanje, saj imajo kaj videti in
doZiveti. Po tovrstnem zgledu turistiénega razcveta pa se zgledujejo Se nekatera
slovenska mesta, ki znajo trziti svoje danosti. Slovenska turistiCna organizacija
opravlja Stevilne raziskave in analize na podroc¢ju turizma. Na tak nacin se lahko
med drugim tudi primerjajo statisticni podatki po drzavah, od koder turisti prihajajo.
Ce pogledamo slovenski turizem v $tevilkah, vidimo, da je bilo v turistinem letu
2019 je bilo skupaj 6,23 milijona prihodov, od tega so jih 4,70 milijona prispevali
tuji gostje, ostalo pa domaci. NajveC prenoditev je bilo tujih gostov iz Nemcije, Italije
in Avstrije. Slovenski turizem je naceloma dobro razvit, zanj pa imamo tudi dobre
pogoje, ki se kazejo po razlicnih stopnjah razvitosti in se razlikujejo po razli¢nih
obmodjih Slovenije. Imamo ¢udovite gore in zanimiv gorski turizem, potem je tu Se
slovensko morje in obala, kjer Zivi obmorski turizem. Ponasamo se tudi z mnogo
zdravilis€i in zdraviliSkim turizmom, ki je najbolj razvit v Prekmurju in na
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Stajerskem. Prav tako pa tudi s kmeékim turizmom, ki ga slovenske kmetije v
najrazlicnejsih razli€icah tudi nudijo
(https://www.slovenec.org/2020/02/20/turizem/). (7. 1. 2021)

2.3 TURIZEM V SAVINJSKI REGIJI

Osrednjo gastronomsko ponudbo Savinjske doline predstavljajo turistiCne kmetije
in nekatere gostilne. Pripoved o mojstrovinah te gastronomske regije Slovenije
zaCenjamo seveda z zgornjesavinjskim Zelodcem, ki je suSena mesnina iz
najkakovostnejSega svinjskega mesa in slanine. Ta vrhunski izdelek ima v Zgornji
Savinjski dolini bogato tradicijo, danes pa je zaSCiten s priznano geografsko
oznacbo. Slastne rezine tenko narezanega zgornjesavinjskega Zelodca postrezejo
s kruhom in prilogami, Ceprav so slednje pogosto kar odve€. Med take priloge in
samostojne jedi hkrati sodi solCavski sirnek, skuta iz posnetega mleka, z dodatkom
kumine in soli, prelita s kislo smetano in zrojena v posodi, da dobi nekoliko pikanten
okus. SolCavski sirnek je odli¢en namaz na ¢rnem kruhu, nekateri ga uzivajo z
jabolki ali marmelado, gospodinje pa ga pogosto uporabijo za pripravo goste
kremne juhe ali sirnice.

Splosna znacilnost kulinaricne ponudbe v Savinjski dolini je v pretezni meri
ponudba izjemnih posebnosti, ki so del gastronomske dedis€ine tega dela
Slovenije in izzivalne za sodobno prehranjevanje. To dedid€ino odli¢no
nadgrajujejo z novimi kulinari€nimi povezavami ter z znanjem iz srednjeevropske
kuhinje. Med pokrajinske posebnosti sodi tudi ajdnek. Kot pove Ze ime jedi, je to
peCena pogaca, vsaj iz treh plasti rahlega, tekoCega kvasenega ajdovega testa, ki
ga vlijejo v pekac, posujejo z mletimi orehi in prelijejo z medom ter postopek trikrat
ponovijo. Ajdnek je dober topel ali hladen.

Zlasti v €asu kolin je zelo priljubljena jusna zakuha v obliki zZli¢nikov, ki jo imenujejo
firus. Zliénike oblikujejo iz svinjske krvi in ajdove moke in jih zakuhajo v juhi. Stara
pastirska jed je obrnjenik ali ubrnenik, ki nekoliko spominja na gorenjski maselnik.
Pripravljajo ga iz pSeni¢ne, ajdove ali koruzne moke, ki jo zalijejo s slanim vrelim
mlekom, v katerega so vmesSali sladko smetano in maslo. 1z mo¢nate zmesi
naredijo kroglice ali vecje svaljke (Strucke) in jih postrezejo tople za zajtrk k beli
kavi ali h kislemu mleku, lahko pa jih postrezemo tudi hladne.

Podobno kot imajo v Bohinju pikantni sir mohant, pripravljajo v Zgornji Savinjski
dolini iz skute znadilni poltrajni, soljeni in za€injeni mohovt. Poleg mohovta na
nekaterin kmetijah izdelujejo najrazliCnejSe vrste sirov iz kravjega in ovcjega
mleka, tudi z dodatkom zeliS¢.

Nekaj posebnega je samostojna jed, ki je zlasti primerna za dober zajtrk in se
imenuje zdrkanka, tudi ujenik ali polzkova godlja. Zdrobljena in v mleku kuhana
pSenicna zrna zabelijo z maslom in po zelji gostov dodajo Se suhe slive in cimet.
Na Stevilnih turisticnih kmetijah pripravljajo sploSno znane mesne, zelenjavne,
mocnate in divjacinske jedi, ki pa jih odlikujejo naravne sestavine in veSca priprava,
temelje€a na odlicnem kuharskem znanju. Savinjska dolina ima tudi svoj osrednji
in spodnji del, vendar se kulinaricno razlikujeta od posebnosti zgornjega, ki
predstavlja samostojno gastronomsko regijo Slovenije. Ob izvrstni kuhinji ponuja
Zgornja Savinjska dolina Stevilne izlete in planinske ture, gorsko kolesarjenje,
obisk Snezne jame ali prazgodovinske Potocke zijalke pod OlSevo. Uzivali boste
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ob slapu Rinka, ribiski navduSenci pa namakali trnke v bistrih brzicah in tolmunih
Ciste  Savinje  (https://www.turisticnekmetije.si/gastronomija/galerija/zgornja-
savinjska-dolina). (7. 1. 2021)

V Savinjski dolini pa se najde tudi veliko raznovrstnih znamenitosti. Nekatere
izmed teh so Logarska dolina, smucis€e Rogla, Kamp Menina, Jama Pekel, Mini
Z00 Land, Mozirski gaj, Terme TopolSica in mnoge druge.

LOGARSKA DOLINA

Slika 1: Logarska dolina

Logarska dolina je ena najlepSih alpskih ledeniSkih dolin v Evropi in se zajeda v
Kamnisko-Savinjske Alpe s severa. Kot del SolCavskega sta tu nasla sozitje
tradicija in narava, je lep primer trajnostnega razvoja. Turizem kot dodana vrednost
kmetijstvu in gozdarstvu ponuja oddih v mirnem okolju krajinskega parka in
Stevilne aktivnosti pohodnistva, kolesarjenja, jahanja, fotolova ... Za uspesno
upravljanje zavarovanega obmocja je park prejemnik nagrade CIPRA Prihodnost
v Alpah (https://www.izletko.si/lkam-na-izlet/savinjska/logarska-dolina.html). (8. 1
2021)

www.gradtur.éi

Slika 2: Rogla
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V zimski sezoni ozivi smuciSCe Rogla, ki ponuja vrsto izzivov za zacCetnikom ter
spretnejSim smucarjem. ZaCetnikom so namenjena predvsem smuciS¢a Jurgovo
in Uniorcek, boljSi pa se lahko smucajo tudi na Kosuti, Masinzagi, Planji ter drugih.
Za tiste, ki si upajo vec, pa je na voljo tudi adrenalinski Fun park z ovirami. Na
priblizno 100 ha urejenih prog za zacCetnike, rekreativce, vrhunske smucarje in
deskarje ter tekmovalce se nahaja enajst vlie€nic in dve stirisedeznici ter veC deset
kilometrov urejenih prog za smucarje tekaCe. Rogla je odliCen naslov za
sprostitveni izlet. Ponujajo zanimive in atraktivne stvari tako pozimi kot poleti.
Poleti je na Rogli moznost razlicnih aktivnosti, kot so tek, plezanje, pohodi,
kolesarjenje ... Njihova ponudba je prav tako prijazna druzinam, ki si Zelijo izletov
v naravo in oddih. Mnogo je tudi sprehajalnih poti; do Lovrenskih jezer ali po Poti
med kroSnjami, Kkjer se tisti pogumnejSi lahko peljejo tudi s sankami
(https://www.izletko.si/kam-na-izlet/savinjska/rogla.html). (8. 1. 2021)

KAMP MENINA

Slika 3: Kamp Menina

Kamp Menina lezi 800 m od glavne ceste Mozirje - Ljubno v kraju Recica ob
Savinji. V vroCih poletnih dneh za ohladitev poskrbi reka Savinja, lahko pa se
okopate v jezeru znotraj kampa. Kamp lezi v dolini, ki je znana po pestri ponudbi
naravnih znamenitosti in mnogih moznostih za Sportne dejavnosti. V kampu imajo
tudi moznost najema mobilnih hiSic in bungalovov, ki so odprti tudi v zimski sezoni,
sicer pa kamp ponuja kar nekaj novosti: teraso gostilne, nove druzinske kopalnice,
veliko urejeno otroSko igris€e ter igrise za mini golf, plezalno steno in mini
adrenalinski park. V poletnem ¢asu za otroke organizirajo celodnevno animacijo in
varstvo. V kampu Menina imajo bogat izbor aktivnosti. Tako je najve€ moznosti za
eno- ali ve€dnevne vodene izlete v gore, veliko je oznacenih poti, namenjenih tudi
gorskim kolesarjem. Animatorji v kampu poskrbijo, da se gostje preizkusijo v
raftingu, kajakastvu, soteskaniju, ribolovu, kegljanju, namiznem tenisu, odbojki na
mivki, nogometu idr. Ob kampu je povsem nov Sportni center z igris¢i za koSarko
in nogomet. Poleg Logarske doline, Matkovega in Robanovega kota ter Rinke,

13


https://www.izletko.si/kam-na-izlet/savinjska/rogla.html

1/25/2021

najvisjega slapa v Sloveniji, se kraji, nanizani okrog Recice ob Savinji, ponasajo z
mnogimi lokalnimi posebnostmi, zanimivimi za obiskovalce (Flosarski bal, Lucki
dan, SolCavski turisti€ni praznik, konjske dirke ...) (https://www.izletko.si/kam-na-
izlet/savinjska/kamp-menina.html). (8. 1. 2021)

JAMA PEKEL

Jama Pekel, na robu Ponikovskega krasa, je dobila ime po zanimivem skalnem
vhodu, ki je podoben hudicu. Jamo je ustvaril potok Ponikvica, ki je pronical skozi
apnencasta tla in sredi Spodnje Savinjske doline ustvaril ¢arobno krasko jamo.
Jamo sestavljata dve etazi; spodnja je prepredena z ve¢ vodotoki. Glavni vhodni
rov se konca v sifonu, ki ima obliko ozkega visokega rova z jezerci in slapovi.
Posebna atrakcija je slap, ki je s Stirimi metri vodnega padca najvisji podzemni slap
v turisti¢nih jamah v Sloveniji. 1159 metrov dolga pot po jami je lahkotno speljana
in lepo vzdrzevana, zato je primeren izlet za vso druzino. Ob jami je speljana
gozdna uc¢na pot (https://www.izletko.si/kam-na-izlet/savinjska/jama-pekel.html).
(8. 1. 2021)

MINI ZOO LAND

Slika 5: Mini ZOO Land

Mini ZOO Land je zanimiv druzinski izlet v Slovenskih Konjicah, kjer si lahko
ogledate razna tematska prizoriS€a: tropski gozd, izgubljeni otok, akvarij,
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avstralsko pokrajino, divji zahod, pravo gusarsko ladjo, kmecko dvoriSce.
NajmlajSe Cakajo tudi tobogani, peskovniki, spust po vrvi, voznja z viseCo
Zeleznico. Otroci lahko tudi jahajo ponija. Obiskovalce bo ob prihodu prijazno
nagovoril govoreci papagaj Jaka (https://www.izletko.si/kam-na-
izlet/savinjska/mini-zoo-land.html). (8. 1. 2021)

MOZIRSKI GAJ

: J_ ] M el

Slika 6: Mozirski gaj

Lepa krajina, prijazni ljudje — to je Zgornja Savinjska dolina. Za¢ne se z Mozirjem,
krajem, ki je Ze veC kot Cetrt stoletja znan po enem najlepsih parkov v tem delu
Evrope, po Mozirskem gaju, parku slovenskih vrtnarjev. Ob skrbno negovanih
zelenicah se od pomladi do jeseni na njem razcveta miljone cvetov. Poseben
znacCaj dajejo parku tudi etnografski objekti: kmecka hiSa, kovacija, Cebelnjak,
prevzitkarska hiSa, Zaga venecijanka, mlin, kas€a, kapelica sv. Valentina, kozolec
in KranjCeva hisa. Povecajo skrivnostno ocarljivost parka, hkrati pa pokazejo, kako
so v preteklih stoletjih tod Ziveli ljudje. V zadnjih letih smo uredili tudi ve¢ tematskih
vrtov, in sicer: vrt diSavnic in zdravilnih zeliS¢, skalnjak, japonski vrt. Park si lahko
ogledate tudi z druge perspektive — z 18 metrov visokega razglednega stolpa. Za
otroke je na voljo tudi urejeno otrosko igriSce, v pticjih preletalnicah pa v poletnem
Casu domujejo tudi papige (https://www.izletko.si/kam-na-izlet/savinjska/mozirski-
gaj-park-cvetja.html). (8. 1. 2021)
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TERME TOPOLSICA
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Slika 7: Terme TopolSica

Terme TopolSica se nahajajo v okolici gorskega zraka, odmaknjene od mestnega
vrveza in hitrih cest. Poleg hotelov je nastanitev mozna tudi v apartmajskem
naselju s 27 sodobnimi in okolju prijaznimi objekti. Terme omogocajo sprostitev v
wellness centru s savnami, masazami in kozmeti¢nimi sobami ter fithesom, vse
leto vodne povrsine, ki se razprostirajo na 1.760 m?, ponujajo zabavo v vodnih
aktivnostih. Topli vrelci, bazen za otroke, masazne prhe, whirlpool in prave rimske
kopeli, notranji pololimpijski bazen, zimsko-letni bazen s podvodnimi masazami in
whirlpooli zagotavljajo, da tudi pozimi ni dolg€as. Poleti pa je odprt tudi zunaniji
vodni park, kjer so na voljo atraktivhe termalne povrsine, prelivajoCi se bazeni,
vodne atrakcije, tobogani idr. Na voljo so tudi individualni ali skupinski tecaji
plavanja, tako za otroke kot za odrasle. Otroci lahko v termah praznujejo tudi svoj
rojstni dan. NajmlajSim obiskovalcem so na voljo vsakodnevne delavnice z
razli€nimi zabavnimi in pou¢nimi vsebinami, metuljCica Zala pa otroke zabava s
svojimi prikupno simpati¢nimi zgodbami. lzlet za vso druZino, ob vsakem letnem
Casu (https://www.izletko.si/kam-na-izlet/savinjska/terme-topolsica.html). (8. 1.
2021)

3 ANALIZA

V tem delu raziskovalne naloge bomo analizirale rezultate pridobljenih podatkov iz
reSenih anketnih vpraSalnikov, ki so jih reSevali srednjesolci, profesoriji in znanci.
Anketa je postala aktivna dne, 21. 12. 2020, reSilo pa jo je 403 anketirancev. Poleg
prvotne ankete smo ustvarile tudi anketo, namenjeno kmeckim turizmom, v kateri
smo izvedele njihova staliS¢a in poglede na ponudbo ter urejenost kmeckih
turizmov v Sloveniji. Anketni vpraSalnik so resili Stirje kmecki turizmi: Turizem na
kmetiji ter vinska klet Straus Kramer, Kmecki turizem Marjanca, kmegéki turizem
Stari Mlin ter Kmetija Vrhivsek.
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3.1 ANALIZA ANKETNEGA VPRASALNIKA ZA POTENCIALNE
OBISKOVALCE KMECKEGA TURIZMA

3.1.1 Spol in starost anketirancev
Anketo, s katero smo izvedele, kaj si Zelijo bodocCi obiskovalci kmeckih turizmov,
je reSilo 61 moskih in 343 Zensk.

moski (15%)

Zenski (85%)

Graf 1: Spol anketirancev

NajveC anketirancev je bilo starih med 14 in 18 leti, in sicer 364, najmanj pa se jih
je uvrstilo v starostno skupino 59 in veg, in sicer Stirje. Anketo je reSilo tudi 14 oseb,
starih 19-28, 11 oseb, starih 39-48, 6 oseb 49-58 let in 5 oseb 29-38 let. Zelele
smo si imeti bolj raznoliko starostno strukturo anketirancev, a nam je to epidemija
onemogocila. Tako anketnih vpraSalnikov nismo mogle deliti na turistiCnih
lokacijah, zato smo raziskavo izvedle pri dijakih in nekaj profesorjih.

0% 20% 40% 60% 80% 100%
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do 13. leta
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59 in vet

Graf 2: Starost anketirancev

3.1.2 Lokacija kmeckega turizma

Lokacija je za potencialne goste kmeckih turizmov pretezno pomembna. 33 %
anketirancev se je odloCilo da je lokacija zelo pomembna (5), 155 oseb, kar
predstavlja 39 % se je odlo€ilo za moznost 4, 22 % za moznost 3, 4 % za moznost
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2 in 2 % vseh anketirancev meni, da lokacija kmeCkega turizma sploh ni
pomembna.

Kako so vam v ponudbi na kmec&kem turizmu pomembne stvari (1- najmanj pomembno, 5 - najbolj
pomembno)

Podvprasanja [Odgovori Veljavni [St. Povpredje |Std.
enot Odklon
1 2 3 4 5 Skupaj
lokacija 9 18 89 155 131 402 402 404 3,9 1,0
kmeckega (2%) |(4%) |(22%) (39 %) ((33 %)/(100 %)
turizma

Tabela 1: Pomembnost lokacije kmecCkega turizma 1

Iz spodnjega grafa je razvidno, da ni priSlo do izstopanja doloene moznosti, kar
nam je povedalo, da imajo ljudje dokaj razli¢ne interese. Najve€ anketirancev in
namreC€ 106 bi imelo kmecki turizem v manjSem naselju z nekaj kmetijami. Ker pa
je Slo za tako majhna odstopanja pri vseh Stirih moznostih, ne moremo natancno
sklepati, kje bi bila popolna lokacija kmeckega turizma.

0% 10% 20% 30%

popelnoma na samem (npr. samotna kmetija, kjer v blizini
ni drugih stanovanjskih/turisti¢nih objektov)

v manjsem naselju, z nekaj kmetijami

v neposredni bliZini vedjega turistiénega centra, ki
omogoda koriséenje druge turistine ponudbe (smudanje, ...

) v neposredni blizini vedjih turisticnih atrakdyj, ki bi
jih v éasu dopustovanja lahko obiskali {(muzej, naravni ...

Graf 3: Lokacija kmecCkega turizma 1

3.1.3 Urejenost in osebje

Vsak obiskovalec si ob prihodu na kmecki turizem na podlagi odnosa zaposlenih
in izgleda kmeckega turizma ustvari prvi vtis, ki pa je zelo pomemben za gosta in
prav tako za gostitelja. Obiskovalec se bo na kmecki turizem vracal z vecjim
veseljem, ¢e ga bodo z odprtimi rokami sprejeli Ze na zaCetku. Vecini obiskovalcev
sta prijaznost osebja in Cisto€a zelo pomembni. 1z grafa pa je razvidno, da je
CistoCa pomembnejSa od prijaznosti osebja, kar je bilo v nasprotju z naSimi
pricakovaniji. A vseeno sta ta dva dejavnika najpomembnejsa.
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Kako so vam v ponudbi na kmeckem turizmu pomembne stvari (1 - najmanj pomembno, 5 -
najbolj pomembno).

Podvprasanja [Odgovori Veljav (St. Povpre [Std.
ni enot (Cje Odklon
1 2 3 4 5 Skupaj
prijaznost 3 2 21 104 273 403 403 404 4.6 0,7
osebja (1 %) |(0%) (5%) (26 %) |(68 %) |(100 %)
CistoCa 5 0 15 57 326 403 403 404 4,7 0,6
(1 %) |(0%) ((4%) (14 %) |(81 %) |(100 %)

Tabela 2: Pomembnost prijaznosti osebja in Cistoce 1

3.1.4 Urejenost sob in zunanjih objektov

Iz naSega vprasanja o pomembnosti sloga na turisti¢ni kmetiji, smo ugotovile, da
ljudem slog ni pretirano pomemben, saj je samo 19 % vseh anketirancev izbralo,
da jim slog na turistiCni kmetiji zelo pomemben. 36 % anketirancem slog ne
predstavlja kljuénega pomena pri izbiri kmeckega turizma. 1z spodnjega grafa pa
smo izvedele, da je anketirancem najustreznejSa kombinacija starinskega in
modernega sloga.

Kako so vam v ponudbi na kmeckem turizmu pomembne stvari (1 - najmanj pomembno, 5 - najbolj

pomembno). v

PodvprasanjaOdgovori Veljavni [St. enotlPovprecje |Std. odklon
1 2 3 4 5 Skupaj

urejenost 9 19 146 |153 |75 402 402 404 3,7 0,9

objektov  nal(2 %) |(5 %) |(36 %)|(38 %)|(19 %)|(100 %)

turistiéni

kmetiji in

oprema

Tabela 3: Pomembnost urejenosti objektov na turisti¢ni kmetiji in opreme 1
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0% 20% 40% 60% 80%
i L L L )

popolnoma modem (velike steklene powriine,
minimalisticen slog, malo vidnega stavbnega pohistva, ...

popolnoma starinski (staro pohistvo, krusna pec, mala
starinska okna, ¢im vec originalne starinske opreme..)

_kombinacija starinskega in modemega (kjer so chranjeni
starinski elementi, hkrati pa je slog prilagojen modernemu ...

Graf 4: Urejenost objektov na turistiéni kmetiji in oprema 1

3.1.5 Ponudba na kmeékem turizmu

Na podlagi naSe ankete smo ugotovile, da bi ljudje na kmeckem turizmu najraje
preziveli tri noCitve. |z tega podatka smo razbrale, da so kmecki turizmi v Sloveniji
v vecini namenjeni vikend oddihom. To moznost je v nasi anketi izbralo kar ve¢ kot
polovica vseh anketirancev ,in sicer kar 56 %, natan¢neje 225 oseb. 86 oseb oz.
21 % se je odlocCilo, da bi na kmeckem turizmu ostalo ve¢ kot stiri no€i, 18 % pa bi
na kmeckem turizmu prenocilo samo enkrat. Na ogled oz. obisk kmecCkega turizma
pa bi prislo le 5 % vseh anketirancev.

0% 20% 40% 60%

obhisk
1 noéitev
3 nocitve

vet kot 3 notitve

Graf 5: Prezivet ¢as na kmeckem turizmu 1

Ljudje, ki bi dopustovali na kmeckem turizmu, bi najverjetneje izbrali polpenzion
oz. noCitev z zajtrkom in vecerjo. Iz tega podatka lahko sklepamo, da si ljudje
namenoma puscajo moznost, da kosijo v morebiti bliznji restavraciji in s tem
preizkusijo Se ponudbo ter storitve v okolici kmeckega turizma. 31 % obiskovalcev
pa si te moznosti ne dopusca, zato izberejo nocitev z zajtrkom, kosilom in vecerjo
na kmeckem turizmu. 17 % anketirancev pa je izbralo nocitev z zajtrkom, torej
Zelijo biti bolj neodvisni od ponujenih obrokov, kjer so nastanjeni. 3 % obiskovalcev
pa zelijo biti popolnoma neodvisni od nacrtovanih obrokov v sklopu kmeckega
turizma, zato izberejo samo nocitev.
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Graf 6: Izbira obrokov 1

40%
.

noditev

noditev z zajtrkom

polpenzion (zajtrk, vecerja)

poln penzion (zattrk, kosilo, vederja)

3.1.6 Kvaliteta in raznolikost prehrane
Prehrana ima pri celotni ponudbi kmeckega turizma zelo pomembno viogo. To
lahko sklepamo iz nasih rezultatov ankete, saj je kot najpomembnejSo ponudbo
hrane izbralo kar 57 % anketirancev. Kar 53 % obiskovalcem pa veliko pomeni tudi

domace pridelana hrana.

1/25/2021

Iz podatkov je razvidno, da je ljudem vseeno

pomembnej$a kvalitetna in raznovrstna ponudba hrane kot pa domace pridelana
hrana. Pomembnost domace pridelane hrane pa nam pove tudi to, da obiskovalci
pricakujejo domace pridelano hrano, saj dopustujejo na kmeckem turizmu, ki ga
povezujejo s podezeljem.

Kako so vam v ponudbi na kmeCkem turizmu pomembne stvari (1 - najmanj pomembno, 5 - najbolj

pomembno).
Podvprasanja Odgovori Veljavn [St. enotPovpregje |Std.
i odklon

1 2 3 4 5 Skupaj

domace pridelana9 3 59 115 212 403 403 404 4,3 0,9

hrana (2%) |(2%) |(15 %) |(29 %) |(53 %) |(100 %)

ponudba hrane3 4 46 122 228 403 403 404 4,4 0,8

(kvaliteta, (1%) |(1%) |(11 %) |(30 %)|(57 %)|(100 %)

raznolikost,

obiCajna hrana,

posebna ponudbal

hrane ...)

trgovina v blizini 17 50 135 122 79 403 403 404 3,5 1,1
(4 %) |(12 %) | (33 %) |(30 %) |(20 %) |(100 %)

Tabela 4: Pomembnost kvalitetne in raznolike prehrane 1

3.1.7 Dodatna ponudba na kmeékemu turizmu in v okolici

|z rezultatov nasSe ankete smo ugotovile, da obiskovalcem dodatne dejavnosti niso
zelo pomembne. Menimo, da obiskovalcem dodatne dejavnosti na kmetiji niso zelo
pomembne, saj jim kmecki turizem predstavlja izhodiS€e za obisk storitev v okolici.
Pri vodenem ogledu kmetije je najve€ anketirancev izbralo moznost 3, kar nam
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pove, da jim ta dodatna dejavnost ne predstavlja velikega pomena pri odlocitvi za
kmecki turizem. Samo 14 % vseh anketirancev se je odlo€ilo, da jim voden ogled
kmetije predstavlja pomemben dejavnik na kmeckem turizmu. 1z tega vpraSanja
lahko sklepamo, da voden ogled kmetije ni najbolj pomemben, ampak menimo, da
tisti, ki pridejo samo na enodnevni obisk kmeckega turizma, pridejo ravno zaradi
vodenega ogleda po kmetiji. Veclini obiskovalcev preizkus kmeckih opravil ni
pomemben, saj po nasem mnenju menijo, da na kmecki turizem pridejo na oddih
v naravo, le redke pa zanima zZivljenje in delo na kmetiji. Tem je preizkus kmeckih
opravil zanimiv in bi ga Zeleli preizkusiti. Trgovinica z domacimi izdelki in spominki
nima kljucnega pomena.

Iz naSega anketnega vpraSalnika smo ugotovile, da je pomembnost igriS€a in
otro$kih igral na kmeckem turizmu odvisna od starosti in interesov posameznih
obiskovalcev. Sklepamo, da imajo tisti, ki so oznacili visoko pomembnost otroskih
igral, druzino z otroki ali pa so njeni Clani (brat ali sestra). Igris¢a (koSarka,
nogomet, odbojka ...) so pomembnejSa mlajSim obiskovalcem in gostom, ki so
Sportno aktivni.

e

odstotek anketirancev — 37 % pa za zelo pomembne (Stevilka 4). Predvidevamo,
da so taksni rezultati bili zato, ker je naSo anketo reSilo najveC srednjeSolcev, kar
je vidno tudi iz 1. vpraSanja naSe ankete o starosti anketirancev. Srednjesolci oz.
mlajSa populacija je zeljna novih izkuSenj in dogodivscin, ki jih omogocajo prav
dodatne dejavnosti.

V anketo smo dodale tudi nekaj vprasanj o pomembnosti nekaterih wellness
storitev (bazen, jacuzzi, savna). Iz podatkov je razvidno, da je ljudem
najpomembnejSi bazen, najmanj pomemben pa jacuzzi. Taksni rezultati so
najverjetneje odraz tega, da je naso anketo reSilo najvec srednjesolcev. Bazen je
naceloma namenjen vsem starostnim skupinam, savna pa ne. Jacuzzije pa
veCinoma Koristijo starejSe populacije, mlajSe pa so po vecini bolj naklonjene
bazenom in plavanju.
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Kako so vam v ponudbi na kmeckem turizmu pomembne stvari (1 - najmanj pomembno, 5 - najbolj

pomembno).
Podvprasanja Odgovori \Veljavn [St. enotPovpre [Std.
[ Cje Odklon

1 2 3 4 5 Skupaj

voden ogled kmetijel20 67 153 108 55 403 403 404 3,3 1,1
(5 %) (17 %) |(38 %) | (27 %) |(14 %) |(100 %)

savna 90 96 113 52 52 403 403 404 2,7 1,3
(22 %) |(24 %) (28 %) |(13 %) |(13 %) |(100 %)

preizkus  kmeckih/61 99 122 71 50 403 403 404 29 1,2

opravil (15 %) |(25 %) |(30 %) | (18 %) | (12 %) |(100 %)

trgovinica Z22 60 114 132 75 403 403 404 B4 1,1

domacimi izdelki in[(5 %) |(15 %) | (28 %) | (33 %) |(19 %) |(100 %)

spominki

igriSCe  (koSarka,|22 52 107 133 89 403 403 404 3,5 1,1

nogomet, odbojkal(5 %) |(13 %) |(27 %) (33 %) |(22 %) |(100 %)

)

otroSka igrala 49 65 115 115 59 403 403 404 3,2 1,2
(12 %) |(16 %) (29 %) (29 %) |(15 %) (100 %)

dodatne dejavnosti|l6 24 78 148 137 403 403 404 3,9 1,1

(zipline, izposojal (4 %) |(6 %) |(19 %) |(37 %) |(34 %) |(100 %)

koles, kajak,

plezanje ...)

bazen 43 83 125 70 32 403 403 404 3,2 1,3
(11 %) |(21 %) (31 %) |(17 %) |(20 %) [(100 %)

jacuzzi 99 109 06 44 53 401 401 404 2,6 1,3
(25 %) | (27 %) [(24 %) |(11 %) |(13 %) (100 %)

Tabela 5: Pomembnost dodatne ponudbe 1

3.2 ANALIZA ANKETNEGA VPRASALNIKA, NAMENJENEGA KMECKIM
TURIZMOM

3.2.1 Lokacija kmeckega turizma

Iz grafa je razvidno, da zaposleni na kmeckem turizmu mislijo, da je najboljSa
lokacija kmecCkega turizma v manjSem naselju, z nekaj kmetijami, za kar se je
odloCilo kar 50 % oz. dva kmecka turizma, ostali anketiranci pa so za najboljSo
lokacijo izbrali blizino vecjega turistiChega centra, ki omogocCa koriS¢enje druge
turisticne ponudbe (smucanje ...).
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0% 10% 20% 30% 40% 50%

popalnoma na samem (npr. samotna kmetija, kjer v blizini |
ni drugih stanovamskih/tunstiénih objektov)

v manjsem naselu, z neka) kmetjami
v neposredni blizini vegega tunstiénega centra, ki
omogoéa koriséenje druge turistitne ponudbe (smuéanje, ...

v neposredni blizini vegih tunistiénih atrakeij, ki bi |
jih v éasu dopustovama lahkeo obiskali (muzej, naravni ...

Graf 7: Lokacija kmeckega turizma 2

Iz spodnje tabele je razvidno, da lokacija kmecCkega turizma Se zdaleC ni
nepomembna. Dva kmecka turizma oz. kar 50 % anketiranih sta se namrec
odlocila za moznost 5 — zelo pomembno, ostala dva pa za moznost 4 — pomembno.

Kako so vasim gostom pomembni (1- nepomembno, 3 - srednje pomembno, 5 - zelo pomembno

Podvpra$anj Odgovori Veljavni [St. [Povpregje [Std.

a enot odklon
lokacija 0 0 0 (0%) 2 2 4 4 4 45 0,6
kmeckega |(0 %) |(O %) (50 %) (50 %) ((100 %)

turizma

Tabela 6: Pomembnost lokacije 2

3.2.2 Urejenost in osebje

Po nasem mnenju sta prijaznost osebja in CistoCa ena najpomembnejsih
dejavnikov, ki vplivata na kakovost in obisk kmeckega turizma. NaSa
predvidevanja so se izkazala za resni¢na, saj so to potrdili tudi anketiranci v
prejSnjem anketnem vprasSalniku, kot tudi zaposleni na kmeckem turizmu. To je
razvidno iz spodnje tabele, kjer je kar 100 % oz. vsi anketirani kmecki turizmi
oznacilo, da sta prijaznost osebja in CistoCa zelo pomembna.

Kako so vasSim gostom pomembni (1 - nepomembno, 3 - srednje pomembno, 5 - zelo pomembno

Podvprasanja (Odgovori Veljavni St. Povpre |Std.
enot (Cje Odklon
1 2 3 4 5 Skupaj
prijaznost 0 0 0 0 4 4 4 4 5,0 0,0
osebja (0%) 1(0%) |(0%) |(0%) |(100 %)/(100 %)
CistoCa 0 0 0 0 4 4 4 4 5,0 0,0
(0%) 1(0%) |(0%) |(0%) |(100 %)/(100 %)

Tabela 7: Pomembnost prijaznosti osebja in Cistoce 2
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3.2.3 Urejenost sob in zunanjih objektov

Pri vprasanju glede urejenosti sob in zunanjih objektov so bili vsi anketiranci
enotni. Vsi so namre€ podali mnenje, da njihove goste najbolj privlaci kombinacija
starinskega in modernega sloga (kjer so ohranjeni starinski elementi, hkrati pa je
slog prilagojen modernemu ...).

0% 20% 40% 60% 80% 100%

popolnoma modem (velike steklene povrsine,
minimalisticen slog, malo vidnega stavbnega pohistva, ...

popolnoma starinski (staro pohistvo, kruéna pec, mala
starinska okna, ¢im vet originalne starinske opreme..)

_kembinacija starinskega in modemega (kjer so chranjeni
starinski elementi, hkrati pa je slog prilegojen modernemu ...

Graf 8: Urejenost objektov na turisticni kmetiji in oprema 2

Ugotovile smo, da slog ni najpomembnejSi dejavnik, saj so anketirani kmecki
turizmi izbrali moznost 3 in 4, natan¢neje sta dva kmecka turizma izrazila mnenje,
da je slog sob in kmecCkega turizma srednje pomemben, kar predstavija 50 %
anketiranih, preostali anketiranci pa menijo, da je urejenost sob in zunanjih
objektov zelo pomembna. Po nasem mnenju slog kmeckega turizma ne
predstavlja osrednjega pomena, a obiskovalci vseeno radi vidijo lep in urejen
kmecki turizem z dolo€enim slogom, ki jih pritegne.

Kako so vasSim gostom pomembni (1- nepomembno, 3 - srednje pomembno, 5 - zelo pomembno ):

Podvprasanja |Odgovori Veljavn [St. enotPovpregje [Std.
i odklon
slog objektov)0 0 2 2 0 4 4 4 3,5 0,6
na turisticnil (0 %) | (0 %) |(50 %) [(50 %) | (0 %) |(100 %)
kmetiji in
oprema

Tabela 8: Pomembnost sloga na kme¢kem turizmu 2

3.2.4 Ponudba na kmeckem turizmu

Pri vprasanju glede dolzine povpre¢nega obiska kmeckega turizma so bili odgovori
zelo razli¢ni, saj je prav vsak kmecki turizem izbral drugo mozZnost. Razlog je
verjetno v tem, da imajo nekateri kmecki turizmi kaksSno prioritetno dejavnost, Ki si
jo veliko ljudi pride samo ogledat, spet drugi pa ponujajo veliko dejavnosti, zato
ljudje tam ostanejo dlje Casa, da vse ali vsaj vecino preizkusijo.
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0% 10% 20% 30%

obisk
1 noéitev
3 notitve

vet kot 3 nocitve

Graf 9: Prezivet ¢as na kmeckem turizmu 2

|z spodnjega grafa je razvidno, da na anketiranih kmeckih turizmih gostje
najveckrat ne izberejo polnega penziona, saj te moznosti ni oznacil prav nihCe. To
je odvisno tudi od same ponudbe kmeckega turizma, saj doloCeni sploh ne
ponujajo poln penziona.

0% 10% 20% 30% 40% 50%

nocitev
noditev z zajtrkom
polpenzion (zajtrk, veterja)

poln penzion (zajtrk, kosilo, vetena)

Graf 10: Izbira ponudbe

3.2.5 Vir izbire kmeckega turizma

Zanimalo nas je, iz katerih virov se ljudje odlocCijo za izbiro kmeckega turizma.
Najpogosteje ljudje kmecke turizme zasledijo na njihovih lastnih spletnih straneh,
forumih ali spletnih straneh, ki omogocajo rezervacijo turisticne kmetije preko
spletnih portalov. Vse tri moznosti so bile enako ocenjene, izbira kmetije z agencijo
pa ni bilo velikokrat izbrana. Menimo, da so v preteklosti turisticne agencije imele
vecji pomen, saj dandanes veliko turisti¢nih ponudb najdem sami na spletu.

0% 20% 40% 60% 80%
I L L L y

spletna stran kmedkega turizma

na forumih

na spletnih straneh, ki omogotajo rezervacijo turistiéne
kmetije preko spletnih portalov (booking, trivago...)

turisticna agencija

Graf 11: Vir izbire kmeckega turizma
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Na podlagi prejSnjegaa vprasSanja nas je zanimalo, ali je spletna stran kmeckega
turizma pomembna in ali jo kmecki turizmi v Sloveniji imajo. Anketirane kmecke
turizme smo povprasale, ali je spletna stran zanje pomembna. Vsi so odgovorili
pritrdilno, kar pomeni, da ima vecina kmeckih turizmov lastno spletno stran, kjer
predstavijo svojo ponudbo in pripomorejo k prepoznavnosti kmetije.

Da. (100%)

Graf 12: (Ne)pomembnost spletne strani

3.2.6 Kvaliteta in raznolikost prehrane

NasSe predvidevanje, da ima prehrana pri ponudbi na kmeckem turizmu zelo
pomembno vlogo, so v dolo€eni meri potrdili Ze anketiranci, dokon¢no pa tudi
kmecki turizmi. Kar vsi Stirje kmecki turizmi so oznacili, da je domace pridelana
prehrana zelo pomembna ( 5 ), ponudba hrane( kvaliteta, raznolikost, obiCajna
hrana, posebna ponudba hrane) pa je zelo pomembna po mnenju 75% vseh
anketiranih kmeckih turizmov. Trgovina v blizini pa se kmeckim turizmom ne zdi
tako pomembna, saj to vpliva tudi na njihov dobicek.

Kako so vasim gostom pomembni (1 - nepomembno, 3 - srednje pomembno, 5 - zelo pomembno ):

Podvprasanja  (Odgovori Veljav|St. enotfPovpre [Std. odklon
ni Cje
1 2 3 4 5 Skupaj
domace 0 0 0 0 4 4 4 4 5,0 0,0
pridelana hrana |[(0 %) |(0 %) |(0 %) [(0 %) |(100 %) |(100 %)
ponudba hranel0 (0%) [0 (0%) [0 (0%) [1 (25%)33 (75%) 4 4 4 4,8 0,5
(kvaliteta, (100%)
raznolikost,
obiCajna hrana,
posebna
ponudba hrane
)
trgovina v blizini |0 (0%) (1 1 0 (0 %) |2 4 4 4 3,8 1,5
(25 %) [(25 %) (50 %) |(100 %)

Tabela 9: Pomembnost kvalitetne in raznolike prehrane 2
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3.2.7 Dodatna ponudba na kmeékemu turizmu in v okolici

1. Kmecki turizmi menijo, da je voden ogled na kmecCkem turizmu
pomembnejsi od preizkusa kmeckih opravil. 50 % se je odlocilo, da je voden ogled
kmetije zelo pomemben (5), ostalih 50 % pa, da je pomemben (4). Preizkus
kmeckih opravil je 50 % anketirancev ovrednotilo kot pomembnega (4), ostalih 50
% pa za srednje pomembnega (3). Ugotovile smo tudi, da ima trgovinica z
domacimi izdelki in spominki velik pomen. Kar 75 % se je odlo€ilo za mozZnost
pomembno (4), 25 % vseh kmeckih turizmov pa meni, da je trgovinica zdomacimi
izdelki in spominki zelo pomembna.

2. Pri vrednotenju igral in igriS¢ smo iz rezultatov ankete ugotovile, da so
kmecCkim turizmom v povpreCju pomembnejSa otroSka igrala kot pa igriSCa
(koSarka, nogomet, odbojka ...). Priigralih so se kar trije kmecki turizmi odlocili za
moznost 5 ( zelo pomembno), en kmecki turizem pa za moznost 4 (pomembno).
Pri pomembnosti igriS€ (koSarka, nogomet, odbojka ...) pa sta se dva kmecka
turizma odloCila za moznost zelo pomembno in dva za mozZnost srednje
pomembno.

3. Kmecki turizmi, kot je razvidno iz tabele, menijo, da so dodatne dejavnosti
srednje pomembne. Za to moznost so se odloCili trije kmecki turizmi, eden kmecki
turizem pa meni, da so dodatne dejavnosti zelo pomembne.

4, Pri vrednotenju nekaterih wellness storitev (bazen, jacuzzi, savna) je prislo
do zelo razli¢nih rezultatov. NajviSjo povpre¢no oceno je dobil jacuzzi, bazen in
savna pa sta dobila enako oceno. Rezultati se razlikujejo tudi z ostalimi
anketiranci, saj srednjeSolci na dodatno ponudbo gledajo z drugega zornega kota
kot pa kmecki turizmi. Kmecki turizmi pa niso bili enotni tudi zato, ker ima vsak
kmecki turizem drugaéno ponudbo.

Kako so vasim gostom pomembni (1- nepomembno, 3 - srednje pomembno, 5 - zelo pomembno ):

Podvprasa|Odgovori Veljavni [St. enot [Povpred|Std.
nja je odklon
1 2 3 4 5 Skupaj

voden 0 (0 %) |0 (0 %) |0 (0 %) 2 (50 %)2 (50 %)4 4 4 4,5 0,6

ogled (100 %)

kmetije

savna 0 (0 %) |0 (0 %) {3 (75%) [0 (0%) [1 (25 %)4 4 4 3,5 1,0
(100 %)

preizkus |0 (0 %) [0 (0 %) 2 (50 %)2 (50 %)[0 (0 %) |4 4 4 3,5 0,6

kmeckih (100 %)

opravil
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trgovinica z|0 (0 %) |0 (0 %) [0 (0 %) 3 (75 %)L (25 %)4 4,3 0,5

domacimi (100 %)

izdelki in

spominki

igrisce 0 (0 %) |0 (0 %) [2 (50 %)|0 (0 %) (2 (50 %)}4 4,0 1,2

(koSarka, (100 %)

nogomet,

odbojka ...)

otroSka [0 (0 %) [0 (0 %) |0 (0 %) |1 (25 %)[3 (75 %) 4,8 0,5

igrala (100 %)

dodatne [0 (0 %) [0 (0 %) |3 (75 %)0 (0 %) [1 (25 %) 3,5 1,0

dejavnosti (100 %)

(zipline,

izposoja

koles,

kajak,

plezanje

)

bazen 0 (0 %) [0 (0 %) {3 (75 %)[0 (0 %) [1 (25 %)4 4 4 3,5 1,0
(100 %)

jacuzzi 0 (0 %) [0 (0 %) |2 (50 %) (25 %)[1 (25 %)4 4 4 3,8 1,0
(100 %)

Tabela 10: Pomembnost dodatne ponudbe 2
4 POJASNITEV HIPOTEZ

1. Turisti kmeckega turizma izbirajo kmecke turizme kot izhodisce
ponudbe v okolici.

Iz naSe ankete za potencialne goste je razvidno, da bi se najve¢ gostov odlocilo
za dve ali tri nocCitve na kmecCkem turizmu. Ta podatek nam pove, da v povprecju
gostje tam ostanejo dokaj kratek Cas, ki ga izkoristijo za obisk $e drugih turisti¢nih
destinacij in ponudb v okolici. Pri vprasanju o storitvi na kmeCkem turizmu je najve€
anketirancev izbralo polpenzion (zajtrk in vec€erja). Sklepamo lahko, da je kmecki
turizem pogosto le izhodiS¢e, na katerega ljudje ne Zelijo biti preve€ vezani. S tem,
da izberejo polpenzion, si namre¢ omogocijo moznost enega prostega obroka
izven kmeckega turizma in s tem tudi obisk drugih turisti€nih destinacij. Anketirani
kmecki turizmi so bili pri vprasanju glede povpre€nega obiska kmeckega turizma
neenotni. Menimo, da je do tega priSlo zaradi razlicnih ponudb in posameznih
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prioritet, ki jih kmecki turizem nudi. Zaradi razlicnih vrst kmeckih turizmov se
njihova ponudba tudi razlikuje, zato se posledi¢no razlikuje tudi ¢as, ki ga gostje
prezivijo na kmeckem turizmu. Nekateri kmecki turizmi ne ponujajo moznosti
nocitve, saj je njihova prioritetna dejavnost le obisk in ogled turizma, zato take vrste
turizem ni izhodiS€e ponudbe v okolici, saj gostje na njem ne ostanejo vec dni,
ampak tja odidejo z namenom, da si ogledajo njihovo ponudbo. DoloCenim
kmeckim turizmom pa je glavni vir prihodka ravno nocitev gostov in ne koris¢enje
njihove dodatne ponudbe. Zaradi razliCnih staliS¢ kmeckih turizmov ne moremo v
celoti potrditi te hipoteze, zato jo delno potrjujemo.

Menimo, da moramo dati v tem primeru vecjo teZzo gostom, zato to hipotezo
potrjujemo, kar pa ne pomeni, da kmecki turizem ne more delovati, e v njegovi
okolici ni dodatne ponudbe oziroma Ce kmecki turizem omogoCa samo dnevni
obisk.

2. Turistom je zelo pomembna osnovna urejenost kmeckega turizma
(vzdrzevanje, €isto¢a, odnos osebja).

To hipotezo potrjujemo, saj je na lestvici od 1 do 5 kar 81 % (Cisto¢a) in 68 %
(odnos osebja) anketirancev potrdilo, da sta ta dva kriterija pri izbiri kmeckega
turizma zelo pomembna, torej so ju ocenili z oceno 5. Iz tega lahko sklepamo, da
je obiskovalcem in bodo&im gostom Cisto€a na prvem mestu. 1z nasih analiz lahko
celo sklepamo, da jim je CistoCa pomembnejSa od prijaznosti osebja.
To hipotezo so potrdili tudi v anketi sodelujoci lastniki kmeckih turizmov, saj se vsi
v celoti strinjajo, da so vzdrzevanje, Cisto€a in odnos osebja najpomembnejsi in
osnhovni dejavnik za uspesen kmecki turizem. To hipotezo potrjujemo.

3. Turistom je zelo pomembna lokacija kmeckega turizma.
|z anketnega vpraSalnika za potencialne goste kmeckih turizmov je razvidno, da je
lokacija kmeckega turizma dokaj pomembna, saj je kar 33 % anketirancev izbralo
moznost 5 (najpomembnejSe). Samo 2 % oziroma 9 oseb pa je izbralo moznost 1
(nepomembno).
Lastniki kmeckih turizmov se zdi lokacija pomembnejSa kot potencialnim gostom,
saj jih je kar 50 % izbralo moznost (5), 50 % pa jo je ovrednotilo kot zelo pomembno
(moznost 4).
V anketi smo zastavile tudi vpraSanje o konkretni idealni oziroma zeljeni lokaciji
kmeckega turizma. Ugotovile smo, da so okusi potencialnih gostov zelo razli¢ni,
vseeno pa je bila najbolj priljubliena lokacija kmecCkega turizma v manjSem
podeZelskem naselju z nekaj kmetijami. Lastniki kmeckih turizmov so bili bolj
soglasni, saj jih kot idealno lokacijo kar 50 % ocenjuje manjSe podezelsko naselje
z nekaj kmetijami. Dva sta izbrala lokacijo v neposredni blizini vecjega turisticnega
centra, ki omogoCa koris€enje druge turistiche ponudbe. Tako je prevladala
lokacija kmeckega turizma v manjSem naselju z nekaj kmetijami.
|z obeh tipov vprasanj smo ugotovile, da je lokacija sicer dokaj pomembna, vendar
veliko manj, kot smo priCakovale. Prav tako je teZko najti idealno lokacijo, ki bi
zadovoljila ve€ino gostov. Zato to hipotezo lahko le delno potrdimo.
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4. Turistom je dodatna ponudba na kmeckem turizmu zelo pomembna.
Potencialni gostje kmecCkega turizma so pri vprasanju o pomembnosti dodatne
ponudbe izbrali dokaj razlicne moznosti. Ve€ kot tretjina (34 %) jih meni, da je
dodatna ponudba na kme&kem turizmu zelo pomembna (ocena 5), kot pomembno
(ocena 4) je dodatno ponudbo izbralo 37 % anketirancev.

Glede na izkuSnje z gosti so lastniki kmeckih turizmov ocenili, da je dodatna
ponudba manj pomembna, kot jo ocenjujejo potencialni gostje. Vecini se zdi ta
srednje pomembna (ocena 3), le eden je izbral moznost, da je dodatna ponudba
zelo pomembna (ocena 5).

PriCakovale smo, da bo tako v oCeh gostov kot lastnikov kmeckih turizmov imela
dodatna ponudba vecji pomen. Hipotezo lahko le delno potrdimo.

5. Turistom je zelo pomembna raznolika, domaca in kvalitetna prehrana.

Anketiranci so se pri vprasanjih o prehrani v veliki meri strinjali, da jim je domaca,
kvalitetna in raznolika prehrana pretezno pomembna. Vec kot polovica (53 %) vseh
anketirancev je kot najpomembnejSo (ocena 95) ocenilo ponudbo domace
prehrane. Se veé (57 %) jih je kot najbolj pomembno (ocena 5) ocenilo dejavnik
kvalitetne in raznolike prehrane.

Lastniki kmeckih turizmov so bili Se bolj enotni, saj so prakti€no soglasno ocenili,
da je tako ponudba domace hrane kot njena kvaliteta in raznolikost, eden izmed
najpomembnejSih dejavnikov, na podlagi katerega je kmecki turizem s strani
gostov ocenjen kot idealen oziroma popoln. Le eden izmed nosilcev dejavnosti na
kmeckem turizmu je ocenil raznolikost ponudbe z oceno pomembno (ocena 4).
Vidimo lahko, da je potencialnim gostom kvalitetna in raznolika prehrana
pomembnejSa od kriterija, ali je hrana domaca oziroma pridelana v lokalnem
okolju.

Hipotezo v celoti potrjujemo, saj so bile kljub majhnim odstopanjem ocene
pomembnosti zelo velike, torej je raznolika, domaca in kvalitetna prehrana zelo
pomembna.

5 ZAKLJUCEK

Ugotovile smo, da je najpomembnejSa lastnost kmecCkega turizma osnovna
urejenost, v katero uvr§€amo prijaznost osebja, CistoCo ter vzdrzevanje kmeckega
turizma. Kot zelo pomemben dejavnik se je izkazala okusna, kakovostna, sveza
raznolika in domace pridelana hrana. Precej manjsi pomen pri iskanju idealnega
kmecCkega turizma vidijo potencialni turisti in lastniki kmeckih turizmov pri
(arhitekturnem) slogu sob in nacinu ureditve okolice. Slog je konec koncev le
nekaj, kar je odvisno od okusa posameznika, obenem pa se moderni trendi
spreminjajo hitreje, kot bi bilo to smiselno upostevati pri vzdrzevanju in vlaganju v
zunanjo podobo kmeckih turizmov. Vecina anketirancev, tako potencialnih gostov
kot lastnikov kmeckih turizmov, se je strinjala, da je najbolj aktualen slog v
danasSnjem Casu kombinacija starinskega in modernega. Po nasem mnenju
pomembno vlogo pri iskanju idealnega kmeckega turizma dolo¢a tudi lokacija,
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vendar pa je okus gostov in lastnikov kmeckih turizmov zelo razlicen. Zato lahko
zgolj potrjujemo, da lokacija je pomembna, ne moremo pa dolociti, katera lokacija
bi zadovoljila Zelje in priCakovanja veCine. Jasno je le, da kmecki turizem spada
na podezelje in v kar se da ohranjeno naravno okolje. Ugotovile smo, da je tezko
ugoditi vsem, saj imamo ljudje razlicne zelje, priCakovanja in interese.

Ugotovile smo, da Se vedno obstajajo temelji, brez katerih gostje kmecCkega
turizma, in najbrz tudi ne nobenega drugega turisticnega ponudnika, ocenili kot
idealnega. To so prijaznost osebja, Cisto€a, vzdrzevanje objektov in odli¢na
prehrana. Vsi ostali kriteriji so pomembni do doloCene mere, v medsebojni
odvisnosti, najbrz tudi v povezavi s ceno, ki je v raziskavo nismo vkljuCevale.
Odgovor na naSe prvo in za nas klju¢no vprasanje smo vendarle nasle, ni pa
takSen, kot smo si ga zelele.

Ali popoln kmecki turizem res obstaja? Da, obstaja, a le kot vizija v glavi vsakega
posameznika.
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IZJAVA

Mentor Miha Gartner v skladu z 20. ¢lenom Pravilnika o organizaciji mladinske
raziskovalne dejavnosti »Mladi za Celje« Mestne obcine Celje, zagotavljam, da je
v raziskovalni nalogi z naslovom Ali popolni kmecki turizem res obstaja, katere
avtorice so Hanna TurnSek, Marusa Krk in Sara GrobelSek,

— besedilo v tiskani in elektronski obliki istovetno,

— pri raziskovanju uporabljeno gradivo navedeno v seznamu uporabljene
literature,

— da je za objavo fotografij v nalogi pridobljeno avtorjevo dovoljenje in je
hranjeno v Solskem arhivu,

— da sme Osrednja knjiznica Celje objaviti raziskovalno nalogo v polnem besedilu
na knjizni¢nih portalih z navedbo, da je raziskovalna naloga nastala v okviru
projekta Mladi za Celje,

— da je raziskovalno nalogo dovoljeno uporabiti za izobraZevalne in raziskovalne
namene s povzemanjem misli, idej, konceptov oziroma besedil iz naloge ob
upostevanju avtorstva in korektnem citiranju,

— da smo seznanjeni z razpisni pogoji projekta Mladi za Celje.

Celje, 15. 4. 2021 zig Sole

Podpis mentorja

Podpis odgovorne osebe
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