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Povzetek

Oglasevanje je skupek vseh ukrepov, ki naj posameznike ali javnost spodbudi k doloéenemu
ravnanju. V nalogi avtorji evidentirajo, razvrstijo, analizirajo in prikazejo 6946 reklamnih
sporocil in 2999 malih oglasov v 56 izbranih Stevilkah osrednjega celjskega ¢asnika v obdobju
1946-2011.

Casniki so bili neko¢ najdostopnejsi vir informacij. Nekdanje reklamiranje je bilo zaradi
tehni¢nih zmoznosti bolj monotono in manj smelo od danasnjega. Prevladujejo reklamna
sporoCila kulturnih in drugih prireditev, na gospodarskem podrocju oglasevanje trgovske,
industrijske in obrtne dejavnosti. Politic¢ni in druzbeni dogodki se v celjskem tedniku v
oglasevanju odrazajo le posredno. Na prehodu tisocletja je zacelo Stevilo reklamnih sporocil
v Casniku upadati, saj se oglaSevanje seli v elektronske medije.



1UVOD

Brez oglasevanja si danes ne moremo predstavljati Zivljenja. Oglase srecujemo na vsakem
koraku - na televiziji, radiju, na raznih plakatih in panojih, na oglasnih deskah, internetnih
straneh itd., mi pa smo jih odkrivali v osrednjem celjskem ¢asniku. Pregledali smo
oglasevanje v ¢asniku Novi tednik v obdobju 1946 - 2011.

Casopis je osrednji medij mnozi¢ne komunikacije, ki se dotika vseh plasti Zivljenja. Neko¢ je,
Se bolj kot danes, predstavljal osnovo informacij in je bil pomemben posrednik znanja,
informacij ter soustvarjalec mnen;j.

1.1 VLOGA OGLASEVANJA IN REKLAMIRANJA

Oglasevanje je ekonomski skupek vseh ukrepov, ki naj posameznike ali javnost spodbudi k
doloCenemu ravnanju. Z oglasevanjem se ukvarjajo Stevilna podrocja: psihologija reklame,
ekonomika reklamiranja in komuniciranja, politicna propaganda, reklamni dizajn idr. Pogoji
oglasevanja pa so natanéna analiza trga in izdelava nacrta oglasevanja z uporabo razli¢nih
ogladevalskih sredstev in naértovanih stro$kov po posameznih postavkah. "Ce ne ulovis
pozornosti obiskovalca, mu ne mores prenesti sporocila," se glasi osnovno pravilo
komunikacije. Sporodilo iz oglasa® je treba prenesti do ¢lovekove zavesti. V osnovi vsakega
propagandnega? obnasanja je iskanje koristi. Da bi bil oglas kreativen, mora vsebovati poziv
ali predlog, ki nam daje neko korist. Mora nekaj nuditi. Ce "naslovnik" dojame ponudbo kot
zanj koristno, je pozornost vzpostavljena.

Oglasevanje je torej vrsta sporocanja. Oblikovanje razumljivih sporocil, ki prenesejo strast in
Zeljo na potencialne interesente, je pravzaprav bistvo vsega oglaSevanja. To je tudi vrsta
propagande. Kot vsaka propaganda je tudi reklama ucinkovitejSa, ¢e se pogosto
ponavlja. Vsako oglasevanje obicajno sledi zelo preprostim pravilom: pozornost - zanimanje -
odlocitev - aktivnost. Poleg tega je potrebno poznati ciljno skupino, vzrok oglasevanja ter
prednosti in slabosti oglasevanega. Vedeti je treba, kako na trziS¢u nastopiti originalno in
prodorno. Pomembno pa je tudi utrjevanje poznavanja blagovne znamke - t.i. branding?
(Jan¢i¢, Zabkar, 2013).

Stevilo oglasov se je do danes povecalo in bistveno spremenilo. Oglasevanje je bolj prodorno
in vizualno bolj vabljivo, vse bolj pa se iz ¢asnikov seli v sodobna komunikacijska sredstva.

! oglas - objava, obvestilo z reklamnim, propagamdnamenom, navadno v tisku (SSKJ, 2001)

2 propaganda - javno opozarjanje na kaj, navadnavajanjem dobrih lastnosti, z namenom pridobiti deyp
obiskovalce (SSKJ, 2001)

3 primer brandinga - uporabnik stalno videva ogles@redmet X. Ti oglasi netimkujejo nanj takoj, vendar bo
neka: v trgovini med vsemi neznanimi artikli iste vrsterjetno izbral predmet X, péetudi ga pozna samo
preko oglasov. (J&it, Zabkar, 2013)



1.2 NOVI TEDNIK

Za zacCetnika danasnjega Novega tednika velja Nova pot, prvi povojni ¢asnik na Celjskem, ki je
zael izhajati 2. junija 1945 in doZivel le 21 $tevilk. Ze spomladi naslednje leto ga je po
zimskem premoru nadomestil tednik Na delo (od 13. 4. 1946 do 5. 10. 1946), glasilo
Okroznega odbora OF Celje, ki je izhajalo vsako soboto na 4 ali 6 straneh. Tiskali so ga v
tiskovni in produktivni zadrugi Tiskarne Druzbe sv. Mohorja v Celju. Konec junija 1946 je bila
v Casniku objavljena prva fotografija. Avtorji prispevkov niso bili podpisani, v tedniku pa so ze
oglasevali elektro, radio in tehni¢no podjetje, mizarstvo, dve manufakturi, knjigarna in
papirnica, zlatar in draguljar, drogerija, objavljen je bil tudi ¢as deZurstva zdravstvene sluzbe.
Oglasi so bili zabelezeni samo s spremenjeno tipologijo ¢rk, brez risb, skic ali celotne
ponudbe oglasevalcev.

5 Nova pol

Leto I. - Stev. 2 Inlormacijshi vestnik O0OF Celje, izhaja vsaho sobofo

(Nova pot, 1945)

Casnik se je s tevilko 27 preimenoval v Nase delo (12. 10. 1946 do 24. 12. 1946). Poslej je
izhajal ob sobotah na 8 straneh. V novo poimenovani rubriki "PiSejo nam" so objavljali
predvsem prispevke s SirSega celjskega obmocja. Oglasi s podrocja nepremicnin so zajemali
povprasevanja za najem sob, objavljali so deZzurno zdravstveno sluzbo, sklice sestankov
razli¢nih drustev, vabila na Sportna tekmovanja, spremembe delovnega ¢asa ipd. V
takratnem casu je bilo veliko "moralno" usmerjenih besedil, spodbudnih in udarnih, ki so
krepili moralo, izrazito risali ¢rno-bel svet in spodbujali, vzgajali, usmerjali (svetla
prihodnost, priborjena svoboda, bratje z juga ipd.)

FOSTHINA PLACANAY. GOTOVINI SPRT FASITMU < SNOBODO NARODU] *

© CENA 2 din — Mesetna & dia

Leto L - Stev. 37 | GLASILO OKROZNEGA ODBORA OF CELJE - 1ZHAJA VSAKO SOBOTO | Celje, 24. decembra 1946

(Nase delo, 1946)

Po 37 stevilkah so ¢asniki iz neznanih razlogov nehali izdajati. Tako je Celje ponovno ostalo
brez svojega Casopisa. V zaCetku leta 1948 je 13. februarja izSla 1. Stevilka Celjskega tednika,
ki je izhajal do 4. 11. 1950, ko se je spremenil v Savinjski vestnik (od 11. 11. 1950 do 30. 12.
1954) - Glasilo OF mesta Celja, Okraja Celje-okolice in okraja Sostanj. V Savinjskem vestniku
so objavljali na 4 do 8 straneh novice, obvestila, informacije s SirSega celjskega obmocja, s



poudarkom na Salegki dolini. Novice so uredili v rubriki "Tedenski pregled Sirom po svetu... in
v domovini". Pojavila se je rubrika "Objave in oglasi", kjer so objavljali razpise, obvestila,
vabila, pozive, zahvale ter filmski spored v kinematografih v Celju.

GLASILO
OSVOBODILNE FRONTE
MESTA CELJA,
OKRAJA CELJE-DKOLICE
IN OKRAJA SOSTANJA
L. BTEV. 48 s

CELJE DNE 1), NOVEMBRA 15%

(Savinjski vestnik, 1950)

Od 7. 1. 1955 (8. letnik, 1. 8t.) je ¢asnik zopet izhajal kot Celjski tednik - glasilo SZDL celjskega
okraja. Tiskala ga je Celjska tiskarna, izhajal je ob petkih na 8 straneh. Opremljen je bil s
fotografskimi prilogami in krizanko za zabavo. Objavljali so tudi Kroniko nesrec in strip Celjski
grofje, ki ga je priredil Juréek KraSovec in ilustriral Tonéek Skok. Zanimanje ljudi so pritegnili
tudi s kritiéno rubriko Celjske bodice. Leta 1963 je naklada presegala 15.000 izvodov. Istega
leta je postal ustanovitelj okrajni odbor SZDL, tri leta kasneje pa je doZivel Se eno
reorganizacijo, in sicer se je izlocCil iz Celjskega tiska, ki ga je do takrat izdajal. Zdruzil se je z
Radiem Celje v skupno podjetje Zavod za informativno sluzbo. Leta 1965 se je v ¢asopisu
zacel pojavljati tedenski TV spored.

CEL|SKI
[EDNIK

BLASILO SOCIALISTICNE ZVEZE BELOYNERA LIUDSTTA

CELIE, 13. JANUARIA 1967 — LETO XXI, 8T, 1. — CENA 50 FAE
Gled 1 — Telefoni; ur 23-6% oglas In marotndki 21-27 (21-38)

(Celjski tednik, 1967)

Tiskanje Casopisa je leta 1967 prevzelo DP Delo. Naslednje leto je postal edicija »GP Dela« in
ne vec glasilo SZDL.



(Novi tednik, 1968)

Novi tednik je zaCel s tem imenom izhajati 12. 12. 1968 na 16 in vec straneh.

Leta 1977 je Novi tednik z Radiem Celje postal TOZD v okviru Dela. V Novem tedniku so za
vecjo berljivost vkljucili tedenski horoskop, rubriko Objave in oglasi so preimenovali v Male
oglase. Leta 1989 se Stevilka 52 (28. 12. 1989) pojavi v barvni izdaji, ko se ¢rno-belim
odtenkom pridruzi modra barva. 16. avgusta 1991 sta se Novi tednik in Radio Celje
registrirala kot podjetje NT&RC d.o.0. Jeseni 1993 se je zacel postopek lastninskega
preoblikovanja podjetja, ki je konec leta 1994 pridobilo registracijo o olastninjenju.

V vecbarvni tehniki ¢asnik izhaja od vklju¢no 23. stevilke 50. letnika Novega tednika, torej od
dne 6. 6. 1996. (Novi tednik, spletni portal, Goropevsek, 2001).



2 NAMEN NALOGE IN METODOLOGIJA DELA

Casopis je osrednji medij mnozi¢ne komunikacije, ki se dotika vseh plasti Zivljenja od
gospodarstva preko kulture do politike.

Namen naloge je evidentirati, razvrstiti in analizirati oglasevanje v osrednjem celjskem
Casniku, ki izhaja od leta 1945. Najprej smo izdelali vzorec in model za proucevanje. Odlocili
smo se, da bomo pregledali Stiri Stevilke vsakega petega letnika. Izbrali smo leta 1946, 1951,
1956, 1961, 1966, 1971, 1976, 1981, 1986, 1991, 1996, 2001, 2006 in 2011. Eno leto po
"okroglih" desetletjih je bilo izvedeno najvec popisov prebivalstva. Leta 1991 se je Slovenija
osamosvojila, leta 2001 se je zacelo novo tisoCletje. Petletja predstavljajo "zlate" sredine
desetletij. V posameznih letih smo pregledali stiri Stevilke ¢asnika: zadnje decembrske
Stevilke (decembra delamo letni obracun, januarja zimska sezona prihaja na svoj visek),
zadnje marcevske, zadnje junijske in zadnje septembrske Stevilke (julija prihaja na visek
poletna sezona, september odpira spravilo jesenskih pridelkov in pripravo na zimo).

Pregledali in evidentirali smo oglase in reklamna sporocila v 56 Stevilkah. Skupaj smo
evidentirali 6946 reklamnih sporocil in med njimi 2999 malih oglasov. V posamezni Stevilki
smo evidentirali povprecno 124 reklamnih sporocil. Seveda so se v razvoju oglasevanja
dogajale velike spremembe.

Pregledano gradivo smo razporedili po letih in po tematiki. Menili smo, da bo smiselno
upostevati pogostost oglasov in reklam, njihovo grafi¢cno podobo in vsebino. Pri nalogi smo
uporabili metodo analize vsebine. Po lastnih kriterijih smo evidentirali in razvrstili besedila
oglasov in slikovnega gradiva. Sledila je interpretacija dobljenih podatkov.

Ob zacetku dela smo se seznanili z oglaSevanjem na splosno, poiskali podatke o omenjenem
Casniku ter se seznanili z osrednjimi zgodovinskimi dogodki v takratnem c¢asu. Oglasevanje je
namrec vpeto v konkretni ¢as in prostor. Dogodke v Sloveniji smo izbrskali v zgodovinskih
ucbenikih, dogodke v Celju pa v Goropevskovem Stoletju v Celju in Oroznovi Zgodovini Celja
in okolice. O oglasevanju smo prebrali najve¢ na svetovnem spletu, v Potocnikovem
ucbeniku Trzenje ter Vrékonovi Reklami v gospodarski propagandi.

Ob zacetku raziskovanja smo predvidevali, da:

1. je bilo nekoc reklamiranje zaradi tehni¢nih zmoznosti bolj monotono in manj
"napadalno” od danasnjega,

2. je bilo neko¢ manj reklamiranja in vec obvescanja kot danes in da

3. se aktualni politi¢ni in druzbeni dogodki v oglasevanju odrazajo posredno.



3 OGLASEVANJE V NOVEM TEDNIKU

"Reklama igra v modernem gospodarskem Zivljenju najvecjo, najdragocenejso vlogo... tako v
politiki, kakor v vsem socialnem Zivljenju je Casopisje glavni faktor in je zaradi tega reklama,
spojena s casopisjem, neobhodno potrebna Ze z ozirom na trgovino, obrt in narodno
gospodarstvo... splosno znano je, da tvori reklama kljuc k blagostanju, ki odpira obcinstvu na
stezaj vrata trgovin in je potemtakem najvaznejsi faktor odjemalcev... stalno, spretno in
pametno insertiranje je dusa, pozivljajoCi element ... in prinasa bogate obresti in sCasoma
tisockratno pomnoZi investirani kapital" (Casnik Jutro, 16. 9. 1925, str. 4, na URL
http://www.dlib.si/)

3.1 REKLAME IN MALI OGLASI

Pri evidentiranju reklamnih oglasov in sporocil smo locili reklame od malih oglasov.

Reklame namrec predvsem vabijo, so bolj splosne in bolj usmerjene na doloc¢eno ciljno
obcinstvo. Osnovni namen reklam je pridobiti kupce, obiskovalce. Reklame poudarjajo v
glavnem dobre, lepse lastnosti artiklov in so nekoliko pretirane.

Mali oglasi bolj ponujajo, so konkretnejsi in se hitreje spreminjajo. Zajemajo ve¢ podrodij
Zivljenja in dela ter SirSo ponudbo od reklam. Tudi pri malih oglasih je v ospredju
reklamiranje, vendar se velikokrat pojavljajo tudi vsebine, ki jih ne moremo opredeliti kot
reklame in so bolj osebne: dopisi, oklici, preklici, zahvale, izgubljeno, pomo¢ na domu,
pomoc zZivalim, nekomercialne prireditve, Zenitovanjska ponudba, kupovanje in prodajanje,
razpisi itd.

Potel o kavarna . restavracija

A

»EVROPA«

CELJE, Kidriceva 6 ® Telefon 18

se priporoca cenjerum gostom

(Nova pot, 1945)

V pregledanih Stevilkah Novega tednika smo izbrskali 3947 reklamnih sporocil in 2999 malih
oglasov. Ce gledamo reklamna sporo¢ila z danagnjimi oémi, so bile takratne reklame seveda
bolj monotone, neprodorne, neizvirne, slabo graficno opremljene in nezanimive. Kljub temu
pa so se ljudje vedno bolj zavedali pomena reklamiranja in mu namenjali vedno vecjo
pozornost. Mali oglasi se bistveno niso razlikovali od danasnjih.



3.1.1 Reklamna sporocila

V pregledanih izvodih Novega tednika je bilo objavljenih skupaj 6946 reklamnih oglasov. V
vsaki Stevilki je bilo torej povprecno 124 reklamnih sporocil.
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(Grafikon 1, vir: Analiza oglasevanja v NT 1946-2011)

Leta 1946 so v Stirih pregledanih izvodih ¢asnika povprecno objavili 26 reklamnih sporocil.
Leta 2011 jih je bilo 8-krat ve&. Stevilo reklamnih sporo¢il se je povelevalo, najbolj sredi
"zlatih" gospodarskih Sestdesetih let. Najvec reklamnih sporocil povprecno je bilo v Stevilkah
Novega tednika leta 2001 (237) in leta 1986 (200). V tretjem tisocletju je zacelo Stevilo
reklamnih sporocil strmo upadati. Danes je stanje oglasevanja v tiskanem celjskem mediju na
isti stopniji, kot je bilo konec Sestdesetih let prejSnjega stoletja.

Oglasevanje se seli v elektronske medije. Svet je s sodobnimi tehnologijami globalno
povezan. Sodobne elektronske tehnologije in komunikacije so spremenile tudi navade
oglasevalcev. Cas reagiranja se je skrajsal, svet pa postaja ¢edalje manjsi.
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(Grafikon 2, vir: Analiza oglasevanja v NT 1946-2011)

Prevladujejo reklamna sporocila kulturnih in drugih prireditev, na gospodarskem podrocju

oglasevanje trgovske, industrijske in obrtne dejavnosti.
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(Grafikon 3, vir: Analiza oglasevanja v NT 1946-2011)

Najvec reklamnih sporocil se je nanaSalo na podrocje kulture. Redno so objavljali spored
predstav v kinematografih in gledalis¢ih. Pogosto so oglasevali glasbene prireditve, sestanke
kulturnih drustev in vabili na proslave ob drzavnih praznikih (1. maj - praznik dela, 29.
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november - dan republike, 4. julij - dan borcev idr.) Skoraj sedmina vseh tovrstnih reklamnih
sporocil je bilo vabil in oglasevanj drugih kulturnih ter dramskih prireditev.

Veliko je bilo reklamnih sporocil v kategoriji razlicnih prireditev. Prevladujejo Sportna in
rekreativna srecanja ali tekme, ob¢ni zbori, v zadnjem ¢asu pa rekreativne prireditve (fitnes,
kolesarjenje, pohodnistvo). Nekoc je bilo veliko nedeljskih tombol, danes je ve¢ zabavnih
prireditev.
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B prehrambena M gradb. mat., pohiStvo m foto, mali el. aparati

M tehni¢na ® kmet. stroji, avto m konfekcija, obutev

(Grafikon 4, vir: Analiza oglasevanja v NT 1946-2011)

Med gospodarskimi dejavnostmi prevladujejo oglasi za trgovsko dejavnost (11 % vseh
oglasov). Najvec je reklam za Zivilske trgovine (180 sporocil) ter konfekcijo in obutev (85).
Sredi Sestdesetih let so zaceli reklamirati prodajo avtomobilov. Reklamiranje pohistva je
zacelo izstopati v ¢asu po osamosvojitvi.

Leta 1961 so zacele turistiCne agencije redno oglasevati letovanja, izlete in potovanja.

CENTER ;
[ INTERS PAR[Y }
CELJE
&ﬂﬂ-iﬁn Akcijska cena:
in pedi 1 mimmalnn wabnoe m T softe
mihiad in sladhana,
0d 6. do 12. maja v m -5 solafo]
{ Coljo nudijo:
PURANJ STEAK, KROMPIR
Voo | —Festapraciia

(Novi tednik, 2005)
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Med obrtniki (155 reklamnih sporocil) je bilo neko¢ najvec ponudb obrtnih storitev (frizer,

(Grafikon 5, vir: Analiza oglasevanja v NT 1946-2011)

e
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dalavnici
ot il
£a opraviang il in nafing
Copedan,
—dola 1a varitce, 3 ot duicvain iEkudan]
—puzlumamam-

Razpisi za delovna mesta zavzemajo pomemben deleZ oglasevanja.
(Novi tednik, 1985)

krojac, Cevljar, usnjar, kasneje avtomehanik, avtoli¢ar, RTV serviser idr.) Najvec¢ (60 %) je bilo
oglasov za osebne storitve (frizer, brivec, pediker, krojac, ¢evljar). Storitve so redno ponujale

tudi banke ter zdravniki, zidarji in gostilnicarji. Oglasevali so predvsem novo in trenutno

aktualno ponudbo.
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Oglasevanja je bilo sprva najvec v obliki novoletnih Cestitk v zadnjih Stevilkah ¢asnika v
koledarskem letu. Samostojni obrtniki so se predstavljali s svojim imenom, vrsto storitev in
natanénim naslovom. Kasneje so se pojavile kontaktne telefonske Stevilke, v zadnjem casu
tudi internetni URL naslovi.
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(Nase delo, 1946)

Obrtniki danes redko oglasujejo svoje storitve (frizer, krojac, kozmetik), nekoliko vec je
oglasov za obrtniske izdelke (sencila, ograje, avtomatska vrata, okna) in specifi¢ne storitve,
med katerimi prevladujejo avtomehanicne, avtoli¢arske in avtokleparske storitve. Vec
oglasov za obrtniske storitve je na svetovnem spletu, kjer so elektronske informacije bolj
dostopne in sveze ter omogocajo komunikacijo (odpiralni cas, cenik, obvestila, narocanje
idr).
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Del celostranskih oglasov celjskih obrtnikov
(Novi tednik, 2011)
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V €asniku so od vsega zacetka prevladovali stalni ogladevalci s celjskega obmo¢ja. Ce smo
nekoc Se zasledili oglase, ¢estitke in obvestila s SirSega slovenskega in jugoslovanskega
prostora (Salonit Anhovo, Jogi - Meblo, Nova Gorica, JAT - Jugoslovanski aerotransport, EI Ni$
- Elektronska indutrija Ni§, JZ - Jugoslovanske Zeleznice), so kasneje prevladali izklju¢no
domaci oglasevalci.

Tovarne so oglasSevale svoje izdelke v daljsih intervalih. Najveckrat je omenjena le dolocena
blagovna znamka, redkeje celotna ponudba izdelkov tovarne. Danes so v oglasevanju Se
vedno prisotna ekonomsko moéna podjetja, npr. Cinkarna Celje, Zavarovalnica Triglav.

VEDEZEVANIJE
Kapn, 5.0, Plinamigka 4, Cele 090 4203

Oglasi za vedeZevanje so se pojavili s komercialnimi telefonskimi

1.8 LR rrin

prazniéno Y _ o o )
razpolozenje Stevilkami v devetdesetih letih prejSnjega stoletja.
(Novi tednik, 1968) (Novi tednik, 2011)

Tipicno sezonske ponudbe izdelkov iz oglasov so teZje opazne in jih nismo izpostavljali.
Ugotovili smo, da je bilo oglasevanje pred prazniki intenzivnejse, predvsem v obliki
novoletnih voscil.

Jeseni Ze od nekdaj v oglasih oZivi ponudba kmetijskih pridelkov za ozimnico in ponudba drv
za kurjavo. Spomladi oZivijo objave kmetijskih nasvetov, ponudba kmetijskega orodja in
gradbenih storitev.

Sprva je bil ¢asnik osrednji informativni medij in so v njem prevladovale objave obvestil, vabil
na sestanke in ob¢ne zbore drustev, objave pozivov za redno placevanje davkov ali
pravocasno skropljenje sadnega drevija.

S pojavom radia so zaceli objavljati radijski spored, sredi leta 1965 pa se za¢ne pojavljati tudi
tedenski TV spored.
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3.1.2 Mali oglasi

Tudi pri malih oglasih je v ospredju reklamiranje, vendar se velikokrat pojavljajo tudi vsebine,
ki jih ne moremo opredeliti kot reklame in so bolj osebne: dopisi, oklici, preklici, zahvale,
izgubljeno, pomo¢ na domu, pomoc Zivalim, nekomercialne prireditve, Zenitovanjska
ponudba, kupovanje in prodajanje, razpisi itd. Mali oglasi bolj ponujajo, so konkretnejsi in se
hitreje spreminjajo. Zajemajo vec¢ podrocij Zivljenja in dela ter SirSo ponudbo od reklam.

V malih oglasih so vklju€ena tudi sporocila in druga obvestila, katerih namen ni zgolj reklama.
V pregledanih Stevilkah Novega tednika smo izbrskali 2999 malih oglasov. V vsaki Stevilki
Casnika je bilo torej povprecno 56 malih oglasov.

&1 OBIAVE IN OCGLASI

FRADIO 102 [ razmsarocoo -
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W IN SVETOVEIME

i
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;

Ki%0 IRI0N
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Pred Malimi oglasi so Ze v Savinjskem tedniku imeli rubriko Objave in oglasi, kjer so objavljali
napovedane sestanke, radijski program, program gledaliskih in filmskih predstav, seznam
deZurnih zdravstvenih ambulant, razpisovali prosta delovna mesta ter objavljali razlicne
oglase. Mali oglasi razdelijo oglase po vsebini na "kupim" in "prodam". Kategorije malih
oglasov se sicer spreminjajo ter se prilagajajo povprasevanju. V 8. stevilki Novega tednika
leta 2015 (26. 2.2015) so 69 malih oglasov zdruZzili v naslednje kategorije:

motorna vozila (predvsem osebna in tovorna vozila),

stroji (prevladuje kmetijska in gradbena mehanizacija ter obrtniski delovni stroji),
posest (zemljis¢a razli¢nih kategorij, vkljuéno s stanovanjskimi hiSami),
stanovanja (v kategorijah "prodam", "kupim" in "oddam"),
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e oprema,

e akustika (elektroaparati in glasbeni inStrumenti),

e Zivali (prevladujejo oglasi za domace Zivali in hiSne ljubljencke),

e kmetijski pridelki,

e borza dela (kategorijo zaceli v devetdesetih letih),

* ostalo (posojila, storitve, drva, oblacila, gospodinjski aparati ipd).

Posebno poglavje so osmrtnice, med katerimi v zadnjih letih prevladujejo taksne s
fotografijami.

Malim oglasom sledi rubrika Vodnik, ki prinasa program Radia Celje in lestvico najbolj vrocih
melodij, spored kinematografov, napovednike prireditev po dnevih, vabila drustev in
povabila na dobrodelne prireditve, razstave, odpiralne ¢ase muzejev idr.

mali oglasi po vsebini

M oglasi razno

H nepremicnine - posest

m avtomobili, kmetijski stroji
M pohvale, zahvale, naznanila
M razglasi, preklici,obvestila
W sluzba, zaposlitev

m Zivali

= kmet. pridelki, material

(Grafikon 6, vir: Analiza oglasevanja v NT 1946-2011)

V pregledanih Stevilkah osrednjega celjskega €asopisa je tretjina vseh malih oglasov ponujala
razlicne kmetijske pridelke in proizvode (krompir, kislo zelje, drva, hlevski gnoj ipd). Nakup in
prodaja v ponudbi nista bila izenacena. Slaba petina malih oglasov je oglasevala prodajo,
medtem ko nakup trikrat manj (le 6% vseh).

Med nakupi je prevladovalo povprasevanje po posesti in stanovanjih ter starih strojih

(pisalni, Sivalni, Stedilniki, televizorji idr). Od sredine sedemdesetih let previadujejo mali
oglasi za motorna vozila. Prodaja in nakup sta bolj izenacena kot pri ostalih malih oglasih.
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Med nepremicninami, ki so zajemali skupaj 14% malih oglasov (v nasprotju z reklamami), so
zavzemali ve¢ kot polovico stanovanjski oglasi. Sprva so oglasevali najemanje sob in
stanovanj, od sredine devetdesetih let dalje pa nakup in prodajo stanovanj in stanovanjskih
his. Redna ponudba stanovanj se je zacela Ze sredi sedemdesetih let. V tem ¢asu je ozZivela
tudi reklamna ponudba gradbenih storitev in trgovina z gradbenim materialom.

Slaba desetina vseh oglasov je zajemala domace Zivali in hiSne ljubljencke, predvsem v
zadnjih desetletjih.

450
gibanje stevila malih oglasov
400
350
300 m kmet. pridelki, material
m Zivali
250 m sluzba, zaposlitev
M razglasi, preklici,obvestila
200 .
M pohvale, zahvale, naznanila
150 m avtomobili, kmetijski stroji
B nepremicnine - posest
100 I M oglasi razno
50 - .
O 4
O N O DN O D A0 N O N HOo N O D
DX 97 ° 07 L QAT DD OO LD
NIRRT DR R DT A A AP

(Grafikon 7, vir: Analiza oglasevanja v NT 1946-2011)

Zlati ¢asi malih oglasov so bila osemdeseta leta in potem, ko smo se utekli v samostojni poti
(predvsem nepremicnine). V zadnjem desetletju smo v oglasevanju malih oglasov v tiskanem
celjskem mediju na nivoju sedemdesetih let.

Dopisi, pouk, Zenitve in ponudba bancnih, posojilnih in kapitalskih uslug so izenacene Cez vse
leto.
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3.2 OGLASEVANIJE V CASU IN PROSTORU

3.2.1 Grafi¢na podoba reklamnih sporocil

Grafi¢na podoba reklamnih sporodil je bila skromna. Prevladuje seveda ¢rno-beli tisk, risbe
so velikokrat narisane z roko. Risbe same so v glavnem neizvirne in zelo realisti¢no
predstavljajo konkretni predmet ali storitev, ki jo oglasujejo. Prva fotografija je bila
objavljena 29. junija 1946 v celjskem tedniku Na delo. Na splosno je velika vecina reklamnih
sporoCil opremljenih z grafi¢no prilogo. Zaradi prepoznavnosti se redno pojavljajo logotipi
stalnih oglasevalcev.

Leta 1989 se Stevilka 52 (28.12.1989) pojavi v barvni izdaji, ko se ¢rno-belim odtenkom
pridruZi modra barva. V vecbarvni tehniki je Novi tednik zacel izhajati dne 6.6.1996.

Jezik sporocil je v glavnem slovenski.

Logotip Aera, grafi¢ni simbol Radia Celje in retusirana fotografija slona cirkusa Adrie
(Celjski tednik, 1966)

Hitri Breditn s enostavm
reSitey, ko nemudonit
prrehujete gotovine,
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€D banics cafin
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(Novi tednik, 2009 in 2011)
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3.2.2 Celje v oglasih Novega tednika

Casopis je osrednji medij mnozi¢ne komunikacije, ki se dotika vseh plasti Zivljenja. V nalogi
smo poskusali predstaviti sticne tocke iz Zivljenja mesta in oglasevanija.

Leta 1940 je v Celju Zivelo 20 tiso€ ljudi, leta 1995 dvakrat ve¢ in leta 2010 50039 oseb. Cas,
ki ga je na svoji zivljenjski poti oznaceval osrednji celjski tednik, so zaznamovali Stevilni
prelomni dogodki.

Celjska desetletja

V petdesetih letih Celje dobi svojo radijsko postajo, gledali$¢e postane poklicna ustanova, v
Levcu organizirajo letalski miting, ustanovljena je trgovina Potrosnik, Aero izdeluje selotejp,
ustanovljen je Zgodovinski arhiv, odprto je Ljudsko kopalis¢e ob Savinji, na Otoku pa zgradijo
prvi nebotic¢nik v Celju.

V Sestdesetih letih je ustanovljen lzletnik Celje, postavljen kip splavarja ob Savinji, AD
Kladivar je prvak Jugoslavije, odprto je drsalis¢e v mestnem parku, prenovljen je obrtni
sejem, v mestu dobimo prvi semafor, v trgovini Ljudski magazin pa postavijo prve tekoce
stopnice.

V sedemdesetih letih je dograjena nova avtobusna postaja, nastane Smartinsko jezero,
odprta je prva veleblagovnica Tehnomercator, v mesto pripelje prvi elektri¢ni vlak, zgrajena
je Hala Golovec, obnovljen je Hotel Evropa, v mestu potekajo mednarodne Balkanske
atletske igre, zrak v mestu in Savinja pa sta katastrofalno onesnazena.

V osemdesetih letih je obnovljena cesta na Stari grad, Cinkarna praznuje 110-letnico,
Grevenbroich in Singen postaneta celjski pobrateni mesti, ob 100-letnici bolniSnice zacne
delovati urgenca, obnovljena je Zelezniska postaja Celje, na Celjskem sejmu pa predstavijo
nov jugoslovanski avto Yugo Florida.

V devetdesetih letih je postala Slovenija samostojna, 11. april prvi¢ praznujemo kot nov
praznik MOC, ustanovljen je DARS, po drzavi poteka odkup druzbenih stanovanj, vrata odpre
Dairy Queen - prva fast food restavracija, policija dobi radarje, ustanovljena je TV Celje,

V novem tisocletju z vso silo udari gospodarska kriza, Slovenija pa postane polnopravna
Clanica Evropske unije.

Reklamni oglas BaIkanskih atletskih iger v Celju leta 1976.
(Novi tednik, 1976)
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Ugotovitve: Ponavljajocega se vzorca usklajenih reklam in pomembnejsih dogodkov v mestu
nismo zasledili. Vecina aktualnih druzbenih, gospodarskih in politicnih dogodkov se v
oglasevanju odraZa posredno. Scasoma podjetja zacno reklamirati nove izdelke (Aero Celje
selotejp, Crvena zastava prodaja yugo florido, mlekarna Zelene doline novo vrsto jogurta). V
casopisu objavljajo spored gledaliskih in filmskih predstav, v Casniku se pojavijo reklame za
Radio Celje. Nekatere druge prireditve pa posamezna podjetja oglasujejo neposredno: celjski
mladinski glasbeni festival, tombole v petdesetih letih, prvomajska srecanja na Petricku ali
Celjski koci, vabila na ogled obrtnih sejmov idr.

Politi¢na in gospodarska situacija

Izmed politi¢nih in druzbenih dogodkov konec Stiridesetih let prejsSnjega stoletja je bil
najpomembnejsi spor s Sovjetsko zvezo in ruskim centralizmom. To je bil ¢as izrazite
centralne drZzavne kontrole novo nastale socialisticne druzbe. Do leta 1955 so se normalizirali
odnosi s Sovjetsko zvezo*. Nasilje drzavnih organov je popuscéalo. Jugoslaviji je vladal
enopartijski sistem (KPJ — Komunisticna partija Jugoslavije, kasneje ZKJ — Zveza komunistov
Jugoslavije). Upravljanje je potekalo iz Beograda, a pocasi se je drzava federalizirala®.

Leta 1964 so zaceli izvajati novo gospodarsko reformo. Z njo so delno uvajali trzno
gospodarstvo. Povecala se je proizvodnja. Manjsa podjetja so se zdruzevala in potem lazje
konkurirala na svetovnih trgih. Spodbujali so trgovino, bancnistvo, turizem, promet in
storitvene dejavnosti. Zivljenjski standard se je izboljgal. Gradili so $tevilna nova stanovanja.
Na trgu se je pojavilo blago za Siroko potrosnjo: radijski in televizijski sprejemniki, hladilniki,
mopedi, avtomobili. Vecina prebivalstva je vedji del dohodkov Se vedno namenila za hrano,
obutev in obleko. Tako je bila prodaja skromna.

Sredi Sestdesetih let prejsnjega stoletja so odprli meje. Sprostili so izdajanje potnih listov.
Jugoslavija se je odprla proti Zahodu, kjer se je zaposlovalo vedno vec ljudi (leta 1960
priblizno 10000, leta 1964 Ze okoli 100000). Slovenci so v tujino mnozi¢no hodili tudi po
nakupih.

V zacetku sedemdesetih let so odstavili neubogljive slovenske politike. Oblast je omejevala
tudi pretirano avantgardno® delovanje na kulturnem podrogju.

V osemdesetih letih je prislo do gospodarske in politi¢ne krize. Nove gospodarske politike so
bile neuspesne. Narodi in severni federalni deli drzave so vse bolj teZili k samostojnosti. V
zaCetku 90 let je Jugoslavija razpadla. Vojna se je vrnila na Balkanski polotok. Sledila so ji
desetletja pridruzevanj k Evropski uniji, ki so bili osrednji politi¢ni in drzavni procesi v JV
Evropi.

Zivljenjski in bivalni standard ljudi se je izbolj$al. Izobrazba prebivalstva se je dvignila,
prostega Casa je bilo vec. Zahodno trzno gospodarstvo in potrosnistvo sta preplavila svet.

Ugotovitev: Politicna in gospodarska situacija se v oglasevanju kaZe le posredno, saj najsirse
druzbeno dogajanje vpliva na vsebino, videz in kolicino oglasevanja posredno.

4 informbirojevski spor - vodstvo Sovjetske zvezéageelo podrediti jugoslovansko oblast

5 politicna ureditev, kjer imajo sestavni delidveamostojnosti in pravic; "nasprotje” centralizrmadenje iz
enega centra)

% napredno, svobodomiselno
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Casniki so bili sprva polni razli¢nih parol in gesel, s katerimi so dvigovali moralo bralcem, saj
je ¢asopis osnovni vir informiranja za najsirSe mnoZice. Veliko je bilo razpisov, prakti¢nih
obvestil, prepovedi, zapovedi, navodil in drugih vsakodnevnih prirocnih informacij.
Konkretnih situacij se oglasevanje direktno naceloma ne dotakne. Poznale so se dolocene
omejitve. V asu kriz v osemdesetih so ljudje v malih oglasih ponujali neuporabljene
bencinske bone in prevoze v ¢asu par-nepar varcevanja.

DEDEK MRAZ ge kupuje pri nas!

(Celjski tednik, 1961)

V samostojni Sloveniji je potrosniska mrzlica zajela trgovino. Prodajalo in kupovalo ter
reklamiralo se je skoraj vse. V ospredje stopajo avtomobilizem, nakup in prodaja
nepremicnin, izdelki za osebno potrosnjo in higieno, telefonija in sodobna komunikacijska
sredstva in oprema, Sportno-rekreativni artikli, turistiéna potovanja in letovanja idr. Ze kmalu
pa so velike trgovske druZbe zacele uveljavljati samosvoje reklamne prijeme in Stevilne lastne
akcijske prodaje. Tako se izpad trgovskih reklam v tiskanem celjskem asniku bistveno ni
poznal.

V zadujile duele
leta, polnegazmag in uspehoy,

dokaZimo v borbi za preseg
pianskih nalog pouovno vso

PLEDANOST
8 TV AR

SOCIALIZMA
sl

(Celjski tednik, 1948)
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SAMOPRISPEVEK JE DOKAZ

MASE ZRELOSTI IN SPRICEVALO
S T‘ITOM ' Sﬂﬁ%hﬂﬂgﬁsﬂ :
v vojni zmuaga -
s TITOM v miru 16. JANUARJA 1977 BOMO
napredeh in GLASOVALI »ZA«
blagostanje!
(Nova pot, 1945) (Novi tednik, 1976)

Industrializacija

Po drugi svetovni vojni je bil ¢as hitrega razvoja industrije. V Celju je prevladovala tezka in
predelovalna industrija (LIK, Cinkarna, Emo, Zelezarna Store, Zi¢na, Metka, Etol idr.).
Pospesila je priseljevanje prebivalstva in okrepila dnevne migracije v mesto.

Ugotovitve: Omenjena podjetja so tudi stalni oglasevalci v celjskem Casopisju.

Gradbenistvo

Zaradi pospesene gradnje je ,po drugi svetovni vojni cvetelo gradbenistvo. Vecino gradbenih
podjetij je zdruzeval celjski Ingrad. Po osamosvojitvi Slovenije je ozZivelo gradbenistvo v
privatnih rokah.

Ugotovitve: V oglasevanju se podrocje gradbenistva odraza v povecani ponudbi nepremicnin
v malih oglasih. V prvih nekaj letih novega tisocletja so ljudje prodali katerokoli nepremicnino
po katerikoli ceni. Naraslo je Stevilo oglasov za prosta delovha mesta v gradbenistvu in
ponudba gradbeniskih storitev.

Obrt

V mestu je bila obrt razvita Ze pred Il. svetovno vojno. Leta 1967 je bilo v ob¢ini Celje 330
obrtnih delavnic. Najbolje zastopana je bila proizvodnja tekstilnih izdelkov, sledile so
predelava kovin ter osebne in druge storitve (Orozen, 1980).

Ugotovitve: Celjani so se, glede na reklamne oglase, frizirali pri Grobelniku, Lorbeku na
Tomsicevem trqu, Frajletu in Steru v Stanetovi idr. Zensko perilo so kupovali pri Stigerju. Ure
so popravljali urarji Oblak, Dvorsak, Godnik, Lecnik, Weissenbach, Terbovc idr. Obleko so
naroCili pri krojacu Mesku v Presernovi ulici, Dvorsaku in Baumkircherju v Cuprijski
(Razlagovi) idr. Fotografirali in fotografije izdelovali so: podjetje Fotolik, Domanjko v
Vodnikovi, Pelikan v Cuprijski, Zorko v Zidanskovi idr. Cevlje so popravljali pri Berglezu na
Glavnem trgu, Bevcu, Kranjcu in Perku v Zidanskovi (Gosposki) ulici. Gostinske storitve so
ponujale gostilne Zamorc (Ojstrica), Zumer na Tomsi¢evem (Glavni) trg, Mester na trZnici,
Branibor, nekdanja furmanska gostilna na Stanetovi, Restavracija Posta v Askercevi in hotel
Evropa.
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Kmetijstvo

Kmetijstvo je ostajalo pomembna gospodarska dejavnost. Leta 1962 se je ve¢ kmetijskih
posestev zdruzilo v Agrokombinat. Podjetje je obsegalo druzbena posestva v celjski in Zalski
obcini. Leta 1962 je dobila mlekarna vecje proizvodne prostore v Medlogu, kjer so dnevno
predelali 20.000 litrov mleka (OroZzen, 1980), v osemdesetih pa se je preselila v Arjo vas.

Ugotovitve: Sprva so bili oglasi s podrocja kmetijstva vezani na samo dejavnost. Veliko je bilo
obvestil in navodil o pravilnem oranju, informiranj o skropljenju sadnega drevja, pozivov k
pobiranju koloradskega hrosc¢a idr. Veliko so najemali in zamenjevali kmetijske stroje.
Pogosto so oglasevali prodajo in nakup kmetijskih pridelkov in izdelkov.

SEZONSKI POPUST UGODEN NAKUP
NUDIMO VAM
TRAKTORJE:
T £TORE 502

| \ STORE 504

I SERVIS IN REZERWVHI DELI
L ZAGOTOVLIENI

"\ |ZKORISTITE MOZNOST
UGODNEGA NAKUPA
do 25. 03. 1985

Jnformackias na talafon,

= malgprodaa

Tovarna frakiarkey (063} 27-4771
— Hmgred Jae (063 710415
~ Mary Aviafchnika

Lol (DdT) 20-H4 0

Ljvblana (051 258341

(Novi tednik, 1985)

Umetnost in kultura

V Sestdesetih letih je Zivljenje v Celju dobivalo meSc€anski znacaj. Leta 1961 je celjska oblast
dala soglasje k ustanovitvi Plesne Sole Celje. Leto dni kasneje sta bila v mestu ustanovljena
Hortikulturno drustvo ter Zavod za spomenisko varstvo. Odprli so novozgrajeno stavbo
sodis¢a in likovni salon ter zaceli obnavljati bivSi magistrat. Zaceli so urejati Studijsko
knjiznico. Oba celjska kinematografa sta bila polno obiskana. Plodno je bilo delo umetnikov v
Slovenskem ljudskem gledalis¢u. Zmeraj vec je bilo naroénikov ¢asopisa.

Leta 1964 so bili v Metropolu in Unionu najbolj obiskani filmi: Ne joci, Peter (17330 gledalcev
v 34 predstavah), Sre¢no, Kekec (14288 gledalcev v 29 predstavah), Trije musketirji (16517
gledalcev v 30 predstavah) (CT, 1965, st. 1, str. 12).

K razvoju glasbene kulture v Celju je klju¢no pripomogla glasbena Sola.

Na glasbenem podrocju je bilo ustvarjalno Delavsko prosvetno drustvo "Svoboda" Celje. V
njegovem okviru je deloval moski pevski zbor.

V Celju je bilo popularno tudi zborovsko petje. V mestu so vsaki dve leti potekali festivali
mladinskega petja.

Slovensko ljudsko gledalis¢e v Celju je bilo eno najuspesnejsih v Sloveniji.

23



Ugotovitve: Kulturne prireditve so bile najbolj oglasevane kategorije v celjskem casniku.
Objavljali so predvsem spored predstav v kinematografih in gledalisc¢ih. Veliko so oglasevali
glasbene prireditve ter sestanke kulturnih drustev in vabili na proslave ob drZavnih praznikih
(1. maj - praznik dela, 29. november - dan republike, 4. julij - dan borcev idr.) Skoraj sedmina
vseh tovrstnih reklamnih sporocil je bila vabil in oglasov za kulturne prireditve.

Prosti cas

Posteno delo je zahtevalo tudi pocitek. Boljsi standard je slovenskim delavcem omogocil
prezivljanje dopusta na jadranski obali in v novih letoviscih v alpskem svetu. Zdravilis¢a
(Lasko, Rimske Toplice, Rogaska Slatina, Dobrna, TopolSica) so bila v glavnhem namenjena
zdravljenju in ne oddihu.

Dopustniki so letovali v okviru sindikatov, ki so na jadranski obali zakupovali ali zgradili svoje
domove za letovanje. V prostem casu so ljudje radi hodili tudi na izlete.

Ugotovitve: Vzporedno z izboljsevanjem standarda se je okrepila tudi reklamna ponudba v
Novem tedniku. Kompas Celje je v zacetku leta 1963 vabil na izlete v Celovec na drsalno
revijo, petdnevno potovanje na Sicilijo, osemdnevno potovanje v Moskvo in z ladjo po
Sredozemlju v Afriko.

Veliko ljudi je igralo loto. Zabavna so bila silvestrovanja v gostilnah ali zadruznih domovih in
delovnih organizacijah. MnoZice so se udeleZevale pustovanj, proslav (dan republike - 29.
november) ali kresovanj (1. maj). Za prvi maj so pihalni orkestri z igranjem udarniskih pesmi
prebujali Celjane z budnicami. Na podeZelju so organizirali razlicne tecaje. Delovala so
stevilna drustva, kjer so obcani lahko zadovoljevali svoje interese (gasilska, prosvetna,
gospodarska, telovadnal).

¥ =odélovanju & turisino agencijo TNEX Ljublja
Bs vas rabimg \l Rl . Tntaviiias

tLA FRI SPLITU o OTOK CIOVO, cena od
Lao din, odbedi veak petek od 25, 8, dalpe
FELAGE: KUKLIICA pa OTORD

ZADARSKI ARHI
DGLIANY in PIROVAC (35 km sev. od Sibeniknl,
odbodli vaak Sptrick o M, 8. dallh, o od 20

CREQGOREKD PRIMORJE {Tival, olok ovetinh,
odbodi vk pooedeip of T. 8. dalje Cena od
2080 diny

GROLIA (Ansvissos, Atika), odh. viak Celrtek od
.0, mmwumm Midnost Elstov ¥
AMene, , Epirinurus, Mikens itd.

TUMIZIJA (Mammarnet, Soussol, odb. vsak pone-
dﬂmaﬂjl&.ﬂiﬂjﬂ cena od 2780 din, Mrknomt
letew v Sabaro, Tunds, Karfaging iud

v lodelmnhl : INTERMATIONAL HOUSE -
INTEN

1-ng'rl.ﬂ.l\] ZIVRIH
TMIHE‘E‘ AN JEZIKA w spacinlizira:
nih Bolnk iOmtord, M‘nrldn Aﬂhn i drug
krajir.

pratesasien in pmlmulm llw\‘km
Zahtevajte Tabe ohéime programe.
Prijave spoejemnio:

Iz e=lmalc '
Calje

poslovalnica Celje, Velanje, Zalec, Mozirje

Izletnikova letovanja leta 1976.
(Novi tednik, 1976)
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4 ZAKUJUCEK

OglasSevanje je ekonomski skupek vseh ukrepov, ki naj posameznike ali javnost spodbudi k
dolo¢enemu ravnanju. Je torej vrsta sporocanja. Bistvo oglasevanja je oblikovanje razumljivih
sporocil, ki prenesejo strast in Zeljo na potencialne interesente. Vsako oglasevanje obicajno
sledi zelo preprostim pravilom: pozornost - zanimanje - odlocCitev - aktivnost.

Namen naloge je bil evidentirati, razvrstiti, analizirati in na koncu posploseno pojasniti oglase
in reklamna besedila v 56 izbranih Stevilkah Novega tednika v obdobju 1946 - 2011.
Pregledano gradivo smo razporedili po letih in po tematiki.

Ob zacetku raziskovanja smo predvidevali, da je bilo reklamiranje neko¢ bolj monotono in
manj "napadalno" od danasnjega, da je bilo neko¢ manj reklamiranja in vec¢ obvesc¢anja kot
danes in da je bilo reklamiranje na aktualne politicne in druzbene dogodke vezano le
posredno. Vse hipoteze smo potrdili. Stevilo reklamnih sporo¢il se je vedno povecevalo,
najbolj sredi "zlatih" gospodarskih 60 let. Leta 1946 so v Stirih pregledanih izvodih ¢asnika
povprecno objavili 26 reklamnih sporocil. Leta 2011 jih je bilo 8-krat vec. Sprva je €asnik
osrednji informativni medij in v njem prevladujejo objave obvestil, vabil na sestanke in ob¢ne
zbore drustev, pozivov za redno placevanje davkov ipd. Aktualni politi¢ni in druzbeni dogodki
neposredno na oglasevanje niso vplivali. Posredno pa seveda najsirSe globalno druzbeno
dogajanje vpliva na vsebino, videz in koli¢ino ogladevanja. Casniki so bili sprva polni razli¢nih
parol in gesel, saj je ¢asopis osnovni vir informiranja za najSirSe mnozice. Veliko je bilo
razpisov, prakti¢nih obvestil, prepovedi, zapovedi, navodil in drugih vsakodnevnih prirocnih
informacij.

V dostopnih Stevilkah Novega tednika smo izbrskali 6946 reklamnih sporocil in med njimi
2999 malih oglasov. V vsaki Stevilki Novega tednika je bilo povprecno 124 reklamnih sporocil.
Najvec reklamnih sporocil se je nanasalo na podrocje kulture.

Veliko je bilo reklamnih sporocil v kategoriji razli¢nih prireditev. Prevladujejo Sportna in
rekreativna srecanja ali tekme, ob¢ni zbori, v zadnjem ¢asu pa rekreativne prireditve (fitnes,
kolesarjenje, pohodnistvo).

Med gospodarskimi dejavnostmi prevladujejo oglasi za trgovsko dejavnost (11% vseh
oglasov).

Obrtniki danes redko oglasujejo svoje storitve (frizer, krojac¢, kozmetik), nekoliko vec je
oglasov za obrtniske izdelke (sencila, ograje, avtomatska vrata, okna) in specificne storitve,
med katerimi prevladujejo avtomehanicne, avtolicarske in avtokleparske storitve.

V Casniku so od vsega zacetka prevladovali stalni oglasevalci s celjskega obmoc¢ja.

Tovarne so oglasevale svoje izdelke v daljsih intervalih.

Leta 1961 so zacele turisticne agencije redno oglasevati letovanja, izlete in potovanja.

Tipicno sezonske ponudbe izdelkov iz oglasov so teZje opazne.
Tudi pri malih oglasih je v ospredju reklamiranje, vendar se velikokrat pojavljajo tudi vsebine,
ki jih ne moremo opredeliti kot reklame in so bolj osebne: dopisi, oklici, preklici, zahvale,
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izgubljeno, pomo¢ na domu, pomoc Zivalim, nekomercialne prireditve, Zenitovanjska
ponudba, kupovanje in prodajanje, razpisi itd.

Tretjina vseh malih oglasov je ponujala razli¢cne kmetijske pridelke in proizvode (krompir,
kislo zelje, drva, hlevski gnoj ipd). Nakup in prodaja v ponudbi nista bila izenacena. Slaba
petina malih oglasov je oglasevala prodajo, medtem ko nakup trikrat manj (le 6% vseh).

Najvecje tezave smo imeli pri ogromni koli€ini objavljenih reklamnih sporocil ter njihovem
razvrscanju.

Ob delu so se nam porodile nekatere ideje, ki bi bile zanimive, vendar tokrat niso bile
predmet nase raziskave. Osnovni namen nase raziskave je bila evidenca, primerjava pa nam
je sluzila le kot izhodisce. V prihodnje bi bilo zanimivo podrobneje primerjati nekdanje
oglasevanje z danasnjim. Zanimivo bi bilo s pomocjo reklamiranja predstaviti dejavnost
oglasevalcev in ugotavljati njihovo razporeditev. Zanimivo bi bilo iskati stiche tocke oglasov
in zgodovinskih dogodkov v dolo¢enem obdobju.

Reklamiranje in oglasevanje je torej bilo, je in bo pomembno podrocje nasega vsakdanjega
Zivljenja, dela ter prostega €asa. Sporocila bodo vedno bolj specializirana glede ciljnih skupin,
bolj bodo prodorna in agresivna. Danes igro vodijo tisti, ki imajo informacije. Svet je tako
preplavljen z informacijami, ki jih je zaradi Stevil¢nosti nujno potrebno selekcionirati. V
prihodnje torej ne bo najvedji problem informacija, pac pa potreba po njihovi selekciji.
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Priloge

Oglasna spofla - zbirni obrazec

1948

1951

1956

1961

1966

1971

2011

GOSPODARSTVO

industrija

kmetijstvo, zadruge

obrt - proizvodna

obrt - storitvena

turizem

. gostinstvo, hotel

. zdravili&a

. potovanja, izleti

trgovina

Specerija

pohistvo

zdravilstvo, lekarna

fotoaparati, aparati

kmet.stroji, avto

tisk, mediji

promet, infrastruktura

POLITIKA, UPRAVA

IZOBRAZEVANJE

sploSno, sploSno

tecaji, predavanja

KULTURA

glasbha

kino

gledalige

leposlovje

drustva

MODA IN DODATKI

oblatila

obutev

kozmetika

modni dodatki

STORITVE

odvetnik

obrt

banke

PRIREDITVE

Sport, tekme, rekreacija

otvoritve

zabave

vabila

razstave

drazbe

igre na sréo, tombola

DRUGO

darila

komerc. telefon

vedeZevanje

drugo

MALI OGLASI

nepreménine

+  posest

. hise

. stanovanja

avtomobili

obvestilo, vabilo

pohvale, zahvale

kmet. pridelki, izdelki

sluZba, zaposlitev

male Zivali. ljubljerki

osebni stiki

osmrtnice

drugo
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Oglasna spofdla - zbirnik
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