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POVZETEK IN KLJUĻNE BESEDE 

 

Za raziskavo smo izbrali prikrita sporoļila. Vsebina se nam je zdela zelo zanimiva in odloļili 

smo se, da jo bomo podrobneje raziskali. Gre za vpliv razliļnih medijev in vsebin na naġo 

podzavest, kar s pridom izkoriġļajo razliļni oglaġevalci, ki nam, na primer v TV reklami 

prodajajo sir, z glasbo, ki se predvaja v ozadju, pa nam poskuġajo v podzavest vsiliti reklamo 

za nov film, ki se bo vrtel v kinematografih. Moramo pa poudariti, da je to tema, o kateri imajo 

ljudje zelo deljena mnenja. Nekateri se s tem preprosto ne obremenjujejo, drugi iz tega 

ustvarjajo teorije zarote. Kje vmes je resnica, z gotovostjo ne moremo trditi. V nalogi smo zato 

navajali dejstva, ki so vredna pozornosti in spodbujajo k postavljanju vrste vpraġanj. 

V teoretiļnem delu smo raziskali, kaj so prikrita sporoļila, kakġen je njihov namen in 

podrobneje predstavili doloļene primere, ki so se pojavljali v medijih. Mislimo, da se ljudje 

premalo zavedajo obstoja in pomena prikritih sporoļil. Naġ namen je tudi ozaveġļanje, 

spodbujanje k opazovanju in prepoznavanje teh sporoļil.  

V praktiļnem delu naloge smo najprej izvedli anketo, s katero smo preverili, ali se anketirani 

zavedajo obstoja prikritih sporoļil in kakġno mnenje imajo o namenskem vplivanju na naġo 

podzavest. Na ta vpraġanja smo vezali tudi hipoteze, ki smo jih ob koncu raziskovanja potrdili 

ali pa ovrgli. Ustvarili smo kratek film iz primerov v raziskovalni nalogi, da bi s tem dokazali 

naġo raziskavo in nazorno prikazali primere prikritih sporoļil, ki jih zasledimo na spletu. 
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1. UVOD 
 

Vsak dan nas obkroģajo sporoļila, ki vplivajo na naġo podzavest. Imenujejo se subliminalna1 

ali prikrita sporoļila. Prisotna so v veļ medijih (glasba, filmi, risanke, videospoti, reklame, 

plakati é). Na nas lahko vplivajo negativno in v doloļenem trenutku odreagiramo drugaļe, 

kakor ļe teh sporoļil ne bi bilo. Prikrita sporoļila nas spremljajo celo ģivljenje in nas na nek 

naļin prisilijo v doloļene vrste èhipnozoç. Gre za obseģno temo, zato smo se odloļili raziskati 

nekaj podroļij, za katere menimo, da smo jim povpreļni ljudje najbolj izpostavljeni.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                            
1Subliminalna sporoļila so sporoļila, ki jih zavestni um ne zazna, prepozna pa jih podzavestni um, ġe posebej, ļe 

so negativna. 
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2. O RAZISKOVANJU  

 

2.1. NAMEN NALOGE  

 

Namen raziskovalne naloge je bil raziskati prikrita sporoļila in s tem ozavestiti javnost o 

njihovem pomenu in zbuditi pozornost zanje. Raziskovali smo predvsem pojav prikritih 

sporoļil v doloļenih medijih, skrivnih organizacijah, na logotipih in v simbolih. 

 

2.2. HIPOTEZE 

 

Pred raziskovanjem smo si postavili tri hipoteze, ki jih bomo z analizo ankete potrdili ali ovrgli. 

Osredotoļili smo se na starostno skupino od 15 do 40 let, saj menimo, da je tej skupini najbliģje 

tako imenovana èmedijskaç doba. 

Hipoteza ġt. 1: Veļina anketirancev ne ve za obstoj prikritih sporoļil. 

Hipoteza ġt. 2: Veļina anketirancev ne ve za obstoj skrivnih druġtev. 

Hipoteza ġt. 3: Veļina anketirancev meni, da te stvari sploh ne obstajajo in v to ne 

verjamejo. 

 

2.3. POTEK DELA  

 

Z mentorico smo najprej naredili naļrt raziskovanja in si postavili hipoteze. Nadaljevali smo z 

iskanjem virov na spletu in izdelavo zapiskov, lotili smo se zapisa teoretiļnega dela. Nato smo 

izvedli anketo, s katero smo ģeleli ugotoviti, kako se ljudje zavedajo tega, kaj prikrita sporoļila 

so. Sledila je analiza rezultatov in prikaz rezultatov na grafih. 

Za izdelek smo pripravili kratek film, ki prikazuje prikrita sporoļila oziroma predstavlja naġe 

delo. Ob koncu smo naredili ġe analizo in podali smernice za nadaljnje raziskovalno delo.  
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3. TEORETIĻNI DEL 

 

3.1. KAJ SO PODZAVESTNA SPOROĻILA? 

 

Gre za sporoļila, v katerih je naġa podzavest tarļa, saj je vsakodnevno izpostavljena razliļnim 

prikritim naļinom. Moģno manipulirati s ļloveġkimi nagoni in tako zbuditi lakoto, ģejo, 

seksualni nagon, pohlep in tako dalje. 

Spodnja slika vsebuje izjemno jasno prikrito sporoļilo, 

ki postane povsem oļitno, ko nas nanj nekdo opozori. 

Ali ga vidite? Pribliģno 5 % ljudi prikrita sporoļila takoj 

prepozna. Ali vidite prikrito sporoļilo? Ļe ga ne, se 

osredotoļite na belo podlago, ne na rastline. 

 

 

 

 

 

3.2. KAKO DELUJE UM?  

 

Ļloveġki um je sestavljen iz dveh delov: zavestnega uma (conscious mind) in podzavestnega 

uma (subconscious mind). 

 

3.2.1. Zavestni um 

 

Zavestni um ali zavest je odgovorna je za racionalno razmiġljanje, analiziranje, logiļno 

pojasnjevanje, odkrivanje resnice in zavestne odloļitve. Ļe bi ģeleli seġteti ena plus ena, bi 

morali uporabiti zavestni um. Zavestni um nadzira tudi vsa dejanja, ki jih naredimo namerno, 

medtem ko smo zavestni. Ļe se npr. odloļimo, da bomo dvignili roko ali nogo, nam pri tem 

pomaga zavestni um. Zavestni um vkljuļuje stvari, kot so obļutja, zaznave, spomini, obļutki 

in fantazije znotraj naġega trenutnega zavedanja. Prav tako je del naġe zavesti delovni spomin. 

To je spomin, ki ga uporabljamo vsak dan in nam pomaga, da se spomnimo pomembnejġih 

podatkov, ki jih potrebujemo pri naġih vsakodnevnih opravilih (npr.: imena, pot do doma é). 

  

Slika 1: Primer skritega sporoļila 
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Zavestni um 

 

Slika 2: Razdelitev predelov moģganov na posamezne dele 

3.2.2. Podzavestni um 

 

Podzavestni um ali podzavest je skupek vseh izkuġenj, ki smo jih doģiveli v sedanjem ali 

preteklih ģivljenjih. So ponavljajoļi se vzorci, ki so nastali v prvih letih ļlovekovega ģivljenja. 

Pomeni, da se ponavljamo tudi, ko se tega ne zavedamo. Podzavest beleģi dogodke, programe, 

prepriļanja, obļutke in tako dalje. Reļi pozabljamo samo na zavestnem nivoju uma, na 

podzavestnem pa nikoli.  

Lahko jo primerjamo z zgoġļenko. Na zgoġļenko lahko shranimo razliļne zadeve, saj naġa 

podzavest podobno shranjuje podatke.  

Teģava nastane takrat, ko zavestno nekaj ģelimo, podzavest pa ima èposnet drugaļen programç. 

Takrat se zgodi, da ne doseģemo tistega, kar v resnici ģelimo, ker sta zavest in podzavest preveļ 

razliļni.  

Podzavest je vsaj stokrat moļnejġa od zavestnega dela. Ni pomembno, koliko truda vlagamo, 

da bi nekaj naredili zavestno; ļe je v podzavesti drugaļen program, vzorec, prepriļanje, kot v 

naġi zavesti, nam ne bo uspelo.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

Meja med zavestnim in 

podzavestnim predelom 

Podzavestni um 

Primitivno obmoļje  
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3. 3. NAMEN PODZAVESTNIH SPOROĻIL 

 

Namen podzavestnih sporoļil je mnoģiļna hipnoza oziroma nadzor ljudi. Velik del sveta 

usmerja pozornost v gledanje televizije, posluġanje radia, branje ļasopisov in spletnih portalov. 

Kaj pa ti mediji posredujejo? V obliki prikritih sporoļil lahko v nas sejejo strah z namenom, da 

bi nas na ta naļin imeli v oblasti. Prikazujejo oglase, ki ponujajo lepoto, poļitnice, avtomobile, 

kako prati perilo in kako mora diġati naġe stanovanje. Mar ni to èpranjeç naġih moģganov? 

Gledamo televizijo in postajamo vse agresivnejġi in depresivnejġi, saj ne moremo imeti vsega, 

kar ponujajo v oglasih in nadaljevankah.  

Najbolj gledane televizijske oddaje ustvarjalci opremijo ġe z izjemno nizkimi frekvencami 

èELFç2, ki na naġe moģgane delujejo prav hipnotiļno. Povzroļajo glavobol, slabost, motnje 

spanja, utrujenost, razdraģljivost, strah in zmanjġanje intelektualnih sposobnosti. TV (Telling 

lies Visually, slov. vizualno laganje) ni resnica, je propaganda z namenom, da bi razmiġljali 

tako, kot oglaġevalci, vlada in skrivne organizacije ģelijo. Ģe desetletja vplivajo na posluġalce 

doloļenih pesmi z visokofrekvenļnimi posnetki. Pri visokofrekvenļnem snemanju je sporoļilo 

dodano na frekvencah, ki jih uho ne sliġi, podzavest pa jih ġe vedno razume. Dodano sporoļilo 

pa je lahko ġkodljivo.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                            
2ELF (extremely low frequency) je kratica za ekstremno nizko frekvenco 

Slika 3: Evolucija ļloveka do danes 
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Slika 4: Ambigram Illuminatov 

3.4. SKRIVNE ORGANIZACIJE  

 

3.4.1. Illuminati 

 

Illuminati so tajna druģba, ki naj bi neposredno obvladovala svet visoke politike, banļniġtva, 

industrije, zabave in seksa ter mnoģiļnih obļil, poleg tega pa naj bi imela v lasti velik del 

strateġkih surovin in najbolj donosnih vej gospodarstva, kot so raļunalniġka, farmacevtska in 

oroģarska industrija. Prepoznavni so po ambigramu, besedi, ki se enako prebere z obeh strani. 

 

 

 

 

 

 

 

Izraz Illuminati se nanaġa na to, da se imajo pripadniki teh skupin za razsvetljene. Vzviġeni so 

nad povpreļnostjo, kaj ġele nad bedo veļjega dela ļloveġtva. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

1. Prostozidarsko vsevidno oko. 

2. Piramida je v faliļni arhitekturi simbol penisa. 

3. NOVUS ORDO SECLORUM - nov svetovni red 

4. Beseda ASMON je anagram (premetena beseda) za napis MASON ali FREEMASON. 

5. Rimske ļrke MDCCLXXVI predstavljajo leto 1776, ko so bili Illuminati ustanovljeni, ļe odstranimo vsako 

prvo ļrko od treh (odstranimo M, C, X), ostanejo ļrke DCLXVI, ki sestavljajo ġtevilo 666. 

6. Rimsko letnico MDCCLXXVI razdelimo na tri trikotnike in dobimo ġtevilo 666, ki naj bi bilo hudiļevo ġtevilo. 

Slika 5: Oznake na ameriġkem dolarju 
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3.4.2. Prostozidarji 

 

Prostozid§rstvo je mednarodno èbratskoç druġtvo. Ļlani tega druġtva se zdruģujejo v 

posameznih enotah - loģah in si delijo podobne ideale moralne in filozofske narave. Na 

sreļanjih veliko razpravljajo o politiki, dogodkih, ki so se ģe zgodili in ki se ġe bodo. Ļlani loģ, 

ki so veļinoma organizirane tajno (z izjemami, kot so ZDA in Velika Britanija), svojega 

ļlanstva v bratovġļini ne razkrivajo. V osnovi se drģijo subjektivnosti in misticizma, zato je 

teģko v celoti podati njihovo stvarno podobo.                     

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

3.5. VRSTE PRIKRITIH SPOROĻIL V MEDIJIH 

 

3.5.1. Primeri prikritih sporoļil v filmih 

 

Prikrito sporoļanje se je priļelo uporabljati skupaj z naraġļanjem materialnih dobrin, v sredini 

50. let prejġnjega stoletja. Takrat so ugotovili, da se v oglasih pojavljajo slike, ki nezavedno 

napeljujejo um. To vrsto sporoļanja je odkrila oglaġevalska industrija, ko so iskali nove naļine 

oglaġevanja. V kinematografih se je pred zaļetkom filma pojavil napis: èHungry? Eat popcorn 

ï Si laļen? Jej kokice!ç. Takega sporoļanja niso uporabljali samo pred ogledom filma, ampak 

se je pojavljalo tudi v posameznih delih filma.  

 

 

 

 

 

 

 

 

Slika 6: Logotip prostozidarjev 

Slika 7: Oglas v kinu 
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Primer 1: Jaz, legenda 

V filmu èJaz, legendaç (2007) se glavna oseba Robert Neville (Will Smith) sprehaja mimo 

oglaġevalskih panojev. Med njimi je prikazana napoved filma Batman proti Supermanu. Warner 

Bros je na njih skril sporoļilo za napoved drugega filma. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Primer 2: Ubila bom Billa 1 

V eni od scen nevesta (Uma Thurman) stopi na steklena tla in na podplatu njenega ļevlja je 

osebno sporoļilo reģiserja Tarantina: f*ck u. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Slika 8: Pano Batman proti Supermanu v filmu èJaz, legendaç 

Slika 9: F*uck u sporoļilo v èUbila bom Billa 1ç 



 

  9 

6

3 

 

 

 

3.5.2. Primeri prikritih sporoļil v risankah 

 

Vsi poznamo animirane risanke Walt Disney. Disney ustvarja nekakġno magiļno kraljestvo, saj 

mu animacija omogoļa kreativno svobodo. Z zvokom in gibanjem likov poskuġa zbuditi 

pozornost predvsem mlajġega obļinstva. Njegov svet temelji na spretnosti animiranja: dobrim 

likom je dodelil velike oļi, okrogla lica, okrogle, mehke, neģne in svetle linije ter mladostne 

poteze. Negativnim likom pa je dodelil obiļajno temaļne ostre kote in linije. Tako nezavedno 

vpliva na obļinstvo in dojemanje posameznih likov. Skozi animacijo je prirejal mitoloġka 

razmerja in prikazoval moġkega kot vztrajnega, predanega delu, praviļnosti, veļinoma skozi 

oļi ģenske, ki so prikazane kot gospodinje, skrbnice, ki se dokazujejo z èudomaļevanjemç. Ļe 

je ģenska uspeġna, je za moġkega tudi sprejemljiva. Disneyjeve zgodbe vedno vsebujejo teme, 

kot so staranje, osebna odgovornost, iskanje sreļe in pripadnost. Imajo veliko komunikacijsko 

moļ in uļijo otroke, kaj je dobro in kaj slabo.  

V risankah pa se ne prikazuje samo dobro in slabo, ampak tudi spolni stereotipi. Cynthia Hart 

Spicher in Mary Hudak iz ameriġkega zdruģenja psihologov sta leta 1997 to preverili. 

Analizirali sta 118 animiranih likov iz risank Zajļek Dolgouġļek, Aladin, Ninja ģelve, Maska, 

Ekstravaganca in Ļlovek pajek. Po mnenju avtoric stereotipno prikazovanje ģensk vodi v 

stereotipno razumevanje spolnih vlog v resniļnem ģivljenju. Otroci so nagnjeni k posnemanju 

animiranih junakov in ļe se na podlagi risank uļijo, je to lahko za druģbo tudi nevarno.  

Leta 1995 sta se lotili podobne raziskave Teresa Thompson in Eugenia Zerbinos. Ugotovili sta, 

da so moġki deleģni veļje pozornosti in se veļkrat pojavljajo v glavnih vlogah kot ģenske. 

Primer 1: 

V Disneyevih risankah se pojavljajo liki, ki nastopajo v veļ risankah. S tem otrokom zbujajo 

ģeljo po ogledu veļ njihovih risank. Tako se na primer Nemo iz risanke èReġevanje malega 

Nemaç pojavi v risanki èMedvedja brataç in tudi v èPoġasti iz omareç. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Slika 10: Pojav Nema v èMedvedja brataç Slika 11: Pojav Nema v èPoġasti iz omareç 
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Primer 2: 

èPizza Planet tovornjakç se je pojavil tudi v drugih risankah. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Primer 3: 

Na naslednjih fotografijah so vidni simboli, ki v risankah niso primerni. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Slika 12: Isti avto v èSvet igraļ, Poġasti iz omare, Svet igraļ 2, Reġevanje malega Nema, Avtomobili in Ratatouilleç 

Slika 13: Na ovitku Medvedka Puja je v listju podoba hudiļevih rogov 
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Slika 15: Na ovitku èMale Morske Dekliceç je na vrhu 

gradu skrita podoba penisa 

Slika 14: Na sliki nosi miġka obleko v obliki penisa 

Slika 16: Na ovitku èLevjega kraljaç je v podobi leva 

hkrati podoba ģenske v spodnjicah 

Slika 18: V risani seriji çRaļje zgodbeç je v sceni pri zdravniku 

v ozadju napis Illuminati 

Slika 17: V èLevjem kralju se v noļni sceni v prahu na 

nebu izpiġe beseda SEXç 
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Primer 4: 

V risani seriji èSimpsonoviç v eni izmed epizod Bart in njegovi prijatelji pojejo v glasbeni 

skupini èThe Party Posseç, ki se uporablja za pridobivanje novih ļlanov v mornarico. Fantje se 

ne zavedajo, da so v pesmih prikrita sporoļila, ker jih producent ģe vnaprej pripravlja, le 

junakinja Lisa opazi, kje je problem, ko zavrti njihovo pesem nazaj. V pesmi je refren: Yvan 

eht nioj, kar je vzvratno: Join the navy (pridruģi se mornarici). Vstavljena je tudi sliļica Uncle 

Sama (kratica U.S., leta 1982 plakat za pridobivanje ļlanov v vojsko). 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

3.5.3. Primeri prikritih sporoļil v glasbi 

 

Zelo dober primer manipulacije z ljudmi je glasba in glasbena industrija. Ģe desetletja na 

posluġalce vplivajo z èvzvratnim maskiranjemç, z visokofrekvenļnimi posnetki in magiļnimi 

rituali. Pri visokofrekvenļnem snemanju je sporoļilo dodano na takih frekvencah, da ga uho ne 

more veļ sliġati, podzavest pa ga ġe vedno lahko razume. Pri èvzvratnem maskiranjuç so 

sporoļila posneta v nasprotni smeri, a jih podzavest lahko razbere. Ļe trak zavrtimo nazaj, 

sporoļilo postane sliġno. 

Ni pomembno, ali so sporoļila ļrnomagijska ali pa nas vodijo v nakupovanje, dejstvo je, da 

delujejo proti svobodni volji drugih ljudi. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Slika 20: Refren pesmi Slika 19: Uncle Sam 
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Primer: Katy Perry ï Dark Horse (feat. Juicy J) 

V tem primeru bomo podali le naġe mnenje o pravem pomenu besedila. Videospot prikazuje 

pevko kot boginjo in kako ravna s svojimi podloģniki, suģnji, hkrati se vizualno in simboliļno 

navezuje na Illuminate. 

 

 

 

 

 

 

Besedi èmeç in èIç predstavljata Illuminate. Vedo, da boġ priġel k njim, ļe si hipnotiziran, 

mogoļe obupan, ļe nujno potrebujeġ denar in èprodaġ duġoç v zameno za denar. Opozarjajo 

pa, da so zmoģni vsega. 

 

 

 

 

 

 

Ģelijo, da samo njih ļastimo kot Boga. Zopet nas opozarjajo, da jih ni pametno imeti za 

sovraģnike. 

 

Refren: 

So you wanna play with magic? 

Boy, you should know what you're falling for. 

Baby do you dare to do this? 

Cause Iôm coming at you like a dark horse. 

Are you ready for, ready for. 

A perfect storm, perfect storm. 

Cause once youôre mine, once youôre mine. 

Thereôs no going back. 
 

Opozarjajo, da ļe si ģelimo in upamo igrati njihovo igro, naj pazimo. Besedi èDark Horseç sta 

prispodobi, da delujejo na skrivni naļin ali pa imajo èpoker obrazç. V pesmi je skrivnostna 

oseba boginja Izis. Zatem ponovno opozarjajo, ļe smo pripravljeni na grozo, nevihto, ker ko te 

enkrat dobijo v oblast in ujamejo, ni poti nazaj. 

 

 

Vedela sem, da boġ priġel k meni     in 

zdaj si tu, vendar je bolje, da izbiraġ 

pazljivo, ker sem sposobna ļesarkoli, 

ļesarkoli in vsega 

Naredi me za svojo Afrodito, naredi me 

za eno in edino, ampak ne naredi me za 

sovraģnika 

Torej se ģeliġ igrati z magijo? Fant, 

moral bi vedeti, v kaj se spuġļaġ. Ali si 

upaġ? Ker prihajam nate kot ļrn konj. 

Ali si pripravljen na perfektno nevihto? 

Ker ko si moj, ni poti nazaj 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Make me your Aphrodite ,       

Make me your one and only,       

But don`t make me your enemy,    

Your enemy, your enemy. 

I knew you were,                      

You were gonna come to me,       

And here you are,                      

But you better choose carefully,                       

óCause I, Iôm capable of anything,                                 

Of anything and everything. 
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Po prvem refrenu: 

Mark my words, 

This love will make you levitate, 

Like a bird, 

Like a bird without a cage, 

But down to earth, 

If you choose to walk away, donôt walk away. 

 

èLjubezenç pomeni bogastvo, slava in da si èsvobodenç z njimi. Z njimi letiġ kot ptica - slava, 

ļe se pa odloļiġ, da greġ stran, pa padeġ na zemljo, z drugo besedo - umreġ. Zato priporoļajo, 

da ne odidemo. 

 

Itôs in the palm of your hand now baby, 

Itôs a yes or no, no maybe, 

So just be sure before you give it all to me, 

All to me, give it all to me. 
 

S prispodobo sporoļajo, da je tvoja usoda v tvoji dlani. Kot povabilo, da se jim pridruģiġ, kot 

ritual, da se moraġ odloļiti o svoji usodi, preden jim vse daġ. Ļe te izberejo, imaġ moģnost 

odkloniti in te oļrnijo v medijih. Ļe se jim pridruģiġ, jim daġ vse.  

 

Refren in del repa Juicy J-a nista pomembna za razlago.  

 

Zanimivi del vzvratnega maskiranja na Youtubu razkrije sporoļila o Luciferju, hudiļu, da ga 

moramo slaviti, najzanimivejġi je refren. 

 

 

Ġe enkrat refren: 

 

So you wanna play with magic? 

Boy, you should know what you're falling for. 

Baby do you dare to do this? 

Cause Iôm coming at you like a dark horse. 

Are you ready for, ready for. 

A perfect storm, perfect storm. 

Cause once youôre mine, once youôre mine. 

Thereôs no going back. 

 

 

 

 

 

 

 

Zapomni si moje besede, ker takġna 

ljubezen te bo drģala visoko. Kakor ptiļ 

brez kletke, vendar na zemlji, ļe se 

odloļiġ oditi, ne odidi 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Zdaj je na tvoji dlani, da ali ne, ne 

mogoļe. Bodi prepriļan, preden mi vse 

daġ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
Torej se ģeliġ igrati z magijo? Fant, 

moral bi vedeti, v kaj se spuġļaġ. Ali si 

upaġ? Ker prihajam nate kot ļrn konj. 

Ali si pripravljen na perfektno nevihto? 

Ker ko si moj, ni poti nazaj. 
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Vzvratno: 

 

Everyone will sing. 

Prostraaaaaaate to Lucifer, Lucifer, Lucifer, 

Oooooohhhhh, 

All for ya, crawl for you, 

We are allé (ni razloļno). 

Say the words clearly. 

 

 

3.5.4. Primeri prikritih sporoļil v logotipih in simbolih 

 

O simbolih, logotipih in o njihovem pomenu za ļlovekovo ģivljenje je veliko napisanega. 

Simboli so arhetipi in del ļlovekovega nezavednega, v vseh civilizacijah jim sledimo ģe od 

najstarejġih ļasov, saj niso nastali samo v eni kulturi. Ģe otroci, ki se igrajo s pisalom, zaļnejo 

risati preproste simbole, kot so kriģ, kvadrat ali krog.  

Nekateri simboli oziroma znaki so direktna preslikava narave oziroma sonca, lune ali drevesa, 

drugi pa so tehniļno izpeljani in zgolj simbolizirajo naravo in prej omenjene atribute. Simboli 

niso samo predstave, ampak zunanji opisi stvari. Namen logotipa je predvsem laģja 

prepoznavnost posameznega podjetja, programa, proizvoda, ġe posebej v danaġnjem ļasu, ko 

se imena pogosto ponavljajo.  

Logotip ima komunikativno in reklamno vrednost, saj podjetja pogosto uporabijo domiselne 

logotipe z namenom, da bi njih ali njihov proizvod opazili, si ga zapomnili in ga obenem loļili 

od drugih podjetij, proizvodov ... Za ta namen pridejo v poġtev predvsem slikovni (npr. logotip 

skupine Slon in Sadeģ) ali kombinirani logotipi (npr. podjetje Windows). 

Tudi Illuminati in prostozidarji imajo svoje simbole in logotipe. Po navadi je skrito ġtevilo 666, 

prikaz trikotnika, vsevidnega oļesa, lahko je tudi skrita beseda. V nadaljevanju bomo pokazali 

razliļne primere. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Vsi bodo peli. Jaaaaaaaaaaaaaaa, 

pokleknite pred Luciferjem.                 

Vse za tebe, plazili se bomo za tebe, mi 

vsi smo é (ni razloļno)     Izreci 

besede jasno. 
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3.5.4.1. Logotipi 

 

Primeri èhudiļevegaç ġtevila 666: 

 

  

Slika 25: Logotip Walt Disney 
Slika 24: Logo Google Chrome 

Slika 23: Adobe logotip 

Slika 22: FOX logotip 

Slika 21: Monster energy drink logotip 
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Primeri vsevidnega oļesa: 

  

Slika 29: CBS News logotip Slika 28: Logitech  logotip 

Slika 27: nVIDIA logotip 

Slika 26: UBISOFT logotip 
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3.5.4.2. Simboli 

 

Simboli so v isti povezavi kot logotipi. 

 

Primeri: 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Logotip podjetja McDonalds ima v besedi anagram Monas, kar pomeni Mason = prostozidar. 

  

  

Slika 30: Simbol za mir, ki je hkrati narobe obrnjen kriģ 
Slika 31: Horusovo oko kot vsevidno oko 

Slika 32: Triquetra (simbol za sveto trojico) in 

hkrati za ġt. 666 v piramidalni kompoziciji 
Slika 33: Simbol podjetja Handmark (ukvarjajo se z razvijanjem telefonov) 

ima v sredini spiralo, ki ponazarja 6 

Slika 34: Anagram Monas 












































